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 For the research of forms and ways of communication for corporate social 
responsibility (CSR) found in National Geographic Magazine (Thai Version), data is collected 
from 36 issues of National Geographic Magazine (Thai Version) from July 2550 to June 2553. 
 Methodology used for this research is content analysis which the questionnaire is 
developed by the researcher to gather data. Furthermore, the percentage and deep interview 
of a business executive and chief editor of National Geographic (Thai version) are 
implemented. 
 The research shows: 
 1. Activity that becomes the most common types of CSR for business organization 
in Thailand is promoting social issue which accounts for 42.65%, and Public-Service Activity 
which company partially donates money getting from arranging social activity is the least one 
(0.98%). Besides, type of company that has the highest rate to present CSR is energy 
company (49.51%) whereas financial and type company are the least ones (23.53%).  In 
Thailand, the most important objective to present activity for CSR is Raising awareness 
(23.04  %) rather than protecting company which is considered as the least important 
objective (1.47). 
 2.  According to the National Geographic Megazine, the months that present the 
highest rate about issue of CRS are from July 2550 to June 2551(37.25%). This rate has 
been decreased to 37.25% from July 2551 to June 2552, and it has been increased again 
from July 2552 to June 2553(32.84%). Moreover, CSR is presented mostly through 
“Advertising” 35.29 % followed by “Advertorial or Infomercials (24.02 %)”, and “News” is the 
least one (1.96%) ,and “General Advertising” is the most space was shown CSR. 
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บทที่ 4 

ผลการวิเคราะห์ข้อมูล 
 

จากการวเิคราะห์นิตยสารเนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก ฉบบัภาษาไทย ฉบบัเดือนกรกฎาคม 
2550 ถึงเดือนมิถุนายน 2553 รวมทั้งส้ิน 36 ฉบบั พบวา่มีการน าเสนอกิจกรรมเพือ่สงัคมขององคก์ร
ธุรกิจในประเทศไทยทั้งส้ิน 204 ช้ิน โดยจ าแนกผลการวเิคราะห์เป็นดงัน้ี 

 
กลุ่มที่ 1  รูปแบบกิจกรรมความรับผิดชอบต่อสังคมขององค์กรธุรกิจในประเทศไทย ที่น าเสนอ
ผ่านนิตยสารเนช่ันแนลจีโอกราฟฟิก ฉบับภาษาไทย 

ตารางที่ 1 จ านวนและร้อยละของรูปแบบกิจกรรมเพือ่สงัคม 
ตารางที่ 2 จ านวนและร้อยละของประเภทองคก์รที่ลงข่าว CSR 
ตารางที่ 3 จ านวนและร้อยละของวตัถุประสงคใ์นการน าเสนอกิจกรรมเพือ่สงัคม 
 

กลุ่มที่ 2  วิธีการส่ือสารความรับผิดชอบต่อสังคมที่ปรากฏในนิตยสารเนช่ันแนลจีโอกราฟฟิก 
ฉบับภาษาไทย 

 ตารางที่ 4 จ านวนและร้อยละของวธีิการน าเสนอกิจกรรมเพือ่สงัคม 
 ตารางที่ 5 จ านวนและร้อยละของช้ินงานการน าเสนอกิจกรรมเพือ่สงัคมในนิตยสาร

เนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก ฉบบัภาษาไทย 
 ตารางที่ 6 จ านวนและร้อยละของ CSR แยกตามเน้ือหาในนิตยสารเนชัน่แนลจีโอ

กราฟฟิก ฉบบัภาษาไทย 
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กลุ่มที่ 1 รูปแบบกิจกรรมความรับผิดชอบต่อสังคมขององค์กรธุรกิจในประเทศไทย ที่น าเสนอผ่าน
นิตยสารเนช่ันแนลจีโอกราฟฟิก ฉบับภาษาไทย 
 

ตารางที่ 1 จ านวนและร้อยละของรูปแบบกิจกรรมเพือ่สงัคมในนิตยสารเนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก  
                ฉบบัภาษาไทย 
 

ล าดบั รูปแบบ CSR 
ก.ค.50- มิ.ย.51 ก.ค.51- มิ.ย.52 ก.ค.52- มิ.ย.53 จ านวนรวม 

จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ 
1 ส่งเสริมประเดน็สังคม 27 35.53 30 49.18 30 44.78 87 42.65 
2 บริจาครายไดส่้วนหน่ึง 0 0.00 1 1.64 1 1.49 2 0.98 
3 การตลาดเพื่อสังคม 12 15.79 8 13.11 16 23.88 36 17.65 
4 การบริจาคตรง 7 9.21 8 13.11 12 17.91 27 13.24 
5 อาสาสมคัรช่วยชุมชน 17 22.37 6 9.84 4 5.97 27 13.24 
6 เปลี่ยนแปลงบริษทัเพื่อสังคม 10 13.16 5 8.20 1 1.49 16 7.84 
7 ส่งเสริมสถาบนักษตัริย ์ 1 1.32 1 1.64 2 2.99 4 1.96 
8 ส่งเสริมเศรษฐกิจพอเพียง 2 2.63 2 3.28 1 1.49 5 2.45 
  รวม 76 100 61 100 67 100 204 100 

 
ผลการวเิคราะห์ขอ้มูลในภาพรวมพบวา่ รูปแบบกิจกรรมเพือ่สงัคมที่น าเสนอใน

นิตยสารเนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก ฉบบัภาษาไทยมากที่สุด คือ ส่งเสริมประเด็นสงัคม(ร้อยละ 42.65) 
รองลงมาคือ การตลาดเพือ่สงัคม(ร้อยละ 17.65) และนอ้ยที่สุด คือ การบริจาครายไดส่้วนหน่ึงจาก
การท ากิจกรรมเพือ่สงัคม (ร้อยละ 0.98) เป็นที่น่าสงัเกตวา่รูปแบบกิจกรรมเพือ่สงัคมในบริบทไทย 
คือ กิจกรรมที่ส่งเสริมสถาบนักษตัริย ์และส่งเสริมแนวคิดเศรษฐกิจพอเพยีงของพระบาทสมเด็จ
พระเจา้อยูห่วั เม่ือรวมกนัแลว้ มีจ  านวนถึงร้อยละ 3.45 ซ่ึงมากกวา่บริจาครายไดส่้วนหน่ึงอนัเป็น
รูปแบบของ CSR โดยทัว่ไป 
 ตัวอย่างกิจกรรมเพื่อสังคมประเภทที่ 1 การส่งเสริมประเด็นสังคม  คือ การที่องคก์รเขา้
ไปสนบัสนุนมูลนิธิหรือองคก์รในการส่งเสริมประเด็นสงัคม หรืออาจริเร่ิมจดักิจกรรมขึ้นเอง 
ประเด็นสงัคมที่พบมาก ไดแ้ก่ การอนุรักษส์ตัวป่์า  ธรรมชาติ  ทรัพยากรส่ิงแวดลอ้ม การพฒันาเด็ก
และเยาวชน  เป็นตน้ ตวัอยา่งข่าวและบทความ เช่น 

การไฟฟ้านครหลวง ส่งเสริมเยาวชนโดยผา่นโครงการมากมาย ไดแ้ก่ โครงการ MEA 
YOUTH CLUB ท ากิจกรรมสร้างสรรคส์งัคมและพฒันาทกัษะใหเ้ป็นเยาวชนที่มีคุณภาพ  และมอบ
รางวลัโครงงานอนุรักษพ์ลงังานและส่ิงแวดลอ้มแก่ทีมเยาวชน รร.เทพศิรินทร์ นนทบุรี  
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ภาพที่ 1  กฟน.ไม่หยดุย ั้ง รุกสร้างพลงัเยาวชน คืนโลกสดใส ลดใชพ้ลงังาน  
ที่มา : “กฟน.ไม่หยดุย ั้ง รุกสร้างพลงัเยาวชน คืนโลกสดใส ลดใชพ้ลงังาน ,”  เนชัน่แนลจีโอ
กราฟฟิก ฉบบัภาษาไทย, 76( พฤศจิกายน 2550) : 2. 
 

 บริษทั ปตท.สผ  ร่วมกบักรมศิลปากร และกรมอุทยานแห่งชาติสตัวป่์าและพนัธุ์
พชื ร่วมอนุรักษฟ้ื์นฟูแหล่งมรดกโลกในประเทศไทย พร้อมเปิดนิทรรศการ “มรดกโลก..มรดก
ไทย” เพือ่ใหค้นไทยเรียนรู้ และตระหนกัถึงคุณค่าความส าคญัของแหล่งมรดกโลกทั้งทางธรรมชาติ
และวฒันธรรมที่มีในผนืแผน่ดินไทย และร่วมเป็นพลงัส าคญัในการอนุรักษผ์นืป่าและแหล่ง
โบราณคดีซ่ึงเป็นสมบติัล ้าค่าของโลกใหค้งอยูย่ ัง่ยนืต่อไป 

 
 

ภาพที่ 2  บริษทั ปตท.สผ  เปิดตวันิทรรศการ “มรดกไทย..มรดกโลก” 
ที่มา : “มรดกไทย..มรดกโลก,”  เนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก ฉบบัภาษาไทย, 73 (สิงหาคม 2550) : 11. 
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 ปตท.สผ ร่วมเติมเตม็ภารกิจส าคญัของนกัวจิยัไทย  ภายใตโ้ครงการ “มรดกโลก มรดก
ไทย” โดยร่วมสนบัสนุน ดร.ศกัด์ิสิทธ์ิ ซ้ิมเจริญ นกัวจิยัเสือโคร่งแห่งผนืป่าหว้ยขาแขง้ ผูทุ้่มเท
ศึกษาวจิยั  สร้างองคค์วามรู้ดา้นนิเวศวทิยาของเสือโคร่ง  เพือ่ปกป้องประชากรเสือโคร่งที่อยูใ่น
ภาวะใกลสู้ญพนัธุ ์ ใหค้งอยูคู่่ป่าเมืองไทย 
 

 
 
ภาพที่ 3  Saving Thailand’s Tiger Project 
ที่มา : “Saving Thailand’s Tiger Project,”  เนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก ฉบบัภาษาไทย, 83 (มิถุนายน 
2551) : 22. 
 

บริษทั โทเทิ่ล แอ็คเซ็ส คอมมูนิเคชัน่ (ดีแทค)  ร่วมมือกบักองทพัเรือและวทิยุ
ครอบครัวข่าว FM 106.5 ใหก้ารส่งเสริมดา้นส่ิงแวดลอ้ม โดยจดักิจกรรม “SOS หน่วยพทิกัษท์ะเล” 
คร้ังที่ 2  โดยฝึกอบรมนกัด าน ้ ารุ่นใหม่  พร้อมสร้างจิตส านึกใหทุ้กคนหนัมาสนใจปัญหาและร่วม
อนุรักษส่ิ์งแวดลอ้ม  
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ภาพที่ 4  หน่วยพทิกัษท์ะเล 
ที่มา : “หน่วยพทิกัษท์ะเล,”  เนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก ฉบบัภาษาไทย, 107 (มิถุนายน 2553) : 148. 
 

ตัวอย่างกิจกรรมเพื่อสังคมประเภทที่ 2  การบริจาครายได้ส่วนหน่ึง คือ บริจาคเงินส่วน
แบ่งจากการขายสินคา้หรือบริการ ภายในช่วงเวลาที่ก  าหนดใหก้บัองคก์รในสงัคม 

ลาแมร์  มอบรายไดสุ้ทธิจากการจ าหน่าย Crème de la mer จ านวน 10 % แก่โอเชียน่า 
องคก์รสากลในการอนุรักษม์หาสมุทร เพือ่ฉลอง Would Ocean Day 2009 ดว้ยความรับผดิชอบต่อ
มหาสมุทร จึงเก็บเก่ียวสาหร่ายทะเลเฉพาะส่วนยอดที่สูงไปถึงผวิน ้ าและช่วยรักษาระบบนิเวศของ
ป่าสาหร่ายใตท้ะเลใหด้ ารงอยู ่
 

 
 
ภาพที่ 5  ลาแมร์และโอเชียน่าร่วมพทิกัษม์หาสมุทร 
ที่มา : “ลาแมร์และโอเชียน่าร่วมพทิกัษม์หาสมุทร,”  เนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก ฉบบัภาษาไทย, 94 
(พฤษภาคม 2552) : 140. 
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ตัวอย่างกิจกรรมเพื่อสังคมประเภทที่ 3 การตลาดเพื่อสังคมขององค์กร  คือ กิจกรรมที่
ก่อประโยชน์ต่อสงัคมหรือการสนบัสนุนโครงการที่มีผลท าใหบุ้คคลมีการเปล่ียนแปลงพฤติกรรม
โดยมีส่วนเก่ียวเน่ืองกบัการตลาดและผลิตภณัฑข์ององคก์ร   
 

สวนสตัวดุ์สิตร่วมอนุรักษ ์เกง้เผอืก ตวัที่สองของโลกเป็นสตัวท์ี่หาดูไดย้าก   

 
 
ภาพที่ 6  “เกง้เผอืก” สมาชิกใหม่แห่งสวนสตัวดุ์สิต 
ที่มา : “เกง้เผอืก,”  เนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก ฉบบัภาษาไทย, 72 (กรกฎาคม 2550) : 27. 
 

บริษทั บางจาก จ ากดั (มหาชน) จดัโครงการประกวดนิทรรศการและพธีิกร “พีไ่บโอ 
นอ้งแก๊สซ่ี” ในหวัขอ้ไบโอดีเซล  แก๊สโซฮอล ์; นวตักรรมพลงังานทดแทนไทย กา้วไกลสู่เอเชียชิง
ถว้ยพระราชทาน  สมเด็จพระเทพรัตนราชสุดา สยามบรมราชกุมารี พร้อมรางวลัร่วม 2,000,000 
บาท และประกาศนียบตัร 
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ภาพที่ 7  นวตักรรมพลงังานทดแทนกา้วไกลสู่เอเชีย 
ที่มา : “นวตักรรมพลงังานทดแทนกา้วไกลสู่เอเชีย,”  เนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก ฉบบัภาษาไทย, 85  
(สิงหาคม 2551) : 15. 
 

นิตยสารเนชัน่จีโอกราฟฟิก ฉบบัภาษาไทย ร่วมกบัผลิตภณัฑย์าดม Peppermint Field 
จดักิจกรรมป่ันจกัรยาน “ Unseen บางกะเจา้ Oasis in the city” สมัผสัธรรมชาติ  เรียนรู้วถีิชีวติ 
วฒันธรรมไทยและมอญ พร้อมสมัผสัระบบนิเวศ “ป่าในเมือง” กบัการป่ันจกัรยานท่องเที่ยวเชิง
นิเวศ ตามแบบของ National Geographic และร่วมอนุรักษส่ิ์งแวดลอ้ม ณ ต.บางกะเจา้ จ.
สมุทรปราการ 

. 
 

ภาพที่ 8   ร่วมเปิดโลกกวา้งสู่ปีที่ 4 ตอนป่ันจกัรยาน “Unseen  บางกะเจา้ Oasis in the City” 
ที่มา : “ร่วมเปิดโลกกวา้งสู่ปีที่ 4,”  เนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก ฉบบัภาษาไทย, 100 (พฤศจิกายน 2552) : 
25. 
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 ตัวอย่างกิจกรรมเพื่อสังคมประเภทที่ 4 การบริจาคตรง คือ การท าการกุศลโดยตรง เป็น
การบริจาคเงินหรือส่ิงของ เพือ่ส่วนรวม 
 บริษทั โตโยตา้ มอเตอร์ ประเทศไทย จ ากดั  สร้างสรรคโ์อกาสทางการศึกษาแก่เยาวชน
ไทยมอบทุนการศึกษาโตโยตา้ ปีที่ 35 แก่นกัศึกษามหาวทิยาลยัธรรมศาสตร์ ประจ าปี 2550 

 
 
ภาพที่ 9   โตโยตา้ สร้างสรรคโ์อกาสทางการศึกษาแก่เยาวชนไทย 
ที่มา : “โตโยตา้ สร้างสรรคโ์อกาสทางการศึกษาแก่เยาวชนไทย,”   เนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก  
ฉบบัภาษาไทย, 73 (สิงหาคม 2550) : 71. 
 

เชฟรอน  ขอบคุณทุกพลงัจากประชาชนไทยที่ร่วมใหโ้อกาสทางการศึกษาแก่เด็กไทย 
โดยมียอดบริจาคกวา่  58 ลา้นบาท สามารถสร้างโอกาสใหเ้ยาวชนในพื้นที่ห่างไกลกวา่ 700 
โรงเรียน สามารถน าวชิาความรู้ ซ่ึงเป็นรากฐานที่ส าคญัของชีวติไปใชพ้ึ่งพาตวัเอง เพือ่อนาคต และ
เพือ่ประเทศชาติต่อไป 
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ภาพที่ 10   เชฟรอน  ขอบคุณๆทุกพลงัที่ร่วมใหโ้อกาสทางการศึกษาแก่เด็กไทย  
ที่มา : “เชฟรอนขอบคุณๆทุกพลงัที่ร่วมใหโ้อกาสทางการศึกษาแก่เด็กไทย,”   เนชัน่แนลจีโอ
กราฟฟิก ฉบบัภาษาไทย, 79 (สิงหาคม 2550)  : 7. 
 

ปูนซีเมนตน์ครหลวงมอบเงินสนบัสนุนแก่มูลนิธิชยัพฒันา ใน “โครงการ 80 พรรษา 
880 ฝาย อินทรียส์ร้างถวายในหลวง” เพือ่ตอบสนองแนวทางโครงการอนุรักษ ์พฒันาป่าและตน้น ้ า
ล าธรตามแนวพระราชด าริ คือสร้างฝายเพือ่สร้างธรรมชาติย ัง่ยนื 
 

 
 

ภาพที่ 11   ปูนซีเมนตน์ครหลวงสนบัสนุนมูลนิธิชยัพฒันา 
ที่มา : “เชฟรอนขอบคุณๆทุกพลงัที่ร่วมใหโ้อกาสทางการศึกษาแก่เด็กไทย,”   เนชัน่แนลจีโอ
กราฟฟิก ฉบบัภาษาไทย, 92 (มีนาคม 2552)  : 138. 
 

ตัวอย่างกิจกรรมเพื่อสังคมประเภทที่ 5 อาสาสมัครช่วยเหลือชุมชน  คือ การสนบัสนุน
ใหพ้นกังาน คู่คา้ เป็นอาสาสมคัรร่วมท ากิจกรรมกบัชุมชน  
 บริษทั ปตท. ส ารวจและผลิตปิโตรเลียม ร่วมกบัสถานีพฒันาทรัพยากรป่าชายเลนที่  12 
จงัหวดัชุมพร จดัโครงการจากทรัพยใ์นดิน สู่สินทางปัญญา พฒันาป่าชายเลน โดยน านกัเรียน 
นกัศึกษา และประชาชนร่วมปลูกตน้ไม ้ 12,000 ตน้ และมอบรางวลัแก่สมาชิกอาสาสมคัรพทิกัษ์
ชายฝ่ังที่มีผลงานดีเด่น 
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ภาพที่ 12   พนัธมิตร NG โครงการจากทรัพยใ์นดิน สู่สินทางปัญญา พฒันาป่าชายเลน 
ที่มา : “โครงการจากทรัพยใ์นดิน สู่สินทางปัญญา พฒันาป่าชายเลน,”   เนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก 
ฉบบัภาษาไทย, 76 (พฤศจิกายน 2550)  : 163. 
 

การไฟฟ้านครหลวง จดักิจกรรม  youngmeaFamily คร้ังที่ 2 ตอน รวมใจพทิกัษป่์าชาย
เลน  ส่งเสริมสมาชิก www.youngmea.com และครอบครัว เพือ่สร้างความสมัพนัธอ์นัดีใน
ครอบครัว และยงัช่วยลดโลกร้อนดว้ย 

 
 
ภาพที่ 13  โครงการรอยยิม้เป้ือนโคลนกบัwww.youngmeaFamily คร้ังที่ 2  
ที่มา : “โครงการรอยยิม้เป้ือนโคลนกบัwww.youngmeaFamily คร้ังที่ 2,”   เนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก 
ฉบบัภาษาไทย, 96 (กรกฎาคม 2552)  : 1. 
 
 
 

http://www.youngmea.com/
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บริษทั เชฟรอน ส่งเสริมพนกังาน และประชาชนทัว่ไป  ท่องเที่ยวเกาะเต่าแลว้เอาขยะ
กลบัเขา้ฝ่ัง เพือ่แกปั้ญหาขยะสะสมบนเกาะเต่าเป็นจ านวนมาก 

 
 
ภาพที่ 14   ปะการังสวย...น ้ าใสๆกบัหวัใจไม่ส้ินหวงั “รักเกาะเต่าเอาขยะกลบับา้น”  
ที่มา : “ปะการังสวย...น ้ าใสๆกบัหวัใจไม่ส้ินหวงั,”   เนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก ฉบบัภาษาไทย, 95 
(มิถุนายน 2552)  : 19. 

 
ตัวอย่างกิจกรรมเพื่อสังคมประเภทที่ 6 การปรับเปลี่ยนการด าเนินธุรกิจเพื่อสังคม  คือ 

การปรับเปล่ียนการด าเนินธุรกิจหรือการลงทุนทางธุรกิจเพือ่การพฒันาความเป็นอยูข่องชุมชนและ
การปกป้องส่ิงแวดลอ้ม 

เครือซีเมนตไ์ทย สร้างสรรคน์วตักรรมต่าง ๆเพือ่ประโยชน์มากมาย ไดแ้ก่ เพือ่พฒันา
คุณภาพชีวติที่ดี เพือ่รักษาส่ิงแวดลอ้มและประหยดัพลงังาน เพือ่ความปลอดภยั เพือ่พฒันาศกัยภาพ
ของมนุษย ์
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ภาพที่ 15   นวตักรรมเครือซีเมนตไ์ทย (SCG) เพือ่ส่ิงแวดลอ้มและคุณภาพชีวติ 
ที่มา : “นวตักรรมเครือซีเมนตไ์ทย (SCG) เพือ่ส่ิงแวดลอ้มและคุณภาพชีวติ,”   เนชัน่แนลจีโอ
กราฟฟิก ฉบบัภาษาไทย, 73 (สิงหาคม 2550)  : 31. 

 
บริษทั บางจาก  ด าเนินกิจการเป็นผูน้ าแห่งการสร้างสรรคน์วตักรรมพลงังานสะอาด 

โดยมีโครงการผลิตไฟฟ้าจากเซลลแ์สงอาทิตยใ์หญ่ที่สุดในเอเชีย  ลดการน าเขา้เช้ือเพลิง 17,000 
ตนัต่อปี ลดการปล่อยก๊าซเรือนกระจก 30,000 ตนัต่อปี 

 
 
ภาพที่ 16   บางจากกา้วล ้าผูน้ าพลงังานสะอาด 
ที่มา : “บางจากกา้วล ้าผูน้ าพลงังานสะอาด,”   เนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก ฉบบัภาษาไทย, 107 
(มิถุนายน 2553)  : 15. 
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ตัวอย่างกิจกรรมเพื่อสังคมประเภทที่ 7 ส่งเสริมสถาบันกษัตริย์  คือ กิจกรรมเพือ่สงัคม
ที่เนน้ความจงรักภกัดี เฉลิมพระเกียรติ สถาบนัพระมหากษตัริยแ์ละราชวงศ์ 

องคก์ารสวนสตัวใ์นพระบรมราชูปถมัภ ์มีโครงการที่จะขอพระบรมราชานุญาต
พระบาทสมเด็จพระเจา้อยูห่วัน าชา้งพลายบุญเลิศชา้งในพระบรมราชูปถมัภ ์ไปเล้ียงในสวนสตัว์
อุบลราชธานี 

 
 
ภาพที่ 17   “พลายบุญเลิศ” ชา้งในพระบรมราชูปถมัภ ์
ที่มา : “พลายบุญเลิศ  ชา้งในพระบรมราชูปถมัภ,์”   เนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก ฉบบัภาษาไทย, 74 
(กนัยายน 2550)  : 29. 
 

บริษทั ทีโอที ท  าโครงการการศึกษาทางไกลผา่นดาวเทียม ความรู้ที่พอ่ให ้ถึงอยูไ่กลก็
ใกลพ้อ่ เพือ่แกปั้ญหาการขาดแคลนครูและยกระดบัการศึกษาในพื้นที่ห่างไกล และเป็นการเฉลิม
พระเกียรติในโอกาสครองสิริราชสมบติัครบ  50 ปี 
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ภาพที่ 18   โครงการการศึกษาทางไกลผา่นดาวเทียม ความรู้ที่พอ่ให ้ถึงอยูไ่กลก็ใกลพ้อ่ 
ที่มา : “โครงการการศึกษาทางไกลผา่นดาวเทียม ความรู้ที่พอ่ให ้ถึงอยูไ่กลก็ใกลพ้อ่,”   เนชัน่แนลจี
โอกราฟฟิก ฉบบัภาษาไทย, 85 (สิงหาคม 2551)  : 19. 
 

เชฟรอน  ส่งเสริมโครงการส่งเสริมการจดัการขยะและส่ิงแวดลอ้มอยา่งมีส่วนร่วม  
พร้อมปลูกจิตส านึกใหเ้ยาวชนเพือ่ฉลองเป็นเน่ืองในวโรกาสพระบาทสมเด็จพระเจา้อยูห่วัจะทรงมี
พระชนมายคุรบ 84 พรรษา 

 
 
ภาพที่ 19   การบา้น...ที่ท  าใหโ้ลกสดใส 
ที่มา : “การบา้น...ที่ท  าใหโ้ลกสดใส,”   เนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก ฉบบัภาษาไทย, 101 (ธนัวาคม 
2552)  : 14. 
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มูลนิธิเด็กยากจน ซี.ซี.เอฟ.ฯ จดัโครงการพเิศษสนองพระราชด าริ เฉลิมพระเกียรติ
สมเด็จพระเทพพระรัตนราชสุดาฯสยามบรมราชกุมารี ทรงเจริญพระชนมาย ุ55 พรรษา ภายใต้
โครงการ “จากใจถวายพระเทพฯ” ผา่นการวาดภาพและแต่งขอ้เขียนโดยไม่จ ากดักรอบความคิด 

 
 

ภาพที่ 20   มูลนิธิเด็กยากจน ซี.ซี.เอฟ.ฯ 
ที่มา : “มูลนิธิเด็กยากจน ซี.ซี.เอฟ.ฯ,”   เนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก ฉบบัภาษาไทย, 104 (มีนาคม 2553)  
: 138. 
 

ตัวอย่างกิจกรรมเพื่อสังคมประเภทที่ 8 ส่งเสริมแนวคดิเศรษฐกิจพอเพียง คือนอ้มน า
พระราชด าริเศรษฐกิจพอเพยีงของพระบาทสมเด็จพระเจา้อยูห่วัมาเป็นแนวทางหรือเป็นประเด็น
ส าคญัในการจดักิจกรรมต่าง ๆ 

เชพรอน ใหก้ารสนบัสนุนโครงการเชพรอนรวมพลงั สร้างโรงเรียนถวายพอ่ตามรอย
พระราชด าริที่วา่  “เด็กทุกคนไม่จ าเป็นตอ้งมุ่งสู่ประตูมหาวทิยาลยั เพยีงแค่วา่จบออกไปแลว้
ช่วยเหลือตวัเองได ้ กลบัไปดูแลทอ้งถิ่นตวัเอง แต่ถา้เรียนดีมีความสามารถก็ส่งเสริมไดอี้ก”  

 
 

ภาพที่ 21   เป้าหมายทางการศึกษาตามแนวทางพระราชด าริ 
ที่มา :  “เป้าหมายทางการศึกษาตามแนวทางพระราชด าริ,”   เนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก ฉบบัภาษาไทย
, 76 (พฤศจิกายน 2550) : 15. 
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นิตยสารเนชัน่แนลจีโอกราฟฟิกจดัท าบทความพเิศษ “80 พรรษาโครงการพระราชด าริ” 
เพือ่แสดงถึงพระราชกรณียกิจของพระบาทสมเด็จพระเจา้อยูห่วัตามรอยโครงการพระราชด าริ
เศรษฐกิจพอเพยีง 

 
 
ภาพที่ 22   80 พรรษาโครงการพระราชด าริ 
ที่มา : “80 พรรษาโครงการพระราชด าริ,”   เนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก ฉบบัภาษาไทย, 77 (ธนัวาคม 
2550) : 162. 
 

เอ็กโก จดัโครงการลดโลกร้อน โดยการสร้างจิตส านึกอนุรักษส่ิ์งแวดลอ้มใหแ้ก่เยาวชน 
โดยยดึวถีิพอเพยีง เพราะเราอาจเปล่ียนโลกใหเ้ป็นสีเขียวไม่ได ้แต่เราเพิม่สีเขียวใหโ้ลกไดด้ว้ยวถีิ
พอเพยีง 

 
 
ภาพที่ 23   ลดโลกร้อน ดว้ยวถีิพอเพยีง 
ที่มา : “ลดโลกร้อน ดว้ยวถีิพอเพยีง,”   เนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก ฉบบัภาษาไทย, 98 (กนัยายน 2552) 

: 2-3. 
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ตารางที่ 2 จ านวนและร้อยละของประเภทองคก์รที่ลงข่าว CSR ในนิตยสารเนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก 
                 ฉบบัภาษาไทย  
 

ล าดบั ประเภทองคก์ร 
ก.ค.50- มิ.ย.51 ก.ค.51- มิ.ย.52 ก.ค.52- มิ.ย.53 จ านวนรวม 

จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ 
1 พลงังาน 33 43.42 30 49.18 38 56.72 101 49.51 

2 
อุตสาหกรรมปูนซีเมนต ์
กระดาษ 1 1.32 0 0.00 2 2.99 3 1.47 

3 สถาบนัการเงิน  0 0.00 0 0.00 1 1.49 1 0.49 
4 ส่ือสาร  / ไอท ี 3 3.95 1 1.64 2 2.99 6 2.94 
5 ส่ือมวลชน 12 15.79 17 27.87 10 14.93 39 19.12 
6 มูลนิธิ / องคก์ร / สมาคม 7 9.21 3 4.92 4 5.97 14 6.86 
7 ยานยนต ์/ ยานพาหนะ 3 3.95 0 0.00 2 2.99 5 2.45 
8 สินคา้อุปโภค บริโภค 5 6.58 2 3.28 5 7.46 12 5.88 
9 เหลา้ เบียร์ เคร่ืองดื่มชูก าลงั 5 6.58 0 0.00 0 0.00 5 2.45 

10 มหาวทิยาลยั 2 2.63 1 1.64 0 0.00 3 1.47 
11 สวนสัตว ์ 4 5.26 1 1.64 1 1.49 6 2.94 
12 บริการขนส่ง 1 1.32 5 8.20 0 0.00 6 2.94 
13 โรงพยาบาล 0 0.00 1 1.64 1 1.49 2 0.98 
14 ผลิตยางรถยนต ์ 0 0.00 0 0.00 1 1.49 1 0.49 
   รวม 76 100 61 100 67 100 204 100 

 
จากตารางที่ 2 ผลการวเิคราะห์ขอ้มูลในภาพรวมพบวา่ ประเภทองคก์รที่น าเสนอ

กิจกรรมเพือ่สงัคมมากที่สุด ไดแ้ก่ บริษทัพลงังาน (ร้อยละ 49.51)  รองลงมาคือ ส่ือมวลชน (ร้อยละ 
19.12) ตามดว้ย มูลนิธิ / องคก์ร / สมาคม (ร้อยละ 6.86) และนอ้ยที่สุดไดแ้ก่ สถาบนัการเงิน และ
บริษทัผลิตยางรถยนต ์(ร้อยละ 0.49) 
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ตารางที่ 3 จ านวนและร้อยละของวตัถุประสงคใ์นการน าเสนอกิจกรรมเพือ่สงัคมในนิตยสารเนชัน่ 
                  แนลจีโอกราฟฟิก ฉบบัภาษาไทย  
 

ล าดบั วตัถุประสงค ์
ก.ค.50- มิ.ย.51 ก.ค.51- มิ.ย.52 ก.ค.52- มิ.ย.53 จ านวนรวม 

จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ 
1 ให้ความรู้ / แจง้ข่าวสาร 12 15.79 21 34.43 8 11.94 41 20.10 
2 ปลูกจิตส านึก 17 22.37 13 21.31 17 25.37 47 23.04 
3 เชิญชวนร่วมกิจกรรม 12 15.79 5 8.20 14 20.90 31 15.20 

4 
ประชาสัมพนัธ์ สร้าง
ภาพลกัษณ์ 15 19.74 8 13.11 15 22.39 38 18.63 

5 ปกป้องรักษาช่ือเสียง 2 2.63 0 0.00 1 1.49 3 1.47 
6 ส่ือสารการตลาด 18 23.68 14 22.95 12 17.91 44 21.57 
 รวม 76 100 61 100 67 100 204 100 

 
ผลการวเิคราะห์ขอ้มูลในภาพรวมพบวา่ วตัถุประสงคข์องนิตยสารการน าเสนอกิจกรรม

เพือ่สงัคมขององคก์รธุรกิจต่าง ๆ ในประเทศไทยนั้นเป็นไปเพือ่ปลูกจิตส านึกมากที่สุด  (ร้อยละ 
23.04) รองลงมาคือ ส่ือสารการตลาด  (ร้อยละ 21.57) และนอ้ยที่สุดคือ การปกป้องรักษาช่ือเสียง 
ซ่ึงพบเพยีงร้อยละ 1.47 
 1. ให้ความรู้ และแจ้งข่าวสาร  ท  าใหผู้อ่้านไดรั้บรู้ขอ้มูลดา้นกิจกรรมเพือ่สงัคมใน
ภาพรวมของสงัคมมากขึ้น โดยถ่ายทอดความรู้จากเร่ืองราวที่เกิดขึ้นจริง ไม่มีการแต่งเติมความ
คิดเห็นส่วนตวัของผูเ้ขียน ขอ้มูลของข่าวมกัมาจากเหตุการณ์จริงที่เกิดขึ้น โดยเนน้ที่เน้ือหา ไม่เนน้
การโฆษณาประชาสมัพนัธ ์หรือสร้างภาพลกัษณ์ มีการระบุแหล่งที่มาของข่าวอยา่งชดัเจน สามารถ
ตรวจสอบขอ้มูลได ้ตวัอยา่งเช่น 

บทสมัภาษณ์เร่ือง พศิิษฐ ์ชาญเสนาะ คนกูท้ะเล  ผูก่้อตั้งสมาคมหยาดฝน ที่ไดรั้บรางวลั
โกลแมนเอนไวรอนเมนทลัไพรซ์ เป็นรางวลัที่มอบใหก้บันกัส่ิงแวดลอ้มระดบัรากหญา้  

จากการวเิคราะห์เน้ือหาบทสมัภาษณ์ช้ินน้ี พบวา่ มีจุดมุ่งหมายเพือ่ใหค้วามรู้แก่ผูอ่้าน
โดยถ่ายทอดผา่นการสมัภาษณ์ในรูปแบบถามตอบ เป็นบทความที่กล่าวถึงถึงการเร่ิมตน้สมาคม 
จุดประสงคแ์ละผลการท างานที่ไดจ้ากการด าเนินงานของสมาคม รวมถึงแนวทางที่ชุมชนอ่ืน
สามารถน าไปประยกุตใ์ชใ้หเ้กิดประโยชน์ได ้โดยบทความน้ีไม่มีการกล่าวถึงองคก์รเอกชนเขา้มา
เก่ียวขอ้งแต่อยา่งไร จึงถือไดว้า่เป็นการใหค้วามรู้และข่าวสาร เพือ่หวงัใหเ้กิดประโยชน์ต่อสงัคม  
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ภาพที่ 24   คนกูท้ะเล 
ที่มา : พศิิษฐ ์ชาญเสนาะ, “คนกูท้ะเล,”   เนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก ฉบบัภาษาไทย, 72 (กรกฎาคม 
2550) : 32-35. 
 

อีกหน่ึงตวัอยา่ง คือ บทความ เลือกฉลากอยา่งฉลาด เป็นบทความของนิตยสารเนชัน่
แนลจีโอกราฟฟิก ที่มุ่งเนน้เพือ่ใหค้วามรู้เก่ียวกบัฉลากส่ิงแวดลอ้ม ที่แสดงขอ้มูลวา่ในกระบวนการ
ผลิตสินคา้นั้น ๆ ไดท้  าลายทรัพยากรธรรมชาติหรือก่อมลพษิมากนอ้ยเพยีงใด 

จากการวเิคราะห์เน้ือหาพบวา่ เร่ืองราวฉลากต่าง ๆ ทั้งหมดน้ี ไม่วา่จะเป็นฉลากเขียว 
ฉลากคาร์บอน ฉลาก G  ฉลากประหยดัไฟเบอร์ 5   ฉลาก มกท. ซ่ึงฉลากทั้งหมดน้ีลว้นมีที่มาจาก
หลายองคก์ร โดยใชใ้นผลิตภณัฑค์นละประเภทแต่มีจุดมุ่งหมายคลา้ย ๆ กนั คือ ลดการใช้
ทรัพยากรธรรมชาติ ลดใชพ้ลงังาน  การก าจดัของเสียอยา่งมีประสิทธิภาพ การลดก่อมลพษิของ
กระบวนการผลิตและผลิตภณัฑ ์ การงดใชส้ารเคมีสงัเคราะห์ ซ่ึงลว้นเป็นกี่ดูแลธรรมชาติและ
ส่ิงแวดลอ้มทั้งส้ิน จึงเขา้ข่ายบทความใหค้วามรู้และข่าวสารในเร่ืองการใส่ใจส่ิงแวดลอ้มของ
อุตสาหกรรมไทย เป็นความรับผดิชอบต่อสงัคมอยา่งหน่ึง 
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ภาพที่ 25   เลือกฉลากอยา่งฉลาด 
ที่มา : เก้ือเมธา  ฤกษพ์รพพิฒัน์, “เลือกฉลากอยา่งฉลาด,”   เนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก ฉบบัภาษาไทย, 
95 (มิถุนายน 2552) : 136. 
 
 การวเิคราะห์เน้ือหาในภาพรวมพบวา่ ลกัษณะของข่าวหรือบทความที่เป็นไปเพือ่ให้
ความรู้ หรือแจง้ข่าวสารนั้น ตอ้งท าใหผู้อ่้านไดรั้บรู้ขอ้มูลดา้นกิจกรรมเพือ่สงัคมในภาพรวมของ
สงัคมมากขึ้น โดยถ่ายทอดความรู้จากเร่ืองราวที่เกิดขึ้นจริง ไม่มีการแต่งเติมความคิดเห็นส่วนตวั
ของผูเ้ขียน ทั้งน้ีสงัเกตจากค าที่ใชใ้นข่าว จะไม่มีค  าวา่ “คิดวา่” “อยาก” “ปรารถนา ” “ความเห็น ” 
“วเิคราะห์” ซ่ึงเป็นการแสดงความเห็นของผูเ้ขียนโดยเด็ดขาด ขอ้มูลของข่าวอาจมาจากเหตุการณ์
ต่าง ๆ ที่เกิดขึ้น การสมัภาษณ์ การเสวนา ทั้งน้ีเนน้เน้ือหาของเร่ืองที่หยบิยกมา โดยไม่เนน้การ
โฆษณาประชาสมัพนัธ ์หรือสร้างภาพลกัษณ์ มีการระบุแหล่งที่มาของข่างอยา่งชดัเจน สามารถ
ตรวจสอบขอ้มูลได ้
 2. ปลูกจิตส านึก เป็นเน้ือหาที่กระตุน้ ท  าใหผู้อ่้านเห็นความส าคญัของประเด็นสงัคมที่
น าเสนอ และคลอ้ยตาม ไม่เนน้เร่ืองราวของสินคา้ ตวัอยา่งเช่น 
 บริษทั เอ็กโก จดัค่ายเยาวชนเอ็กโกไทยรักษป่์า รุ่นที่ 29-30 โดยคดัเลือกเยาวชน อาย ุ 14-
18 ปี ที่ผา่นการประกวดภาพถ่ายหรือภาพวาด หวัขอ้ ไฟฟ้าพลงังานเพือ่ชีวติ จ  านวน 40 คน มาใช้
ชีวติคลุกคลีกบัธรรมชาติอยา่งใกลชิ้ด 5 วนั 4 คืน จุดประสงคเ์พือ่ปลูกจิตส านึกการรักพลงังานและ
ส่ิงแวดลอ้มใหง้อกเงยในจิตใจโดยเฉพาะเยาชนรุ่นใหม่ ตามแนวคิดของเอ็กโก กรุ๊ป ที่วา่ “ตน้ทางดี
จะก่อก าเนิดผลลพัธป์ลายทางที่ดี” 
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ภาพที่ 26   จิตส านึกแห่งการอนุรักษจ์ากค่ายเยาวชนเอ็กโกไทยรักษป่์า 
ที่มา : “จิตส านึกแห่งการอนุรักษจ์ากค่ายเยาวชนเอ็กโกไทยรักษป่์า,”   เนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก ฉบบั
ภาษาไทย, 95 (มิถุนายน 2552) : 2-3. 
 

ตวัอยา่งบทความ ปิดก๊อก (อาจ)ไม่พอ ของนิตยสารเนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก เป็นอีก
หน่ึงบทความที่ สร้างจิตส านึกเก่ียวกบัการลดปริมาณการใชน้ ้ า โดยสะทอ้นจากปัญหาการขาด
แคลนน ้ าสะอาดด่ืมกิน จากการเพิม่ของประชากรโลกอยา่งรวดเร็ว  ซ่ึงไดก้ล่าวนอกจากการปิดก๊อก
เพือ่ประหยดัน ้ ายงัไม่พอตอ้งลดการใชอ้ยา่งอ่ืนดว้ย ไดแ้ก่ น ้ ามนั กระดาษ การบริโภค การสูญเสียที่
ไม่จ  าเป็น เน่ืองจากในการจะไดม้าซ่ึงส่ิงเหล่าน้ีตอ้งใชน้ ้ าเป็นส่วนประกอบหรือเป็นวตัถุดิบจ านวน
มาก 

 
 
ภาพที่ 27   ปิดก็อก (อาจ) ไม่พอ 
ที่มา : เก้ือเมธา  ฤกษพ์รพพิฒัน์, “ปิดก็อก (อาจ) ไม่พอ ,”   เนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก ฉบบัภาษาไทย , 
98 (กนัยายน 2552) : 148. 
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จากการวเิคราะห์เน้ือหาในภาพรวม พบวา่ ข่าว บทความหรือ โฆษณาที่เขา้ลกัษณะน้ีมกั 
จะมีเน้ือหาสั้น ๆ ที่กระชบั แต่ชดัเจน ไดใ้จความ พุง่ตรงไปที่ประเด็นทางสงัคมที่ตอ้งการน าเสนอ 
ซ่ึงสามารถกระตุน้หรือโนม้นา้วใหผู้อ้่านคลอ้ยตาม โดยไม่มีการกล่าวถึงเร่ืองราวของสินคา้ 

 3. เชิญชวนร่วมกิจกรรม เป็นเน้ือหาที่บอกรายละเอียดกิจกรรมที่องคก์รต่าง ๆ จะ
จดัขึ้น และเชิญชวนใหผู้อ่้านมีส่วนร่วม ดว้ยวธีิใดวธีิหน่ึง อาจเป็นการบริจาค หรือ การไปร่วม 
 

บริษทั อมรินทร์พร้ินต้ิงแอนดพ์บัลิชช่ิง จ  ากดั (มหาชน) ผูผ้ลิตและจดัจ าหน่ายนิตยสาร
Health &Cuisine  ชีวจิต และ SHAPE จดังาน HEALTH CUISINE &BEAUTY FESTIVAL คร้ังที่ 
3 เป็นงานแฟร์เก่ียวกบัสุขภาพ อาหาร และความงามที่ดีที่สุดในประเทศ โดยมีกิจกรรมเพือ่สุขภาพ
อีกมากมาย 

 
 
ภาพที่ 28   Health Cuisine & Beauty Festival คร้ังที่ 3 
ที่มา : “Health Cuisine & Beauty Festival คร้ังที่ 3 ,”   เนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก ฉบบัภาษาไทย , 72 
(กรกฎาคม 2550) : 36. 
 

 ตวัอยา่งโฆษณาเชิญชวนผูมี้จิตศรัทธาร่วมอนุโมทนาถวายผา้พระกฐิน
พระราชทาน 2 วดั และร่วมเป็นเจา้ภาพทอดกฐินสามคัคีมหากุศล 3 วดั จดัโดยนิตยสาร Secret ใน
นามบริษทั อมรินทร์พร้ินต้ิงแอนดพ์บัลิชช่ิง จ  ากดั (มหาชน)  
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ภาพที่ 29   นิตยสาร secret 
ที่มา : “นิตยสาร secret,”   เนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก ฉบบัภาษาไทย, 99 (ตุลาคม 2552) : 15. 
 

อีกตวัอยา่ง มูลนิธิโลกสีเขียวเชิญชวนใหค้นไทยทุกคนรวมพลงัร่วมปฏิบติัการลดปล่อย
คาร์บอนอยา่งจริงจงัใหไ้ด ้ 10 % ภายในปี 2010 และชวนเพือ่นฝงูเขา้ร่วมปฏิบติัการอีกคนละ 10 
คน โดยรณรงคผ์า่นเคร่ืองมืออิเล็กทรอนิกส์ต่าง ๆ เช่น เวบ็ไซต ์บล็อก ไฮไฟว ์อีเมล ทวติเตอร์ 
หรือเฟซบุค๊  

 
 

ภาพที่ 30   ลดคาร์บอน 10 % ภายในปี 2010 
ที่มา : “ลดคาร์บอน 10 % ภายในปี 2010,”   เนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก ฉบบัภาษาไทย, 100 
(พฤศจิกายน 2552) : 149. 
 

จากการวเิคราะห์เน้ือหา พบวา่ ข่าว บทความ หรือโฆษณา ที่มีวตัถุประสงคใ์นการเชิญ
ชวนร่วมกิจกรรมนั้น ตอ้งเป็นกิจกรรมที่ยงัไม่เกิดขึ้น หรือเกิดขึ้นแลว้แต่ยงัไม่ส้ินสุดโครงการ โดย
ไดร้ะบุช่ือหน่วยงาน องคก์ร หรือตราสญัลกัษณ์ของผูจ้ดักิจกรรมอยา่งชดัแจง้ พร้อมทั้งรายละเอียด
ของกิจกรรม พร้อมระบุวนั เวลา สถานที่ของกิจกรรมหรือกรอบเวลาโดยละเอียด ซ่ึงท าใหผู้อ้่านมี



68 
 

 

ขอ้มูลเพยีงพอในการพจิารณาเขา้ร่วมกิจกรรมเพือ่สงัคม และที่ส าคญัคือมีขอ้ความเชิญชวนให้
ผูอ่้านที่สนใจสามารถร่วมกิจกรรมไดโ้ดยตรง เป็นที่น่าสงัเกตโฆษณาในลกัษณะน้ีมกัจะมีการ
ออกแบบโฆษณาใหน่้าสนใจ และใชสี้เพือ่ช่วยดึงดูดความสนใจดว้ย 
 

4. ประชาสัมพันธ์ และ สร้างภาพลักษณ์  เป็นการน าเสนอเร่ืองราว หรือกิจกรรมเพือ่
สงัคมที่องคก์รท าใหผู้อ่้านไดรั้บรู้ เพือ่ภาพลกัษณ์ที่ดีของสินคา้และองคก์ร และเกิดเป็นการยอมรับ
น าไปสู่การตดัสินใจเลือกซ้ือสินคา้หรือบริการในอนาคต 

ตวัอยา่งเช่น  ภาพข่าวบริษทัโสสุโก ้แอนด ์กรุ๊ป (2008) เห็นความส าคญัของการศึกษา
จดัโครงการมอบทุนการศึกษาบุตร -ธิดาพนกังานตวัแทนจ าหน่ายกระเบื้องโสสุโก ้ปีที่ 5  เพือ่
เยาวชนพฒันาเป็นผูใ้หญ่ที่มีคุณภาพของประเทศชาติ เป็นการประชาสมัพนัธก์ิจกรรมที่เกิดขึ้นแลว้  
สงัเกตไดว้า่จะเนน้สีเหลืองทองใหเ้ห็นเด่นชดัที่ค  าวา่ โสสุโก ้ 

 
 

ภาพที่ 31   โสสุโก ้ปี 5 
ที่มา : “โสสุโก ้ปี 5,”   เนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก ฉบบัภาษาไทย, 102 (มกราคม 2553) : 142. 
 

ภาพข่าวการไฟฟ้าฝ่ายผลิตแห่งประเทศไทย (กฟผ.) สนบัสนุนเงินทุนในการพฒันาทีม
หุ่นยนตเ์ป็นเงิน 1.2 ลา้นบาท แก่นิสิตคณะวศิวกรรมศาสตร์ มหาวทิยาลบัเกษตรศาสตร์ และไดค้วา้ 
2 รางวลัจากการแข่งขนั Robo Cup China Open 2009 ณ เมืองตา้เหลียน ประเทศสาธารณประชาชน
จีน เป็นการประชาสมัพนัธกิ์จกรรมที่เกิดขึ้นแลว้  รูปแบบป้ายใชป้้ายขนาดใหญ่เนน้ใหเ้ห็น
สญัลกัษณ์ กฟผ. 

 
 

ภาพที่ 32   กฟผ.สนบัสนุนหุ่นยนต ์ม.เกษตรฯ 
ที่มา : “กฟผ.สนบัสนุนหุ่นยนต ์ม.เกษตรฯ,”   เนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก ฉบบัภาษาไทย, 104 (มีนาคม 
2553) : 139. 
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 บริษทั ปตท. จ ากดั (มหาชน) ร่วมรณรงคเ์ยาวชนไทยรู้ใชพ้ลงังาน โดยมอบส่ือรณรงค์
ประหยดัพลงังานแก่ผูอ้  านวยการองคก์ารพพิธิภณัฑว์ทิยาศาสตร์แห่งชาติ ประกอบดว้ยส่ือนอก
สถานที่ หนงัสือสอนลูกรู้ค่าพลงังาน และสติ๊กเกอร์ ACT NOW เพือ่ใชป้ระโยชน์ในการ
ประชาสมัพนัธส์ร้างจิตส านึกเยาวชนและผูท้ี่มาเยีย่มชมพพิธิภณัฑ ์ณ เทคโนธานี รังสิตคลอง 5 
เป็นการประชาสมัพนัธกิ์จกรรมที่เกิดขึ้นแลว้  รูปแบบป้ายใชป้้ายขนาดใหญ่เนน้ใหเ้ห็นสญัลกัษณ์ 
ของปตท. พร้อมขอ้ความสนบัสนุนสั้น ๆ ไดใ้จความ 

 
 
ภาพที่ 33   ปตท.-อพวช. ร่วมรณรงคเ์ยาวชนไทยรู้ใชพ้ลงังาน 
ที่มา : “ปตท.-อพวช. ร่วมรณรงคเ์ยาวชนไทยรู้ใชพ้ลงังาน ,”   เนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก ฉบบั
ภาษาไทย, 107 (มิถุนายน 2553) : 148. 
 
 จากการวเิคราะห์เน้ือหา พบวา่วตัถุประสงคใ์นการน าเสนอข่าวกิจกรรมเพือ่สงัคมเพือ่
การประชาสมัพนัธ ์และสร้างภาพลกัษณ์องคก์รหรือตราสินคา้นั้น ตอ้งมีตราสญัลกัษณ์ขององคก์ร
เพือ่ใหง่้ายต่อการสงัเกตและจดจ า พร้อมค าบรรยายที่สามารถส่ือสารได ้องคก์รใด ท ากิจกรรมเพือ่
สงัคมอะไร เม่ือใด และเพือ่ใคร ทั้งน้ี การประชาสมัพนัธกิ์จกรรมนั้นสามารถท าไดท้ั้งก่อนเร่ิม
กิจกรรมหรือหลงัท ากิจกรรมก็ได ้ 

5. ปกป้องรักษาช่ือเสียง เป็นการน าเสนอขอ้มูล ข่าวสาร เม่ือองคก์รเผชิญหนา้กบัภาวะ
วกิฤต เพือ่บอกกล่าวส่ิงที่องคก์รไดท้  าไป ทั้งน้ีจะท าใหผู้อ่้านเขา้ใจสถานการณ์ดีขึ้น และยงัคง
เช่ือถือในบริษทั 

การไฟฟ้าฝ่ายผลิต ออกบทความแฝงโฆษณา เกี่ยวกบัอนาคตการผลิตไฟฟ้าโดยใช้
พลงังานนิวเคลียร์ ใชก้ารบอกถึงประโยชน์ในการใชพ้ลงังานนิวเคลียร์วา่ เป็นพลงังานสะอาด ไม่
ก่อใหเ้กิดก๊าซเรือนกระจก แกปั้ญหาโลกร้อน แต่ไม่มีการบอกถึงขอ้เสียหรือปัญหาที่อาจจะเกิดกบั
ชุมชนรอบขา้ง แต่ใชเ้ป็นการพดูถึงประโยชน์อยา่งเดียว โดยก าหนดใหมี้โรงไฟฟ้านิวเคลียร์ เพือ่
ผลิตไฟฟ้าเขา้ระบบในปี 2563   
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ภาพที่ 34   โรงไฟฟ้านิวเคลียร์ทางออกของปัญหาโรคร้อน 
ที่มา : “โรงไฟฟ้านิวเคลียร์ทางออกของปัญหาโรคร้อน,”   เนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก ฉบบัภาษาไทย, 
73 (สิงหาคม 2550) : 35. 
 

บทสมัภาษณ์ของ ดร. ทวารัฐ สูตะบุตร ผูอ้  านวยการส านกันโยบายและยทุธศาสตร์ 
กระทรวงพลงังาน ในฐานะที่ดูแลดา้นของพลงังานของประเทศ ไดเ้สนอพลงังานทดแทนขึ้น โดยมี
วตัถุประสงคเ์พือ่ช่วยลดรายจ่ายดา้นพลงังาน และช่วยส่ิงแวดลอ้มของประเทศใหดี้ขึ้นอีกดว้ย จึงมี
แนวคิดเร่ืองการน าพลงังานนิวเคลียร์มาใชใ้นประเทศไม่ใช่แค่กระทรวงพลงังานคิด แต่ตอ้งยอมรับ
วา่วกิฤตการณ์โลกร้อนท าใหค้นหนัมาสนใจพลงังานสะอาดมากขึ้น น่าจะเป็นเพราะไม่มีการปล่อย
ก๊าซเรือนกระจก ซ่ึงจะช่วยลดปัญหาภาวะโลกร้อนได ้อีกทั้งตน้ทุนก็จะต ่ากวา่พลงังานไฟฟ้า ที่มี
การท าลายส่ิงแวดลอ้มมากกวา่ดว้ย  โดยไม่มีการระบุถึงผลกระทบต่อชุมชนรอบขา้ง 

 
 

ภาพที่ 35   พลงังานสะอาด 
ที่มา : “พลงังานสะอาด,”   เนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก ฉบบัภาษาไทย, 98 (กนัยายน 2552) : 14-15. 
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 จากการวเิคราะห์เน้ือหาพบวา่ การน าเสนอกิจกรรมเพือ่สงัคมเพือ่วตัถุประสงคใ์นการ
ปกป้องรักษาช่ือเสียงขององคก์ร หรือตราสินคา้นั้น จะกระท าก็ต่อเม่ือมีเหตุวกิฤตเกิดขึ้นแลว้ หรือ
แจง้ข่าวสารในโครงการที่ก  าลงัจะท าที่อาจส่งผลกระทบต่อประชาชนทัว่ไปหรือชุมชน บทความใน
ลกัษณะน้ีจะน าเสนอเร่ืองราวความเป็นจริงซ่ึงเป็นปัญหาที่เกิดขึ้นในสงัคมหรือเป็นการหาเหตุผล
หรือม่ีมาของปัญหาเพือ่ปกป้องรักษาช่ือเสียงใหผู้บ้ริโภคมัน่ในในสินคา้และบริการอยา่งเจาะลึก
ผูอ่้านจะมองหาความรับผดิชอบขององคก์รธุรกิจ ในขณะที่องคก์รธุรกิจสามารถแสดงความ
รับผดิชอบต่อสงัคมไดโ้ดยการส่ือสารกบัผูบ้ริโภคอยา่งจริงใจ โดยใชก้ารน าเสนอข่าวอยา่งต่อเน่ือง 
อนัจะท าใหผู้บ้ริโภคเกิดความมัน่ใจและเช่ือมัน่ในองคก์ร ตราสินคา้ในระยะยาว 
 
 6. ส่ือสารการตลาด  เป็นการบอกกล่าวกิจกรรมการตลาดเพือ่สงัคมที่องคก์รจดัท าขึ้น 
ในช่วงระยะเวลาหน่ึง ๆ อาจเป็นกิจกรรมที่จบไปแลว้ และองคก์รน ามารายงานผลใหเ้ห็นภาพรวม
ของกิจกรรม หรือเป็นการบอกกล่าววธีิการที่ผูอ่้านจะสามารถมีส่วนร่วมในกิจกรรมที่ก  าลงัจะมีขึ้น 
 บริษทับางกอกกล๊าส จ ากดั ผูผ้ลิตบรรจุภณัฑป์ระเภทขวดแกว้ที่ทนัสมยัที่สุดในภูมิภาค
เอเชีย  มอบรางวลัใหแ้ก่ตวัแทนนกัเรียนผูท้ียอดสะสมขวดแกว้เป็นอนัดบัตน้ ๆ ของแต่ละโรงเรียน
ที่เขา้ร่วมโครงการประกวดธนาคารขวดแกว้รีไซเคิล มีโรงเรียนเขา้ร่วม 54 โรงเรียนทัว่ประเทศ 
โดยโครงการเร่ิมด าเนินการตั้งแต่เดือนกรกฎาคมปี 2551 

 
 
ภาพที่ 36   มอบรางวลันกัสะสมขวดแกว้รีไซเคิล 
ที่มา : “มอบรางวลันกัสะสมขวดแกว้รีไซเคิล,”   เนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก ฉบบัภาษาไทย, 92 
(มีนาคม 2552) : 138. 
 

นาฬิกาเบรเกต(์Breguet) ใหก้ารสนบัสนุนมรดกทางประวตัิศาสตร์และวฒันธรรมดว้ยการ
สนบัสนุนโครงการซ่อมแซมหอ้งจดัแสดงในปีกอาคารหลุยส์ที่สอบส่ี ซ่ึงเป็นส่วนหน่ึงของ
พพิธิภณัฑลู์ฟร์ ระหวา่งวนัที่ 25 มิถุนายน ถึงวนัที่ 7 กนัยายน 2552 
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ภาพที่ 37   เบรเกตร่์วมสนบัสนุนมรดกทางประวติัศาสตร์และวฒันธรรม 
ที่มา : “เบรเกตร่์วมสนบัสนุนมรดกทางประวติัศาสตร์และวฒันธรรม,”   เนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก 
ฉบบัภาษาไทย, 96 (กรกฎาคม 2552) : 142. 
 

บริษทั สยามมิชลิน จ ากดั จดัโครงการท่องเที่ยวทางเลือกกบัมิชลินขึ้น  เป็นการท่องเที่ยว
เชิงอนุรักษเ์พือ่ส่งเสริมและสนบัสนุนการเดินทางอยา่งมีคุณค่า ควบคู่ไปกบัการอนุรักษส่ิ์งแวดลอ้ม
และศิลปวฒันธรรม พร้อมน าเสนอภูมิปัญญาชาวบา้นและการมีส่วนร่วมของชุมชน โดยจดัขึ้นเม่ือ
วนัที่ 15-18 มกราคม 2553 เป็นการเดินทางในเสน้ทางแพร่-น่าน  

 
 

ภาพที่ 38   ไปลาหนาวที่เมืองน่าน 
ที่มา : “ไปลาหนาวที่เมืองน่าน,”   เนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก ฉบบัภาษาไทย, 104 (มีนาคม 2553) : 
139. 
 

 จากการวเิคราะห์เน้ือหาในภาพรวม พบวา่ วตัถุประสงคใ์นการน าเสนอกิจกรรม CSR เพือ่
การส่ือสารทางการตลาดนั้น ส่วนใหญ่เป็นกรณีที่องคก์รธุรกิจจดัท ากิจกรรมเพือ่สงัคมในรูปแบบ
ของส่งเสริมประเด็นสงัคม ซ่ึงมีระยะเวลาด าเนินโครงการที่แน่นอน ทั้งน้ีเพือ่แจง้ใหส้งัคมไดท้ราบ
ถึงรายละเอียดของโครงการที่องคก์รธุรกิจจดัท าขึ้น ตั้งแต่ช่ือโครงการ วตัถุประสงค ์ระยะเวลา 
เจา้ของโครงการ ช่ือองคก์รหรือตราสินคา้ และโลโกท้ี่โดดเด่น เป็นการกระจายข่าวเก่ียวกบั 
โครงการใหแ้พร่หลายออกไป ทั้งน้ีอาจเป็นการสรุปโครงการที่จดัไปแลว้ หรือส่ือสารถึงโครงการ
ที่ก  าลงัจะจดัขึ้นก็ได ้
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กลุ่มที่ 2 วิธีการส่ือสารความรับผิดชอบต่อสังคมที่ปรากฏในนิตยสารเนช่ันแนลจีโอกราฟฟิก ฉบับ
ภาษาไทย 
ตารางที่ 4 จ านวนและร้อยละของรูปแบบข่าวและวธีิการน าเสนอกิจกรรมเพือ่สงัคมในนิตยสาร 
                 เนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก ฉบบัภาษาไทย 
 

ล าดบั รูปแบบข่าว 
ก.ค.50- มิ.ย.51 ก.ค.51- มิ.ย.52 ก.ค.52- มิ.ย.53 จ านวนรวม 

จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ 
1 ข่าว 3 3.95 0 0.00 1 1.49 4 1.96 
2 ภาพข่าว ภาพประกอบข่าว 4 5.26 6 9.84 22 32.84 32 15.69 
3 บทความ 5 6.58 0 0.00 3 4.48 8 3.92 
4 บทวเิคราะห์ 3 3.95 13 21.31 5 7.46 21 10.29 
5 บทสัมภาษณ์ 9 11.84 4 6.56 0 0.00 13 6.37 
6 โฆษณา 32 42.11 19 31.15 21 31.34 72 35.29 
7 บทความแฝงโฆษณา 18 23.68 17 27.87 14 20.90 49 24.02 
8 บทบรรณาธิการ บทน า 2 2.63 2 3.28 1 1.49 5 2.45 
   รวม 76 100.00 61 100.00 67 100.00 204 100.00 

  
ผลการวเิคราะห์ในภาพรวมพบวา่ รูปแบบวธีิการน าเสนอกิจกรรมเพือ่สงัคมที่นิยมใช้

มากที่สุดในนิตยสารเนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก ฉบบัภาษาไทยคือ โฆษณา พบถึงร้อยละ 3 5.29 
รองลงมาคือ บทความแฝงโฆษณา ร้อยละ 2 4.02 ส่วนวธีิน าเสนอที่ใชน้อ้ยที่สุดคือ ข่าว พบเพยีง
ร้อยละ 1.96  เท่านั้น  เน่ืองจากลกัษณะการน าเสนอในลกัษณะขอ้ความข่าวอยา่งเดียวไม่น่าสนใจ
เม่ือเทียบกบัมีรูปภาพประกอบ 

นอกจากน้ี เป็นที่สงัเกตวา่ บทความแฝงโฆษณามีจ านวนมากเป็นอนัดบั 2 (ร้อยละ 
24.02) รองจากการโฆษณา (ร้อยละ 35.29) แสดงถึงกลยทุธใ์นการท ากิจกรรมเพือ่สงัคมขององคก์ร
ธุรกิจในปัจจุบนัเร่ิมท าในรูปแบบที่ท  าใหผู้อ่้านเช่ือถือมากขึ้น  โดยไม่ท าการโฆษณาตรง ๆ แต่จะ
เป็นแบบแฝงมาในรูปของบทความ ซ่ึงน่าเช่ือถือมากกวา่  

1. ข่าว เป็นการใหข้อ้มูลที่เป็นการรายงานเหตุการณ์ ความเป็นจริงที่เกิดขึ้น โดยไม่มี
ความเห็นของนกัข่าว หรือผูเ้ขียน รวมทั้งไม่ระบุช่ือนกัข่าว ตวัอยา่งเช่น 

ชาวบา้นบา้นถ ้า ต  าบลกระโสม อ าเภอตะกัว่ทุ่ง จงัหวดัพงังา จบัเต่ากระอานที่พบส่งให้
ศูนย ์WWF จากนั้นส่งต่อใหส้ถานีประมงน ้ าจืด จงัหวดัสตูล โดย เป็นเต่าที่ชอบอาศยัตามปากแม่น ้ า 
และกินผลหรือฝักของไมป่้าชายเลน  ซ่ึงสูญหายไปกวา่ 20 ปี เหตุจากป่าชายเลนถูกท าลายและการ
เก็บไข่เต่าที่มากเกินไป 
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ภาพที่ 39   เต่ากระอาน 
ที่มา : “เต่ากระอาน,”   เนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก ฉบบัภาษาไทย, 72 (กรกฎาคม 2550) : 25. 
 

การไฟฟ้านครหลวงใหค้วามส าคญัเก่ียวกบัสงัคมและส่ิงแวดลอ้ม เล็งเห็นความส าคญั
ของเยาวชนกบัการอนุรักษ ์โดยไดต้ั้ง MEA Youth Club และไดจ้ดักิจกรรมต่าง ๆ ในเดือนกนัยายน
ถึงพฤศจิกายน เช่น ค่าย จ.ป.ร. ที่เขาชะโงก, ค่ายเยาวชนอนุรักษป่์าชายเลน ที่อ่าวคุง้กระเบน , 
English Walk Rally  กบัคริสเดลิเวอร่ีที่ดรีมเวลิด ์และฝึกร้อง เตน้ พดู กบัครูเป็ด 

 
 
ภาพที่ 40   การไฟฟ้านครหลวงใหค้วามส าคญัของเยาวชนกบัการอนุรักษ ์
ที่มา : “การไฟฟ้านครหลวงใหค้วามส าคญัของเยาวชนกบัการอนุรักษ,์”   เนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก 
ฉบบัภาษาไทย, 75 (ตุลาคม 2550) : 154. 
 

การไฟฟ้านครหลวงร่วมกบักองทพัภาคที่ 1 จดักิจกรรมปลูกป่าชายเลนเพือ่ฟ้ืนฟู ระบบ
นิเวศชายฝ่ังบริเวณสถานตากอากาศบางปู จงัหวดัสมุทรปราการ  โดยปลูกตน้แสมขาว จ านวน 
5,000 ตน้ นอกจากนั้น ยงัสนบัสนุนงานวจิยัและสร้างเขื่อนดกัตะกอนป้องกนัการกดัเซาะชายฝ่ัง  
การสร้างสะพานศึกษาธรรมชาติ ที่ป้อมพระจุลจอมเกลา้ 
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ภาพที่ 41  50 ปี การไฟฟ้านครหลวงร่วมใจฟ้ืนฟูป่าชายเลน 
ที่มา : “50 ปี การไฟฟ้านครหลวงร่วมใจฟ้ืนฟูป่าชายเลน,”   เนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก ฉบบัภาษาไทย, 
81 (เมษายน 2551) : 158. 
 

จากการวเิคราะห์ภาพรวม พบวา่ ข่าวจะรายงานขอ้เทจ็จริงที่เกิดขึ้น แบบกระชบั ชดัเจน  
ไม่ใชค้วามรู้สึก ข่าวที่ดีตอ้งมีเน้ือหาที่ถูกตอ้ง เป็นกลาง มีความสมดุล เป็นการแจง้ขอ้มูล ไม่เติม
แต่ง ดงันั้นโอกาสที่องคก์รธุรกิจจะน าเสนอเร่ืองราวกิจกรรมเพือ่สงัคมผา่นรูปแบบน้ีค่อนขา้งจ ากดั 
เพราะหากประเด็นไม่น่าสนใจพอ หรือไม่เป็นจริง ทางนิตยสารก็จะไม่น ามาลงเป็นข่าว ส่วนมากจะ
ลงเป็นภาพข่าวมากกวา่ ดงันั้นผลการวจิยั จึงพบวา่การน าเสนอกิจกรรมขององคก์รธุรกิจในรูปแบบ
ข่าวมีเพยีง 1.96 % เท่านั้น 

2. ภาพข่าว  เป็นการน าเสนอข่าวดว้ยภาพเป็นหลกั มีค  าบรรยายภาพประกอบเพือ่ให้
รายละเอียดของกิจกรรมที่ตอ้งการน าเสนอ ทั้งน้ี พื้นที่ของภาพจะมากกวา่พื้นที่เน้ือหาที่บรรยาย 
โดยไม่ระบุช่ือนกัข่าว 

บริษทั ปตท.สผ. จ ากดั(มหาชน) ร่วมกบัมูลนิธิเพือ่ทะเล น าเยาวชนอาย ุ 13-20 ปี 
จ  านวน 28 คน เขา้ร่วมกิจกรรมฝึกด าน ้ าลึก และเรียนรู้ธรรมชาติโลกใตท้อ้งทะเลไทย ระหวา่งวนัที่ 
24-29 เมษายน ณ เกาะเต่า จ.สุราษฎร์ธานี  เพือ่ศึกษาระบบนิเวศทางทะเลและท ากิจกรรมอนุรักษ์
ส่ิงแวดลอ้ม 
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ภาพที่ 42   มรดกทะเลไทย 
ที่มา : “มรดกทะเลไทย,”   เนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก ฉบบัภาษาไทย, 83 (มิถุนาคม 2551) : 158. 
 

บริษทัอมรินทร์พร้ินต้ิงแอนดพ์บัลิชช่ิง จ  ากดั(มหาชน) ไดส่้งประธานกรรมการบริหาร
และผูจ้ดัการใหญ่ เป็นตวัแทนเปิดงานแสดงศิลปะการเขียน “หยาดน ้ าใจจากปลายพูก่นั” ณ หอศิลป์
สมเด็จพระนางเจา้สิริกิต์ิ พระบรมราชินีนาถ ในวนัที่ 3 เมษายน 2552    เพือ่น ารายไดท้ั้งหมดจาก
การขายผลงานของศิลปิ     สมทบทุนการจดัสร้าง    ”พระเจดียพ์ระธาตุผาซ่อนแกว้”    อ.เขาคอ้ จ. 
เพชรบูรณ์ 

 
 
ภาพที่ 43   เปิดงาน “หยาดน ้ าใจจากปลายพูก่นั” 
ที่มา : “หยาดน ้ าใจจากปลายพูก่นั,”   เนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก ฉบบัภาษาไทย, 94 (พฤษภาคม 2552) : 
141. 
 

บริษทั เชฟรอนประเทศไทยส ารวจและผลิต จ ากดั ไดม้อบชั้นหนงัสือและชั้นวาง ตาม
โครงการเสริมสร้างเยาวชนไทย”หนงัสือคือโลก” ใหก้บัโรงเรียนทั้งหมด 16 แห่งใน จ.สงขลา 
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ภาพที่ 44   เชฟรอนเสริมสร้างปัญญาเยาวชนไทย 
ที่มา : “เชฟรอนเสริมสร้างปัญญาเยาวชนไทย,”   เนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก ฉบบัภาษาไทย, 96 
(กรกฎาคม 2552)  : 139. 
 

จากการวเิคราะห์เน้ือหาภาพข่าวโดยรวมพบวา่ ภาพสามารถส่ือความหมายไดช้ดัเจน 
และ น่าสนใจกวา่ขอ้ความ องคป์ระกอบที่จะเพิม่ความน่าสนใจใหภ้าพข่าว ไดแ้ก่ ภาพที่สวย บุคคล
ส าคญัในภาพซ่ึงเป็นที่รู้จกั ภาพฉากดา้นหลงั สญัลกัษณ์ที่โดดเด่นในภาพ เป็นตน้ องคก์รธุรกิจจึง
มกัเนน้ตรา สญัลกัษณ์ขององคก์รในภาพข่าวนั้น เพือ่สร้างความจดจ า พร้อมขอ้ความสั้น ๆ ที่ผูอ่้าน
เพยีงมองผา่นก็สามารถรับรู้ได้  นอกจากตราสญัลกัษณ์ สีก็เป็นอีกองคป์ระกอบที่จะเพิม่ความ
น่าสนใจใหภ้าพข่าว โดยข่าวที่เก่ียวกบัการอนุรักษธ์รรมชาติที่พบมากจะมีการใชสี้โทนสีเขียว หรือ
มีพื้นหลงัรูปตน้ไมท้ี่มีสีเขียว ส่วนข่าวที่เก่ียวกบัพระบาทสมเด็จพระเจา้อยูห่วั ที่พบมากจะใชพ้ื้น
หลงัโทนสีเหลือง หรือใชสี้เนน้ตวัอกัษรสีเหลือง   

3. บทความ คือ งานเขียนที่มุ่งเสนอความรู้ ความคิดเห็น หรือความเพลิดเพลิน เป็นการ
เขียนที่อาศยัขอ้เทจ็จริงและหลกัฐานที่น่าเช่ือถือ โดยเขียนในลกัษณะร้อยแกว้ และตอ้งเป็นเร่ืองที่
อยูใ่นความสนใจของผูค้นทัว่ไป บทความจึงเป็นงานเขียนที่ถือเป็นสารอนัหน่ึงในกระบวนการ
ส่ือสาร ซ่ึงมีวตัถุประสงคเ์พือ่ใหข้่าวสาร เพือ่การอธิบาย เพือ่แสดงความคิดเห็น เพือ่การโนม้นา้วใจ 
และเพือ่ความบนัเทิง จึงมีผลโดยตรงต่อผูอ่้าน บทความมีหลายประเภท เช่น บทความเชิงสารคดี 
บทความเชิงวชิาการ เป็นตน้ 

ภาพการโฆษณาของเนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก ในการปลูกจิตส านึกใหเ้ราไดเ้ห็นวา่ส่ิง
อิเล็คทรอนิคส์เหล่าน้ี เช่น โทรทศัน์ คอมพวิเตอร์ ถือวา่เป็นขยะไฮเทค เม่ือมนัหมดประโยชน์กบั
เราแลว้ เราน่าจะน าไปใชป้ระโยชน์ไดม้ากกวา่น้ี เม่ือเทียบกบัการน ามาทิ้งใหอ้ยูใ่นสภาพไร้ค่าแบบ
น้ี อีกทั้งยงัเป็นการเพิม่ขยะใหก้บัส่ิงแวดลอ้มอีกดว้ย 
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ภาพที่ 45  ขยะไฮเทค 
ที่มา : “ขยะไฮเทค,”   เนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก ฉบบัภาษาไทย, 78 (มกราคม2551) : 76-99. 
 

 ภาพการโฆษณาของเนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก ที่แสดงใหเ้ห็นถึงโรงไฟฟ้าทางตอน
ใตข้องสเปน ใชก้ระจกบานใหญ่ขนาด 120 ตารางเมตร ดกัจบัแสงอาทิตยเ์พยีงเศษเส้ียวจาก 
120,000 ลา้นลา้นวตัตท์ี่ส่องลงมายงัพื้นโลกตลอดทั้งวนั เงินอุดหนุนของภาครัฐที่สนบัสนุนแหล่ง
พลงังานราคาแพงแต่มีศกัยภาพสูงท าใหย้โุรปเป็นเมืองหลวงแห่งพลงังานแสงอาทิตยข์องโลกที่มี
วธีิตกัตวงและใชป้ระโยชน์ไดอ้ยา่งสูงสุด 

 
 
ภาพที่ 46   สุริยะ ขมุพลงัแห่งอนาคต  
ที่มา : “สุริยะ ขมุพลงัแห่งอนาคต,”   เนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก ฉบบัภาษาไทย, 98 (กนัยายน 2552) : 
24-45. 
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ในปี 2000 นกัธรณีวทิยาน ้ ามนัชาวซาอุดิอาระเบียนามซาดดั ไอ อลั อุสเซนี เป็นหวัหนา้
ทีมส ารวจและผลิตน ้ ามนัของบริษทัซาอุดิอะรัมโกของรัฐบาล เคา้คาดการณ์มานานเกี่ยวกบั
อุตสาหกรรมน ้ ามนัในอนาคตตั้งแต่กลางทศวรรษ 1990 โดยศึกษาจากแหล่งขอ้มูลขนาดใหญ่ราว 
250 แห่ง ที่ผลิตน ้ ามนัส่วนใหญ่ของโลก โดยตรวจดูน ้ ามนัดิบที่มีอยูพ่บวา่มีการลดลงอยา่งรวดเร็ว
เม่ือเทียบปริมาณที่ตอ้งการของตลาดโลก ท าใหต้อ้งคิดคน้หาแหล่งน ้ ามนัใหม่ ๆ มาเพิม่เติมเพือ่ให้
เพยีงพอกบัการก าลงัการผลิต จึงใหป้ระชาชนตระหนกัถึงการใชพ้ลงังานราคาแพงน้ีดว้ยความ
ประหยดั เพือ่จะไดมี้ใชอ้ยา่งไม่ขาดแคลนตลอดไป 

 
 

ภาพที่ 47   น ้ ามนัใกลจ้ะหมด 
ที่มา : พอล โรเบิร์ต, “น ้ ามนัใกลจ้ะหมด,”   เนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก ฉบบัภาษาไทย, 83 (มิถุนายน 
2551) : 98-103.,  
 

 จากการวเิคราะห์เน้ือหา พบวา่ บทความเป็นรูปแบบการน าเสนอกิจกรรมเพือ่
สงัคมที่สามารถใหร้ายละเอียดไดม้าก มีความน่าเช่ือถือ และเป็นแหล่งความรู้ที่สามารถน าไปอา้งอิง
ไดโ้ดยเฉพาะบทความเชิงวชิาการที่เขียนโดยผูรู้้เฉพาะดา้น องคก์รธุรกิจจึงนิยมเชิญนกัเขียน 
นกัวชิาการไปพดูคุย พร้อมสนบัสนุนขอ้มูลในเชิงลึก เพือ่ใหส้ามารถน าไปเขียนเป็นบทความใน
มุมมองของนกัเขียนเองไดอ้ยา่งถูกตอ้ง โดยบทความส่วนมากเป็นบทความที่เก่ียวกบัพลงังาน ไม่วา่
จะเป็นการประหยดัพลงังาน พลงังานทดแทน ลดโลกร้อน เป็นตน้ 

4. บทวิเคราะห์ หมายถึง งานเขียนที่มุ่งเขียน เพือ่คน้หาสาเหตุ หรือผลกระทบของเร่ือง
ใดเร่ืองหน่ึง ภายใตก้รอบความคิดและขอ้มูลที่น ามาใชใ้นการวเิคราะห์ เพือ่ใหผู้เ้กี่ยวขอ้งหรือผูอ่้าน
ไดรั้บรู้เร่ืองราวมากขึ้น มกัเขียนโดยวชิาการ หรือผูท้ี่มีความรู้ดา้นนั้น ๆ อยา่งลึกซ้ึง 

บทวเิคราะห์น้ีแสดงใหเ้ห็นวา่ ชาวยโุรปเป็นแชมป์ในการด่ืมน ้ าเปล่าบรรจุขวดมาก
ที่สุดในโลก แต่ก็ใช่วา่ภูมิภาคอ่ืนจะด่ืมน ้ านอ้ยกวา่ แต่การขาดถงัขยะรีไซเคิลท าใหข้วดน ้ าที่กินได้
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เพยีงคร้ังเดียวตอ้งทิ้งไปโดยเปล่าประโยชน์ และยงัเป็นการเพิม่ภาวะเรือนกระจกในการผลิตขวด
และการขนส่งเพิม่ขึ้น หากชาวยโุรปไม่เปล่ียนพฤติกรรมการกิน 

 
 

ภาพที่ 48   แชมป์น ้ าเปล่าบรรจุขวด 
ที่มา : อลนั แมร์สนั, “แชมป์น ้ าเปล่าบรรจุขวด,”   เนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก ฉบบัภาษาไทย, 72 
(กรกฎาคม 2550) : 24. 
 

เป็นการวเิคราะห์เน้ือหาของ กรมพฒันาพลงังานทดแทนและการอนุรักษพ์ลงังาน ในปี 
2550 ไดท้  าการส ารวจแปลงโฉมบา้นอยา่งไรใหค้ลายร้อนได ้เช่น การวางแผนปะทะแดด การเอา
แสงไม่เอาแดด ใหล้มธรรมชาติช่วยพดัเป่า ใหพ้ดัลมเป็นตวัช่วย เป็นตน้  เพือ่เป็นการช่วยใหผู้อ้าศยั
อยูไ่ดอ้ยา่งสุขสบายขึ้น และยงัเป็นการช่วยประหยดัพลงังานอีกดว้ย 

 
 

ภาพที่ 49   แปลงโฉมบา้นใหค้ลายร้อน 
ที่มา : เก้ือเมธา ฤกษพ์รพพิฒัน์, “แปลงโฉมบา้นใหค้ลายร้อน,”   เนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก ฉบบั
ภาษาไทย, 92 (มีนาคม 2552) : 132. 
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เป็นการวเิคราะห์เน้ือหาของ ส านกังานพทิกัษส่ิ์งแวดลอ้มแห่งสหรัฐอเมริกา ไดร้ะบุวา่ 
หลอดไสจ้ะปล่อยสารปรอทสู่ส่ิงแวดลอ้มมากกวา่หลอดตะเกียบถึง 3.2 เท่า ซ่ึงเป็นการท าลาย
ส่ิงแวดลอ้มมากกวา่ จึงเชิญชวนใหป้ระชาชนนั้นเลือกใชห้ลอดตะเกียบเพือ่ประหยดัพลงังานและ
เป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้มอีกดว้ย โดยมีการเปรียบเทียบในเร่ืองของประสิทธิภาพการท างาน อายกุาร
ใชง้าน ค่านิยมเดิมๆของการใชห้ลอดไส ้เป็นตน้ 

 
 

ภาพที่ 50   เปล่ียนหลอดไฟไม่เปล่ียนใจ 
ที่มา : เก้ือเมธา ฤกษพ์รพพิฒัน์, “เปล่ียนหลอดไฟไม่เปล่ียนใจ,”   เนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก ฉบบั
ภาษาไทย, 100 (พฤศจิกายน 2552) : 146. 
 

จากการวเิคราะห์เน้ือหาในภาพรวม พบวา่ บทวเิคราะห์เป็นการใหข้อ้มูลเชิงลึก มี
การศึกษาเร่ืองราวต่าง ๆ เพิม่เติม ส่วนใหญ่เป็นนกัวชิาการ หรือนกัเขียนประจ าคอลมัน์ ซ่ึงระบุช่ือ
ผูเ้ขียนชดัเจน เป็นความเห็นเฉพาะตวั ตอ้งใชเ้วลาในการศึกษาขอ้มูล และความถูกตอ้งของขอ้มูล 
ถึงแมจ้ะมีกล่าวถึงองคก์รหรือตราสินคา้ แต่ก็จะเป็นไปในเชิงวชิาการ ไม่ไดเ้ป็นไปเพือ่การส่งเสริม
การขาย มกัจะมีรูปประกอบ จึงท าใหน่้าสนใจสอดคลอ้งกบัเน้ือหาบทวเิคราะห์ จากความคิดเห็น
ของผูอ่้าน การน าเสนอกิจกรรมเพือ่สงัคมในรูปแบบน้ี จะเป็นที่น่าเช่ือถือมากที่สุดในสายตาของ
ผูอ่้าน เพราะเป็นการวเิคราะห์โดยผูท้ี่มีความรู้ในเร่ืองนั้น ๆ จะเป็นที่น่าเช่ือถือมากที่สุดในสายตา
ของผูอ่้าน  

5. บทสัมภาษณ์ เป็นการน าเสนอเร่ืองราว กิจกรรมเพือ่สงัคมขององคก์ร เนน้ถ่ายทอด
แนวคิด ความรู้สึกในมุมมองของผูใ้หส้มัภาษณ์ รูปแบบของบทสมัภาษณ์จะมีการอา้งถึงขอ้ความที่
ผูใ้หส้มัภาษณ์ไดก้ล่าวไวแ้บบค าต่อค  า   หรือเป็นการผลดักนัถามตอบ 

บทสมัภาษณ์ของ ผศ.ดร.สิงห์ อินทรชูโต หวัหนา้สาขาวชิาเทคโนโลยทีางอาคาร คณะ
สถาปัตยกรรม มหาวทิยาลยัเกษตรศาสตร์  ไดพ้ดูถึงการเป็นสถาปนิคตอ้งยุง่วุน่วายอยูก่บัการ
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ออกแบบตวัอาคาร แต่อาจารยสิ์งห์กลบัทุ่มเทเวลาใหก้บัการออกแบบเฟอร์นิเจอร์จากส่ิงเหลือใชใ้น
การสร้างอาคาร เช่น เกา้อ้ี ตู ้โตะ๊ ในนามของบริษทัโออิสุ ของเคา้เอง เป็นการคิดประดิษฐท์ี่เกิด
ประโยชน์แลว้ เรายงัไดข้ยะรีไซเคิลที่มีประโยชน์ขึ้นมาใหม่ และยงัเป็นการช่วยลดขยะใหก้บั
ส่ิงแวดลอ้มอีกดว้ย 

 
 

ภาพที่ 51   “ลงทุนกบัขยะ” กบั ผศ.ดร.สิงห์ อินทรชูโต 
ที่มา : “ลงทุนกบัขยะ กบั ผศ.ดร.สิงห์ อินทรชูโต,”   เนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก ฉบบัภาษาไทย, 78 
(มกราคม 2551) : 34-37. 
 

บทสมัภาษณ์ของดร.สรณรัชฏ ์กาญจนะวณิชย ์เลขาธิการมูลนิธิโลกสีเขียว ในการ
ช่วยกนัอนุรักษส่ิ์งแวดลอ้ม ใหค้วามตระหนกัถึงส่ิงแวดลอ้มใหมี้ความสมบูรณ์ในตวัของมนัเอง 
โดยที่ทุกคนในฐานะเป็นเจา้ของทรัพยากรร่วมกนั ควรช่วยกนัอนุรักษท์รัพยากรธรรมชาติไวใ้ห้
อยา่งสมบูรณ์ อยูไ่ปสู่ชัว่หลานต่อไป 

 
 

ภาพที่ 52   ดร.สรณรัชฏ ์กาญจนะวณิชย ์เลขาธิการมูลนิธิโลกสีเขียว 
ที่มา : “ดร.สรณรัชฏ ์กาญจนะวณิชย ์เลขาธิการมูลนิธิโลกสีเขียว,”   เนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก 
 ฉบบัภาษาไทย, 81 (เมษายน 2551) : 30-34. 
 

บทสมัภาษณ์ของพระอุดมประชาทร หรือหลวงพอ่อลงกต แห่งวดัพระบาทน ้ าพ ุจ.
ลพบุรีซ่ึงท่านไดอุ้ทิศตนใหก้บัการช่วยเหลือผูท้ี่ป่วยเป็นโรคเอดส์ระยะสุดทา้ย ตั้งแต่ปี 2535 
ท่ามกลางกระแสต่อตา้น น่ารังเกียจ ของสงัคม แต่ความเมตตาธรรมและเพยีรพยายามของท่านได้
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เปล่ียนทศันคติของผูค้นในสงัคมใหเ้ปล่ียนไป พร้อมกบัการเจริญเติบโตขององคก์รและภารกิจ
มูลนิธิธรรมรักษ ์ในฐานะหน่วยงานดา้นโรคเอดส์จึงเป็นที่ยอมรับในระดบัสากลของไทย และเป็น
แสงสวา่งของความหวงัผูป่้วยโรคเอดส์ของไทยอีกดว้ย  

 
 

ภาพที่ 53   พระอุดมประชาทร แสงสวา่งสุดทา้ยของผูป่้วยโรคเอดส์ 
ที่มา : “พระอุดมประชาทร แสงสวา่งสุดทา้ยของผูป่้วยโรคเอดส์,”   เนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก ฉบบั
ภาษาไทย, 84 (กรกฎาคม 2551) : 24-28. 
 

 การวเิคราะห์เน้ือหาในภาพรวม พบวา่ บทสมัภาษณ์เป็นการใหข้อ้มูลจากองคก์ร
เพยีงดา้นเดียว ผูใ้หส้มัภาษณ์เป็นผูรั้บผดิชอบในขอ้มูลที่ใหส้มัภาษณ์ ผูอ้่านตอ้งใชว้จิารณญาณใน
การอ่าน เพราะผูเ้ขียนไม่สามารถเบี่ยงเบนประเด็นที่สมัภาษณ์ได ้โดยมากบทความลกัษณะน้ีมกั
เป็นไปในทางบวกแก่องคก์ร เป็นการสร้างภาพลกัษณ์ที่ดีอีกรูปแบบหน่ึง เพราะการสมัภาษณ์ส่วน
ใหญ่ เนน้ผูบ้ริหารในระดบัสูงที่เป็นตวัแทนองคก์รหรือเป็นผูท้ี่มีบทบาทในการรับผดิชอบต่อสงัคม
ขององคก์ร แนวคิดที่ออกมาจึงสามารถบ่งบอกถึงนโยบายขององคก์รไดอ้ยา่งชดัเจน และมกัจะมี
ภาพผูใ้หส้มัภาษณ์ปรากฏในบทความนั้น ๆ ดว้ย สอดคลอ้งกบัเร่ืองทฤษฎีภาพลกัษณ์องคก์รที่วา่ 
ภาพลกัษณ์ขององคก์รนั้นอาจมาจากภาพของผูบ้ริหารที่ปรากฏสู่สายตาของประชาชนผา่นทาง
ส่ือมวลชนแขนงต่าง ๆ (สุทธิลกัษณ์ หวงัสนัติธรรม,2548)  

6. โฆษณา เป็นการน าเสนอภาพลกัษณ์ขององคก์รในดา้นความรับผดิชอบต่อสงัคม โดย
การซ้ือพื้นที่โฆษณาในนิตยสาร รูปแบบของโฆษณาเป็นไปตามที่องคก์รก  าหนด ทั้งพื้นที่สี เน้ือหา 
และขอ้ความ เนน้การดีไซน์ และการใชค้  าที่สั้น กะทดัรัด ชดัเจน มีช่ือองคก์ร ตรา สญัลกัษณ์ที่โดด
เด่น 

บริษทั แสงโสม จ ากดั ร่วมส่งเสริมนกักีฬาไทย ใหก้า้วสู่ระดบัสากลในการเขา้รอบ
สุดทา้ยการแข่งขนักีฬาโอลิมปิก ปี 2008 ณ กรุงปักก่ิง โฆษณาในลกัษณะชูประเด็นกิจกรรมเพือ่
สงัคมที่องคก์รท าไป  โดยจะใชถ้อ้ยค  าที่กระชบั เนน้รูปที่สวยงามน่าสนใจ รวมถึงภาพผลิตภณัฑ์
ชดัเจน 
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ภาพที่ 54   แสงโสม คนไทยไม่แพช้าติใดในโลก 
ที่มา : “แสงโสม คนไทยไม่แพช้าติใดในโลก,”   เนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก ฉบบัภาษาไทย, 76 
(พฤศจิกายน 2550) : 27. 
 

บริษทั ไวตามิลล ์จ  ากดั ขอเชิญชวนประชนร่วมกิจกรรมท าความดีกบัไวตามิลลท์ูโกใน
การร่วมผจญภยัไร้พรมแดน เพือ่สร้างสรรคส่ิ์งดี ๆ จากกรุงเทพฯ – อุทยัธานี ในวนัที่ 15-16 
ธนัวาคมน้ี โดยเป็นการโฆษณาในลกัษณะเชิญชวนร่วมกิจกรรม  จะใชถ้อ้ยค  าที่กระชบั เนน้รูปที่
สวยงามน่าสนใจ รวมถึงภาพผลิตภณัฑช์ดัเจน 

 

 
 

ภาพที่ 55   ไวตาม้ิลค ์ทูโก 4 
ที่มา : “ไวตาม้ิลค ์ทูโก 4,”   เนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก ฉบบัภาษาไทย, 77 (ธนัวาคม 2550) : 161. 

บริษทั  ปูนซิเมนตไ์ทย จ ากดั ไดส้นบัสนุนโครงการฝายชะลอน ้ ากวา่ 16,000 ฝาย 
เพือ่ใหพ้ี้นที่ที่เคยแหง้แลว้กลบัมาอุดมสมบูรณ์อีกคร้ัง ปลูกจิตส านึกรักษน์ ้ ามาสู่ลูกหลานของ
แผน่ดินใหช่้วยกนัดูแลอนุรักษน์ ้ าต่อไปในอนาคต  โดยเป็นการโฆษณาในลกัษณะแจง้ใหท้ราบถึง
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กิจกรรมที่องคก์รท าไปแลว้  ใชถ้อ้ยค  าที่กระชบั เนน้รูปที่สวยงามน่าสนใจ รวมถึงภาพผลิตภณัฑ์
ชดัเจน 

 
 

ภาพที่ 56   ขอบคุณน ้ า 
ที่มา : “ขอบคุณน ้ า,”   เนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก ฉบบัภาษาไทย, 105 (เมษายน 2553)  : 4. 
 

จากการวเิคราะห์เน้ือหาโดยรวม พบวา่ การโฆษณาโดยใชค้วามรับผดิชอบต่อสงัคมน า
นั้น ไดรั้บความนิยมมาก เพราะเป็นการบอกกล่าวผูอ่้านใหเ้ห็นถึงส่ิงที่องคก์รท าเพือ่สงัคม ใน
รูปแบบและเน้ือหาที่องคก์รตอ้งการ โดยองคก์รเป็นผูก้  าหนด ไม่ใช่นกัเขียน นกัข่าว การซ้ือส่ือ
โฆษณา นั้นเป็นอ านาจขององคก์รไม่ใช่นิตยสาร  นิตยสารเพยีงตรวจคดัเลือกวา่เหมาะกบัประเภท
ของนิตยสารหรือไม่เน่ืองจากเป็นนิตยสารเฉพาะทาง  จากการสมัภาษณ์องคก์รธุรกิจ พบวา่ องคก์ร
ที่มีงบประมาณเพยีงพอ มกัเลือกใชว้ธีิการน้ีประกอบในการเผยแพร่กิจกรรมเพือ่สงัคม เน่ืองจาก
สามารถส่ือสารเน้ือหาไดต้รงตามความตอ้งการ สามารถวางแผนล่วงหนา้ในเร่ืองเวลาและ
งบประมาณการตีพมิพ ์ 
 7. บทความแฝงโฆษณา เป็นทั้งบทความและโฆษณาในช้ินเดียวกนั โดยองคก์รซ้ือพื้นที่
โฆษณาในนิตยสาร เพือ่บอกกล่าวใหผู้อ่้านรับทราบถึงนโยบาย หรือกิจกรรมเพือ่สงัคมที่องคก์รได้
ท  า แต่จะไม่เป็นการโฆษณาโดยเด่นชดั ผูอ่้านทัว่ไปที่ไม่อยูใ่นวงการส่ิงพมิพอ์าจเขา้ใจผดิคิดวา่เป็น
บทความได ้ซ่ึงอาจสงัเกตไดจ้ากบทความชนิดน้ี มีช่ือองคก์ร และสญัลกัษณ์องคก์ร เพือ่ใหผู้อ้่าน
เห็นไดอ้ยา่งชดัเจน กลมกลืนกนั 
 บริษทั บางจากปิโตรเลียม จ ากดั (มหาชน)  ในฐานะบริษทัพลงังานของคนไทยได้
จดัท าโครงการ “ครอบครัวเดียวกนั” ตั้งแต่ปี 2536 เป็นตน้มา เพือ่ส่งเสริมความสมัพนัธข์อง
ครอบครัวโดยผา่นกิจกรรมอยา่งมากมาย เพือ่ใหรู้้ซ้ึงถึงความส าคญัของการใชพ้ลงังานอยา่งคุม้ค่า
และการใชพ้ลงังานทดแทนควบคู่ไปกบัสถานการณ์ที่เปล่ียนแปลงไปในภาวะปัจจุบนั ใหมี้
พลงังานไวใ้ชอ้ยา่งย ัง่ยนืควบคู่ไปกบัการรักษาส่ิงแวดลอ้มอีกดว้ย  ในการน าเสนอจะใชก้าร
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บรรยายในลกัษณะบทความเพือ่สร้างความน่าเช่ือถือ ควบคู่กบัรูปภาพประกอบต่าง ๆ และเนน้ที่ช่ือ
และตราสญัลกัษณ์องคก์ร 

   
 

ภาพที่ 57   บางจากชุมชนแห่งการเรียนรู้ 
ที่มา : “บางจากชุมชนแห่งการเรียนรู้,” เนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก ฉบบัภาษาไทย,75(ตุลาคม 2550) :4. 
 
 

 องคก์ารสวนสตัวใ์นพระบรมราชูปถมัภ ์ไดมี้การใหค้วามรู้กบัประชาชนในเร่ืองของ
การอนุรักษแ์ละขยายพนัธุส์ตัวป่์า ที่จะสูญพนัธุไ์ปอนัเน่ืองจากการพฒันาพื้นที่ต่าง ๆ โดยมองขา้ม
ปัญหาที่เกิดขึ้นในระบบนิเวศวทิยาของธรรมชาติ ภายใตก้ารสนบัสนุนของรัฐบาลตั้งแต่ปี 2548 
เป็นตน้มา ในการน าเสนอจะใชก้ารบรรยายในลกัษณะบทความเพือ่สร้างความน่าเช่ือถือ ควบคู่กบั
รูปภาพประกอบต่าง ๆ และเนน้ที่ช่ือสวนสตัวสี์แดงเห็นเด่นชดัในบทความสีด า 

 
 

ภาพที่ 58   สวนสตัวเ์พือ่การอนุรักษแ์ละการเรียนรู้ 
ที่มา : “สวนสตัวเ์พือ่การอนุรักษแ์ละการเรียนรู้,”   เนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก ฉบบัภาษาไทย, 80 
(มีนาคม 2551) : 15. 
 การไฟฟ้านครหลวงไดป้ระสบความส าเร็จอยา่งเป็นรูปธรรมในปี 2550 กบัค่าย
ฝึกอบรมการอนุรักษพ์ลงังานในโรงเรียน ในปี 2551 น้ีการไฟฟ้าจึงสานต่อภายใตช่ื้อโครงการ 
สถานศึกษาดีเด่น ดา้นพลงังาน Outstanding Energy Learning Center โดยการมีส่วนร่วมจาก
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บุคลากรและนกัเรียนในโรงเรียน เพือ่ด าเนินการอนุรักษพ์ลงังานและส่ิงแวดลอ้มใหเ้ขา้กบังาน โดย
มีการจดักิจกรรมต่าง ๆ มากมาย และประเมินมาตรฐานสถานศึกษาดีเด่น จึงเป็นแรงบนัดาลใจให้
โรงเรียนมีการด าเนินการอยา่งต่อเน่ืองมา ในการน าเสนอจะใชก้ารบรรยายในลกัษณะบทความเพือ่
สร้างความน่าเช่ือถือ ควบคู่กบัรูปภาพประกอบต่าง ๆ และเนน้ที่ช่ือและตราสญัลกัษณ์องคก์ร 
 

 
 

ภาพที่ 59   มาตรฐานสถานศึกษาดีเด่นดา้นพลงังาน 
ที่มา : “มาตรฐานสถานศึกษาดีเด่นดา้นพลงังาน,”   เนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก ฉบบัภาษาไทย, 85 
(สิงหาคม 2551) : 44-45. 
 

 จากการวเิคราะห์เน้ือหาในภาพรวมพบวา่ บทความแฝงโฆษณาน้ีองคก์รธุรกิจนิยมใช ้มี
ถึงร้อยละ 24.02 รองจากการโฆษณาโดยตรง เพราะสามารถควบคุมเน้ือหาได ้ก าหนดวนัเวลาที่
ตอ้งการเผยแพร่ไดอ้ยา่งชดัเจน และน่าเช่ือถือวา่การโฆษณาตรง เพราะรูปแบบที่ดูกลมกลืนไปกบั
ข่าวและบทความ เพยีงแต่ตอ้งสงัเกตวา่บทความชนิดน้ี จะมีช่ือองคก์ร และตราสญัลกัษณ์ ปรากฏ
อยูอ่ยา่งชดัเจน ซ่ึงจะไม่มีในข่าวและบทความทัว่ไป รูปแบบการน าเสนอจดัท าโดยองคก์รเอง แต่
ทั้งน้ีตอ้งไดรั้บอนุมติัจากองคก์รก่อนการตีพมิพ ์
 

ตารางที่ 5 จ านวนและร้อยละของช้ินงานการน าเสนอกิจกรรมเพือ่สงัคมในนิตยสารเนชัน่แนลจีโอ 
                 กราฟฟิก ฉบบัภาษาไทย  
 

ช้ินงานการน าเสนอ 
ก.ค.50- มิ.ย.51 ก.ค.51- มิ.ย.52 ก.ค.52- มิ.ย.53 จ านวนรวม 

จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ 
จ านวนช้ินงานการน าเสนอ 76 37.25 61 29.90 67 32.84 204 100 

ผลการวเิคราะห์ในภาพรวมพบวา่ เดือน ก.ค. 50- มิ.ย.51 มีการน าเสนอเร่ืองราว
เก่ียวกบักิจกรรมเพือ่สงัคมมากที่สุด ร้อยละ 37.25  รองลงมาเดือน  ก.ค.52- มิ.ย.53  ร้อยละ 32.84  
และนอ้ยที่สุดเดือน ก.ค.51- มิ.ย.52 ร้อยละ 29.90  ทั้งน้ีจากการศึกษาพบวา่ ในช่วงปลายปี 2551 มี
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การเปล่ียนแปลงรัฐบาล และมีวกิฤติเศรษฐกิจโลกท าใหห้ลายบริษทัตอ้งหยดุกิจกรรมเพือ่สงัคม  
ท  าใหป้ริมาณการน าเสนอกิจกรรมเพือ่สงัคมขององคก์รธุรกิจช่วงปลายปี 2551 ถึงตน้ปี 2552  มี
จ  านวนนอ้ยลงอยา่งเห็นไดช้ดั   และต่อเน่ืองดว้ยสถานการณ์ทางเมืองที่ไม่สงบท าใหก้ารน าเสนอ
กิจกรรมเพือ่สงัคมขององคก์รธุรกิจลดลงในปี 2553  
  

ตารางที่ 6 จ านวนและร้อยละของข่าว CSR แยกตามเน้ือหาในนิตยสารเนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก  
                 ฉบบัภาษาไทย  
 

ล าดบั เน้ือหา 
ก.ค.50- มิ.ย.51 ก.ค.51- มิ.ย.52 ก.ค.52- มิ.ย.53 จ านวนรวม 

จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ 
1 จากบรรณาธิการ 0 0.00 1 1.64 0 0.00 1 0.49 

2 
สารจากประธาน
สมาคม 1 1.32 0 0.00 0 0.00 1 0.49 

3 จดหมาย 1 1.32 1 1.64 1 1.49 3 1.47 
4 ส่ิงแวดลอ้ม 1 1.32 0 0.00 0 0.00 1 0.49 
5 สุขภาพ 1 1.32 0 0.00 0 0.00 1 0.49 
6 สัตวป่์า 2 2.63 0 0.00 0 0.00 2 0.98 
7 สารคดี 2 2.63 4 6.56 2 2.99 8 3.92 
8 ทรรศนะ 9 11.84 4 6.56 0 0.00 13 6.37 
9 ช่วยโลก ช่วยเรา 0 0.00 10 16.39 5 7.46 15 7.35 

10 พนัธมิตร NG 3 3.95 0 0.00 0 0.00 3 1.47 
11 WHAT'S NEW 0 0.00 7 11.48 19 28.36 26 12.75 
12 แวดวงจีโอกราฟฟิก 2 2.63 1 1.64 0 0.00 3 1.47 
13 GEO information 0 0.00 0 0.00 7 10.45 7 3.43 
14 โฆษณาทัว่ไป 53 69.74 33 54.10 33 49.25 119 58.33 
15 อภินนัทนาการ 1 1.32 0 0.00 0 0.00 1 0.49 
  รวม 76 100 61 100 67 100 204 100 

 
ผลการวเิคราะห์ขอ้มูลในภาพรวมพบวา่ นิตยสารเนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก ฉบบั

ภาษาไทยน าเสนอกิจกรรมเพือ่สงัคมขององคก์รธุรกิจ  ผา่นทางรูปแบบโฆษณาทัว่ไปภายในเล่ม
มากที่สุด  (ร้อยละ 58.33) รองลงมาคือ WHAT'S NEW  (ร้อยละ 12.75) ส่วนเน้ือหาที่น าเสนอ
กิจกรรมเพือ่สงัคมนอ้ยที่สุดคือ จากบรรณาธิการ  สารจากประธานสมาคม  ส่ิงแวดลอ้ม  สุขภาพ
และอภินนัทนาการ (อยา่งละร้อยละ 0.49) 
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ภาคผนวก ข 
ภาพถ่ายขยายช้ินงานที่ใชใ้นการวเิคราะห์เน้ือหาจาก 
นิตยสารเนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก  ฉบบัภาษาไทย 
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ภาพที่ 60  กฟน.ไม่หยดุย ั้ง รุกสร้างพลงัเยาวชน คืนโลกสดใส ลดใชพ้ลงังาน  
ที่มา : “กฟน.ไม่หยดุย ั้ง รุกสร้างพลงัเยาวชน คืนโลกสดใส ลดใชพ้ลงังาน ,”  เนชัน่แนลจีโอ
กราฟฟิก ฉบบัภาษาไทย, 76( พฤศจิกายน 2550) : 2. 
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ภาพที่ 61   บริษทั ปตท.สผ  เปิดตวันิทรรศการ “มรดกไทย..มรดกโลก” 
ที่มา : “มรดกไทย..มรดกโลก,”  เนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก ฉบบัภาษาไทย, 73 (สิงหาคม 2550) : 11. 
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ภาพที่ 62  Saving Thailand’s Tiger Project 
ที่มา : “Saving Thailand’s Tiger Project,”  เนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก ฉบบัภาษาไทย, 83 (มิถุนายน 
2551) : 22. 
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ภาพที่ 63  หน่วยพทิกัษท์ะเล 
ที่มา : “หน่วยพทิกัษท์ะเล,”  เนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก ฉบบัภาษาไทย, 107 (มิถุนายน 2553) : 148. 
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ภาพที่ 64  ลาแมร์และโอเชียน่าร่วมพทิกัษม์หาสมุทร 
ที่มา : “ลาแมร์และโอเชียน่าร่วมพทิกัษม์หาสมุทร,”  เนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก ฉบบัภาษาไทย, 94 
(พฤษภาคม 2552) : 140. 
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ภาพที่ 65  “เกง้เผอืก” สมาชิกใหม่แห่งสวนสตัวดุ์สิต 
ที่มา : “เกง้เผอืก,”  เนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก ฉบบัภาษาไทย, 72 (กรกฎาคม 2550) : 27. 
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ภาพที่ 66  นวตักรรมพลงังานทดแทนกา้วไกลสู่เอเชีย 
ที่มา : “นวตักรรมพลงังานทดแทนกา้วไกลสู่เอเชีย,”  เนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก ฉบบัภาษาไทย, 85  
(สิงหาคม 2551) : 15. 
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ภาพที่ 67   ร่วมเปิดโลกกวา้งสู่ปีที่ 4 ตอนป่ันจกัรยาน “Unseen  บางกะเจา้ Oasis in the City” 
ที่มา : “ร่วมเปิดโลกกวา้งสู่ปีที่ 4,”  เนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก ฉบบัภาษาไทย, 100 (พฤศจิกายน 2552) : 
5. 
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ภาพที่ 68   โตโยตา้ สร้างสรรคโ์อกาสทางการศึกษาแก่เยาวชนไทย  
ที่มา : “โตโยตา้ สร้างสรรคโ์อกาสทางการศึกษาแก่เยาวชนไทย,”   เนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก  
ฉบบัภาษาไทย, 73 (สิงหาคม 2550) : 71. 
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ภาพที่ 69   เชฟรอน  ขอบคุณๆทุกพลงัที่ร่วมใหโ้อกาสทางการศึกษาแก่เด็กไทย  
ที่มา : “เชฟรอนขอบคุณๆทุกพลงัที่ร่วมใหโ้อกาสทางการศึกษาแก่เด็กไทย,”   เนชัน่แนลจีโอ
กราฟฟิก ฉบบัภาษาไทย, 79 (สิงหาคม 2550)  : 7. 
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ภาพที่ 70   ปูนซีเมนตน์ครหลวงสนบัสนุนมูลนิธิชยัพฒันา 
ที่มา : “เชฟรอนขอบคุณๆทุกพลงัที่ร่วมใหโ้อกาสทางการศึกษาแก่เด็กไทย,”   เนชัน่แนลจีโอ
กราฟฟิก ฉบบัภาษาไทย, 92 (มีนาคม 2552)  : 138. 
 

 
 
ภาพที่ 71   พนัธมิตร NG โครงการจากทรัพยใ์นดิน สู่สินทางปัญญา พฒันาป่าชายเลน 
ที่มา : “โครงการจากทรัพยใ์นดิน สู่สินทางปัญญา พฒันาป่าชายเลน,”   เนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก 
ฉบบัภาษาไทย, 76 (พฤศจิกายน 2550)  : 163. 
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ภาพที่ 72  โครงการรอยยิม้เป้ือนโคลนกบัwww.youngmeaFamily คร้ังที่ 2  
ที่มา : “โครงการรอยยิม้เป้ือนโคลนกบัwww.youngmeaFamily คร้ังที่ 2,”   เนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก 
ฉบบัภาษาไทย, 96 (กรกฎาคม 2552)  : 1. 
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ภาพที่ 73   ปะการังสวย...น ้ าใสๆกบัหวัใจไม่ส้ินหวงั “รักเกาะเต่าเอาขยะกลบับา้น”  
ที่มา : “ปะการังสวย...น ้ าใสๆกบัหวัใจไม่ส้ินหวงั,”   เนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก ฉบบัภาษาไทย, 95 
(มิถุนายน 2552)  : 19. 
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ภาพที่ 74   นวตักรรมเครือซีเมนตไ์ทย (SCG) เพือ่ส่ิงแวดลอ้มและคุณภาพชีวติ 
ที่มา : “นวตักรรมเครือซีเมนตไ์ทย (SCG) เพือ่ส่ิงแวดลอ้มและคุณภาพชีวติ,”   เนชัน่แนลจีโอ
กราฟฟิก ฉบบัภาษาไทย, 73 (สิงหาคม 2550)  : 31. 
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ภาพที่ 75   บางจากกา้วล ้าผูน้ าพลงังานสะอาด 
ที่มา : “บางจากกา้วล ้าผูน้ าพลงังานสะอาด,”   เนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก ฉบบัภาษาไทย, 107 
(มิถุนายน 2553)  : 15. 
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ภาพที่ 76   “พลายบุญเลิศ” ชา้งในพระบรมราชูปถมัภ ์
ที่มา : “พลายบุญเลิศ  ชา้งในพระบรมราชูปถมัภ,์”   เนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก ฉบบัภาษาไทย, 74 
(กนัยายน 2550)  : 29. 
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ภาพที่ 77   โครงการการศึกษาทางไกลผา่นดาวเทียม ความรู้ที่พอ่ให ้ถึงอยูไ่กลก็ใกลพ้อ่ 
ที่มา : “โครงการการศึกษาทางไกลผา่นดาวเทียม ความรู้ที่พอ่ให ้ถึงอยูไ่กลก็ใกลพ้อ่,”   เนชัน่แนลจี
โอกราฟฟิก ฉบบัภาษาไทย, 85 (สิงหาคม 2551)  : 19. 
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ภาพที่ 78   การบา้น...ที่ท  าใหโ้ลกสดใส 
ที่มา : “การบา้น...ที่ท  าใหโ้ลกสดใส,”   เนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก ฉบบัภาษาไทย, 101 (ธนัวาคม 
2552)  : 14. 
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ภาพที่ 79   มูลนิธิเด็กยากจน ซี.ซี.เอฟ.ฯ 
ที่มา : “มูลนิธิเด็กยากจน ซี.ซี.เอฟ.ฯ,”   เนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก ฉบบัภาษาไทย, 104 (มีนาคม 2553)  
: 138. 
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ภาพที่ 80   เป้าหมายทางการศึกษาตามแนวทางพระราชด าริ 
ที่มา :  “เป้าหมายทางการศึกษาตามแนวทางพระราชด าริ,”   เนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก ฉบบัภาษาไทย
, 76 (พฤศจิกายน 2550) : 15. 
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ภาพที่ 81   80 พรรษาโครงการพระราชด าริ 
ที่มา : “80 พรรษาโครงการพระราชด าริ,”   เนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก ฉบบัภาษาไทย, 77 (ธนัวาคม 
2550) : 162. 
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ภาพที่ 82   ลดโลกร้อน ดว้ยวถีิพอเพยีง 
ที่มา : “ลดโลกร้อน ดว้ยวถีิพอเพยีง,”   เนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก ฉบบัภาษาไทย, 98 (กนัยายน 2552) 

: 2-3. 

 
ภาพที่ 83   คนกูท้ะเล 
ที่มา : พศิิษฐ ์ชาญเสนาะ, “คนกูท้ะเล,”   เนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก ฉบบัภาษาไทย, 72 (กรกฎาคม 
2550) : 32-35. 
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ภาพที่ 84   เลือกฉลากอยา่งฉลาด 
ที่มา : เก้ือเมธา  ฤกษพ์รพพิฒัน์, “เลือกฉลากอยา่งฉลาด,”   เนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก ฉบบัภาษาไทย, 
95 (มิถุนายน 2552) : 136. 
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ภาพที่ 85   จิตส านึกแห่งการอนุรักษจ์ากค่ายเยาวชนเอ็กโกไทยรักษป่์า 
ที่มา : “จิตส านึกแห่งการอนุรักษจ์ากค่ายเยาวชนเอ็กโกไทยรักษป่์า,”   เนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก ฉบบั
ภาษาไทย, 95 (มิถุนายน 2552) : 2-3. 
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ภาพที่ 86   ปิดก๊อก (อาจ) ไม่พอ 
ที่มา : เก้ือเมธา  ฤกษพ์รพพิฒัน์, “ปิดก็อก (อาจ) ไม่พอ ,”   เนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก ฉบบัภาษาไทย , 
98 (กนัยายน 2552) : 148. 
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ภาพที่ 87   Health Cuisine & Beauty Festival 8ร้ังที่ 3 
ที่มา : “Health Cuisine & Beauty Festival คร้ังที่ 3 ,”   เนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก ฉบบัภาษาไทย , 72 
(กรกฎาคม 2550) : 36. 
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ภาพที่ 88   นิตยสาร secret 
ที่มา : “นิตยสาร secret,”   เนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก ฉบบัภาษาไทย, 99 (ตุลาคม 2552) : 15. 
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ภาพที่ 89   ลดคาร์บอน 10 % ภายในปี 2010 
ที่มา : “ลดคาร์บอน 10 % ภายในปี 2010,”   เนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก ฉบบัภาษาไทย, 100 
(พฤศจิกายน 2552) : 149. 
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ภาพที่ 90   โสสุโก ้ปี 5 
ที่มา : “โสสุโก ้ปี 5,”   เนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก ฉบบัภาษาไทย, 102 (มกราคม 2553) : 142. 
 

 
 
ภาพที่ 91   กฟผ.สนบัสนุนหุ่นยนต ์ม.เกษตรฯ 
ที่มา : “กฟผ.สนบัสนุนหุ่นยนต ์ม.เกษตรฯ,”   เนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก ฉบบัภาษาไทย, 104 (มีนาคม 
2553) : 139. 
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ภาพที่ 92   ปตท.-อพวช. ร่วมรณรงคเ์ยาวชนไทยรู้ใชพ้ลงังาน 
ที่มา : “ปตท.-อพวช. ร่วมรณรงคเ์ยาวชนไทยรู้ใชพ้ลงังาน ,”   เนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก ฉบบั
ภาษาไทย, 107 (มิถุนายน 2553) : 148. 
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ภาพที่ 93   โรงไฟฟ้านิวเคลียร์ทางออกของปัญหาโรคร้อน 
ที่มา : “โรงไฟฟ้านิวเคลียร์ทางออกของปัญหาโรคร้อน,”   เนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก ฉบบัภาษาไทย, 
73 (สิงหาคม 2550) : 35. 
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ภาพที่ 94   พลงังานสะอาด 
ที่มา : “พลงังานสะอาด,”   เนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก ฉบบัภาษาไทย, 98 (กนัยายน 2552) : 14-15. 
 
 
 

 
 
ภาพที่ 95   มอบรางวลันกัสะสมขวดแกว้รีไซเคิล 
ที่มา : “มอบรางวลันกัสะสมขวดแกว้รีไซเคิล,”   เนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก ฉบบัภาษาไทย, 92 
(มีนาคม 2552) : 138. 
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ภาพที่ 96   เบรเกตร่์วมสนบัสนุนมรดกทางประวติัศาสตร์และวฒันธรรม 
ที่มา : “เบรเกตร่์วมสนบัสนุนมรดกทางประวติัศาสตร์และวฒันธรรม,”   เนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก 
ฉบบัภาษาไทย, 96 (กรกฎาคม 2552) : 142. 
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ภาพที่ 97   ไปลาหนาวที่เมืองน่าน 
ที่มา : “ไปลาหนาวที่เมืองน่าน,”   เนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก ฉบบัภาษาไทย, 104 (มีนาคม 2553) : 
139. 
 
  
 

 
 
ภาพที่ 98   เต่ากระอาน 
ที่มา : “เต่ากระอาน,”   เนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก ฉบบัภาษาไทย, 72 (กรกฎาคม 2550) : 25. 
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ภาพที่ 99  การไฟฟ้านครหลวงใหค้วามส าคญัของเยาวชนกบัการอนุรักษ ์
ที่มา : “การไฟฟ้านครหลวงใหค้วามส าคญัของเยาวชนกบัการอนุรักษ,์”   เนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก 
ฉบบัภาษาไทย, 75 (ตุลาคม 2550) : 154. 
 



146 
 

 

 
 
ภาพที่ 100  50 ปี การไฟฟ้านครหลวงร่วมใจฟ้ืนฟูป่าชายเลน 
ที่มา : “50 ปี การไฟฟ้านครหลวงร่วมใจฟ้ืนฟูป่าชายเลน,”   เนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก ฉบบัภาษาไทย, 
81 (เมษายน 2551) : 158. 
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ภาพที่ 101   มรดกทะเลไทย 
ที่มา : “มรดกทะเลไทย,”   เนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก ฉบบัภาษาไทย, 83 (มิถุนาคม 2551) : 158. 

 
 
ภาพที่ 102   เปิดงาน “หยาดน ้ าใจจากปลายพูก่นั” 
ที่มา : “หยาดน ้ าใจจากปลายพูก่นั,”   เนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก ฉบบัภาษาไทย, 94 (พฤษภาคม 2552) : 
141. 



148 
 

 

 

 
 
ภาพที่ 103   เชฟรอนเสริมสร้างปัญญาเยาวชนไทย 
ที่มา : “เชฟรอนเสริมสร้างปัญญาเยาวชนไทย,”   เนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก ฉบบัภาษาไทย, 96 
(กรกฎาคม 2552) : 139. 
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ภาพที่ 104  ขยะไฮเทค 
ที่มา : “ขยะไฮเทค,”   เนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก ฉบบัภาษาไทย, 78 (มกราคม2551) : 76-99. 
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ภาพที่ 105   สุริยะ ขมุพลงัแห่งอนาคต  
ที่มา : “สุริยะ ขมุพลงัแห่งอนาคต,”   เนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก ฉบบัภาษาไทย, 98 (กนัยายน 2552) : 
24-45. 
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ภาพที่ 106   น ้ ามนัใกลจ้ะหมด 
ที่มา : พอล โรเบิร์ต, “น ้ ามนัใกลจ้ะหมด,”   เนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก ฉบบัภาษาไทย, 83 (มิถุนายน 
2551) : 98-103.,  
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ภาพที่ 107   แชมป์น ้ าเปล่าบรรจุขวด 
ที่มา : อลนั แมร์สนั, “แชมป์น ้ าเปล่าบรรจุขวด,”   เนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก ฉบบัภาษาไทย, 72 
(กรกฎาคม 2550) : 24. 
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ภาพที่ 108   แปลงโฉมบา้นใหค้ลายร้อน 
ที่มา : เก้ือเมธา ฤกษพ์รพพิฒัน์, “แปลงโฉมบา้นใหค้ลายร้อน,”   เนชัน่แนลจีโอกราฟฟิก ฉบบั
ภาษาไทย, 92 (มีนาคม 2552) : 132. 
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