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บทคดัยอ่ 
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Abstract 
 The objective of this research was 1) To investigate the worship behavior of 
Homosexuals student 2) To analyze the marketing mix factors affecting worship factors and 3) To 
compare the marketing mix factors by demographic factors which affected the worship behavior 
of Homosexuals student when demographic factors are different. The data were collected by 
questionnaire 400 respondents and analyzed by SPSS and assumption test by t-Test and F-Test. 
Moreover, it was tested the pair different by LSD statistic at the significance level 0.05. The 
research results found 1) Most of respondents were gay and single status 2) Most of them worship 
to ganesha and belief in the sacred. 3 All marketing factors affecting sacred thing were rated a 
high average score. Those were Place, Physical, Product, Personal, Process, Promotion and Price 
respectively. 4) To compare the different of marketing mix factor by Demographic factors and 
found that marketing mix factors were different when sex, grade and income were different at 
significant level 0.05 
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บทที ่1 
บทน า 

 
ความเป็นมาและความส าคัญของปัญหา 

 
สังคมปัจจุบนัในประเทศไทย  มีความเจริญกา้วหนา้ทางวทิยาศาสตร์และเทคโนโลยี  

เป็นสังคมท่ีมีความเจริญเติบโตและมีการแข่งขนัสูง แต่ก็ยงัประสบกบัปัญหาหลายดา้น  เช่น ปัญหา
ทางการเมือง ภาวะเศรษฐกิจ  ปัญหาครอบครัว  ฯลฯ ซ่ึงปัญหาเหล่าน้ี  ส่งกระทบต่อสภาพจิตใจของ
คนในสังคม ทาํใหค้นในสังคมเกิดความเครียด  ปัญหาต่างๆ เหล่าน้ีทาํใหค้นในสังคมมองหาท่ีพึ่ง
ทางใจ และส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิท่ีเกิดข้ึนมา  เพื่อหาท่ียดึเหน่ียวจิตใจ  โดยท่ีบางคนอาจหาทางออกเพื่อเป็น
การระบายความเครียด โดยการเขา้วดัเพื่อหาความสงบ ทาํบุญตกับาตร เพราะสังคมในประเทศไทย
เป็นสังคมท่ีมีคนนบัถือพุทธศาสนาเป็นส่วนใหญ่ถึงร้อยละ  94.8 ของประชากรทั้งประเทศ  
(สาํนกังานสถิติแห่งชาติ. 2551) 

การบูชาส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิเป็นวฒันธรรมทางความคิดท่ีมนุษยไ์ดส้ร้างข้ึน เพื่อก่อใหเ้กิด
ความมัน่คงทางดา้นจิตใจ เน่ืองจากความสุขท่ีเกิดข้ึนในจิตใจนั้นเป็นความตอ้งการพื้นฐานของ
มนุษย ์ซ่ึงถึงแมโ้ลกปัจจุบนั วทิยาศาสตร์จะเขา้มามีอิทธิพลอยา่งสูงในหลายดา้น แต่ก็มีอีกหลาย
เร่ืองท่ีวทิยาศาสตร์ไม่สามารถตอบสนองความตอ้งการ และอธิบายปรากฏการณ์บางอยา่งได ้ทาํให้
ความเช่ือทางไสยศาสตร์เขา้มามีอิทธิพลในการอธิบายปรากฏการณ์ต่างๆ เพื่อใหม้นุษยมี์ความ
เขา้ใจและรู้สึกอบอุ่นใจในหลายเร่ืองราว (ณฐัฐา แสงสุขเอ่ียม ,วารีพร วรีะนรพานิช ,วชุิตา 
มานตันนัท.์ 2553) 

ชายรักชาย คือ ผูช้ายท่ีมีพฤติกรรมรักร่วมเพศและรสนิยมชอบเพศชายดว้ยกนัตาม
ความพึงพอใจของตนเอง มีทั้งบุคลิกการแต่งตวัภายนอกดูเป็นผูช้าย และผูท่ี้มีความตอ้งการเป็นเพศ
หญิงซ่ึงจะทาํการแต่งตวัเลียนแบบเพศหญิง หรือ กล่าวถึงพฤติกรรมรักร่วมเพศวา่เป็นพฤติกรรมท่ี
แสดงออกในลกัษณะท่ีเป็นแบบแผน  ระยะยาวของการมีความพึงพอใจทางเพศ  ท่ีไม่สามารถ
กระตุน้เร้าทางเพศไดด้ว้ยเพศตรงขา้ม แต่อารมณ์ความรู้สึกและความสนใจทางเพศสามารถกระตุน้
ไดโ้ดยบุคคลเพศเดียวกนั (ชวนีย ์จนัทร์นอ้ย. 2553) 

ในปัจจุบนัสังคมมีการยอมรับกลุ่มชายรักชายมากข้ึน ทาํใหก้ลุ่มชายรักชายไดรั้บการ
ยอมรับจากสังคมเพิ่มข้ึน และทาํใหมี้การเปิดเผยการแสดงพฤติกรรม ในมหาวทิยาลยัศิลปากรถือวา่
มีนกัศึกษากลุ่มชายรักชายอยูใ่นสังคมของมหาวทิยาลยั และไดรั้บการยอมรับของคนในสังคม
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นกัศึกษากลุ่มชายรักชายในมหาวทิยาลยัศิลปากร แบ่งไดอ้อกเป็น 2 ประเภทใหญ่ๆตามความพึง
พอใจของตนเอง คือ เกย ์จะมีลกัษณะการแต่งตวัเป็นผูช้าย แต่มีรสนิยมชอบเพศชายดว้ยกนัและ
กระเทย จะมีความตอ้งการเป็นเพศหญิง แต่งตวัเลียนแบบเพศหญิง  

จากท่ีไดก้ล่าวมาในขา้งตน้กลุ่มชายรักชายจะไดรั้บการยอมรับจากสังคมในการใช้
ชีวติประจาํวนัเหมือนคนปกติทัว่ไป มีสิทธิเท่าเท่ียวกบัเพศหญิงและเพศชาย และคนทุกคนต่างมี
ความเช่ือเร่ืองส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิกนัทุกคนทาํใหผู้ว้จิยัมีความสนใจในการศึกษา “พฤติกรรมการบูชาส่ิง
ศกัด์ิสิทธ์ิของนกัศึกษากลุ่มชายรักชายมหาวทิยาลยัศิลปากร” เพื่อศึกษาพฤติกรรมการบูชาส่ิง
ศกัด์ิสิทธ์ิของนกัศึกษากลุ่มชายรักชาย และปัจจยัท่ีมีผลต่อการบูชาส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิ ประโยชน์ท่ีคาดวา่
จะไดรั้บจากการทาํวจิยัคร้ังน้ี เพื่อเขา้ใจถึงความเช่ือในการบูชาส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิของรักศึกษากลุ่มชายรัก
ชาย มหาวทิยาลยัศิลปากร 

 
วตัถุประสงค์ 

 
1. เพื่อศึกษาพฤติกรรมการบูชาส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิของนกัศึกษากลุ่มชายรักชาย 

มหาวทิยาลยัศิลปากร 
2. เพื่อวเิคราะห์ปัจจยัส่วนผสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อการบูชาส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิของ

นกัศึกษากลุ่มชายรักชาย มหาวทิยาลยัศิลปากร 
3. เพื่อเปรียบเทียบความแตกต่างปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดในการบูชาส่ิง

ศกัด์ิสิทธ์ิของนกัศึกษากลุ่มชายรักชาย มหาวทิยาลยัศิลปากร  เม่ือปัจจยัดา้นประชากรศาสตร์
แตกต่างกนั 

 
ขอบเขตในการวจัิย 

 
การศึกษาน้ีเป็นการศึกษาเชิงสาํรวจเพื่อศึกษาปัจจยัและพฤติกรรมการบูชาส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิ

ของนกัศึกษากลุ่มชายรักชาย มหาวทิยาลยัศิลปากร ระหวา่งวนัท่ี  13 – 31 สิงหาคม 2554 และ
กาํหนดขอบเขตของการวจิยัดงัน้ี 
 
1.  ขอบเขตด้านเนือ้หา  

ศึกษาปัจจยัและพฤติกรรมการบูชาส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิของนกัศึกษากลุ่มชายรักชาย มหาวทิยาลยั
ศิลปากร เพื่อเป็นแนวทางในการคน้หาปัจจยัการบูชา ส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิของนกัศึกษากลุ่มชายรักชาย 
มหาวทิยาลยัศิลปากร และนาํขอ้มูลท่ีไดม้าวเิคราะห์ปัจจยัและจดักลุ่มผูบู้ชาตามปัจจยัดงักล่าว  
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2.  ขอบเขตด้านตัวแปร 
การวจิยัเร่ืองพฤติกรรมและปัจจยัท่ีส่งผลต่อการบูชาส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิของนกัศึกษากลุ่มชาย

รักชาย มหาวทิยาลยัศิลปากร มีขอบเขตดา้นตวัแปรดงัน้ี 
2.1  ตวัแปรดา้นประชากรศาสตร์ ไดแ้ก่ เพศ  ชั้นปี คณะวชิา วทิยาเขต รายได้  เกรด

เฉล่ียสะสม สถานภาพ รายไดพ้ิเศษ และโรคประจาํตวั 
2.2  ตวัแปรดา้นพฤติกรรม ไดแ้ก่ ส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิท่ีนบัถือ  วตัถุประสงคใ์นการบูชาส่ิง

ศกัด์ิสิทธ์ิ ความถ่ีในการบูชาส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิ ส่ิงท่ีนาํบูชาส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิ พฤติกรรมการบนบาล เร่ืองท่ีบน
บาล วธีิแกบ้น พรท่ีขอจากส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิ  รู้จกัส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิจากแหล่งใด อิทธิพลการบูชา ส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิ 
คิดเห็นกบัของสะสมท่ีเก่ียวกบัส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิ การไปเคารพสักการะส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิ ความเช่ือเก่ียวกบั ส่ิง
ศกัด์ิสิทธ์ิ โอกาสในการบูชาส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิ จาํนวนธูปท่ีใชใ้นการบูชาส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิ  

2.3  ตวัแปรดา้นส่วนประสมทางการตลาดบริการ 7P’s ไดแ้ก่ ดา้นผลิตภณัฑ ์ดา้นราคา 
ดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย ดา้นส่งเสริมทางการตลาด ดา้นบุคคล ดา้นกระบานการ และดา้น
ส่ิงแวดลอ้มทางกายภาพ 
 
3.  ขอบเขตด้านประชากร 

ในการศึกษาคร้ังน้ี ผูว้จิยัเลือกศึกษานกัศึกษากลุ่มชายรักชายท่ีกาํลงัศึกษาอยูใ่น
มหาวทิยาลยัศิลปากร  
 
4.  ขอบเขตด้านพืน้ที่และเวลา 

การศึกษาน้ี ผูว้จิยัเลือกศึกษาในมหาวทิยาลยัศิลปากร ทั้ง 5 วทิยาเขต ไดแ้ก่ วทิยาเขต
วงัท่ีพระ วทิยาเขตพระราชวงัสนามจนัทร์ สาํนกัอธิการบดีตล่ิงชนั วทิยาเขตสารสนเทศเพชรบุรี 
และศูนยบ์างรัก มีทั้งหมด 13 คณะ 1 วทิยาลยั ไดแ้ก่ คณะจิตรกรรมประติมากรรมและภาพพิมพ์  
คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์  คณะโบราณคดี  คณะมณัฑนศิลป์  คณะอกัษรศาสตร์  คณะศึกษาศาสตร์  
คณะวทิยาศาสตร์  คณะเภสัชศาสตร์  คณะวศิวกรรมศาสตร์และเทคโนโลยอุีตสาหกรรม  คณะสัตว
ศาสตร์และเทคโนโลยกีารเกษตร  คณะดุริยางคศาสตร์  คณะวทิยาการจดัการ  คณะเทคโนโลยี
สารสนเทศและการส่ือสาร  และวทิยาลยันานาชาติ ดาํเนินการเก็บขอ้มูล ระหวา่งวนัท่ี  13 - 31 
สิงหาคม 2554 
 

http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%84%E0%B8%93%E0%B8%B0%E0%B8%88%E0%B8%B4%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%A1%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%95%E0%B8%B4%E0%B8%A1%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%A1%E0%B9%81%E0%B8%A5%E0%B8%B0%E0%B8%A0%E0%B8%B2%E0%B8%9E%E0%B8%9E%E0%B8%B4%E0%B8%A1%E0%B8%9E%E0%B9%8C_%E0%B8%A1%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%A7%E0%B8%B4%E0%B8%97%E0%B8%A2%E0%B8%B2%E0%B8%A5%E0%B8%B1%E0%B8%A2%E0%B8%A8%E0%B8%B4%E0%B8%A5%E0%B8%9B%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A3
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%84%E0%B8%93%E0%B8%B0%E0%B8%AA%E0%B8%96%E0%B8%B2%E0%B8%9B%E0%B8%B1%E0%B8%95%E0%B8%A2%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%A1%E0%B8%A8%E0%B8%B2%E0%B8%AA%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B9%8C_%E0%B8%A1%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%A7%E0%B8%B4%E0%B8%97%E0%B8%A2%E0%B8%B2%E0%B8%A5%E0%B8%B1%E0%B8%A2%E0%B8%A8%E0%B8%B4%E0%B8%A5%E0%B8%9B%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A3
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%84%E0%B8%93%E0%B8%B0%E0%B9%82%E0%B8%9A%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%93%E0%B8%84%E0%B8%94%E0%B8%B5_%E0%B8%A1%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%A7%E0%B8%B4%E0%B8%97%E0%B8%A2%E0%B8%B2%E0%B8%A5%E0%B8%B1%E0%B8%A2%E0%B8%A8%E0%B8%B4%E0%B8%A5%E0%B8%9B%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A3
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%84%E0%B8%93%E0%B8%B0%E0%B8%A1%E0%B8%B1%E0%B8%93%E0%B8%91%E0%B8%99%E0%B8%A8%E0%B8%B4%E0%B8%A5%E0%B8%9B%E0%B9%8C_%E0%B8%A1%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%A7%E0%B8%B4%E0%B8%97%E0%B8%A2%E0%B8%B2%E0%B8%A5%E0%B8%B1%E0%B8%A2%E0%B8%A8%E0%B8%B4%E0%B8%A5%E0%B8%9B%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A3
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%84%E0%B8%93%E0%B8%B0%E0%B8%AD%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%A9%E0%B8%A3%E0%B8%A8%E0%B8%B2%E0%B8%AA%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B9%8C_%E0%B8%A1%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%A7%E0%B8%B4%E0%B8%97%E0%B8%A2%E0%B8%B2%E0%B8%A5%E0%B8%B1%E0%B8%A2%E0%B8%A8%E0%B8%B4%E0%B8%A5%E0%B8%9B%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A3
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%84%E0%B8%93%E0%B8%B0%E0%B8%A8%E0%B8%B6%E0%B8%81%E0%B8%A9%E0%B8%B2%E0%B8%A8%E0%B8%B2%E0%B8%AA%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B9%8C_%E0%B8%A1%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%A7%E0%B8%B4%E0%B8%97%E0%B8%A2%E0%B8%B2%E0%B8%A5%E0%B8%B1%E0%B8%A2%E0%B8%A8%E0%B8%B4%E0%B8%A5%E0%B8%9B%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A3
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%84%E0%B8%93%E0%B8%B0%E0%B8%A7%E0%B8%B4%E0%B8%97%E0%B8%A2%E0%B8%B2%E0%B8%A8%E0%B8%B2%E0%B8%AA%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B9%8C_%E0%B8%A1%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%A7%E0%B8%B4%E0%B8%97%E0%B8%A2%E0%B8%B2%E0%B8%A5%E0%B8%B1%E0%B8%A2%E0%B8%A8%E0%B8%B4%E0%B8%A5%E0%B8%9B%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A3
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%84%E0%B8%93%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AA%E0%B8%B1%E0%B8%8A%E0%B8%A8%E0%B8%B2%E0%B8%AA%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B9%8C_%E0%B8%A1%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%A7%E0%B8%B4%E0%B8%97%E0%B8%A2%E0%B8%B2%E0%B8%A5%E0%B8%B1%E0%B8%A2%E0%B8%A8%E0%B8%B4%E0%B8%A5%E0%B8%9B%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A3
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%84%E0%B8%93%E0%B8%B0%E0%B8%A7%E0%B8%B4%E0%B8%A8%E0%B8%A7%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%A1%E0%B8%A8%E0%B8%B2%E0%B8%AA%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B9%81%E0%B8%A5%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%84%E0%B9%82%E0%B8%99%E0%B9%82%E0%B8%A5%E0%B8%A2%E0%B8%B5%E0%B8%AD%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%AB%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%A1_%E0%B8%A1%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%A7%E0%B8%B4%E0%B8%97%E0%B8%A2%E0%B8%B2%E0%B8%A5%E0%B8%B1%E0%B8%A2%E0%B8%A8%E0%B8%B4%E0%B8%A5%E0%B8%9B%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A3
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%84%E0%B8%93%E0%B8%B0%E0%B8%AA%E0%B8%B1%E0%B8%95%E0%B8%A7%E0%B8%A8%E0%B8%B2%E0%B8%AA%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B9%81%E0%B8%A5%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%84%E0%B9%82%E0%B8%99%E0%B9%82%E0%B8%A5%E0%B8%A2%E0%B8%B5%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B8%A9%E0%B8%95%E0%B8%A3_%E0%B8%A1%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%A7%E0%B8%B4%E0%B8%97%E0%B8%A2%E0%B8%B2%E0%B8%A5%E0%B8%B1%E0%B8%A2%E0%B8%A8%E0%B8%B4%E0%B8%A5%E0%B8%9B%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A3
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%84%E0%B8%93%E0%B8%B0%E0%B8%AA%E0%B8%B1%E0%B8%95%E0%B8%A7%E0%B8%A8%E0%B8%B2%E0%B8%AA%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B9%81%E0%B8%A5%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%84%E0%B9%82%E0%B8%99%E0%B9%82%E0%B8%A5%E0%B8%A2%E0%B8%B5%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B8%A9%E0%B8%95%E0%B8%A3_%E0%B8%A1%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%A7%E0%B8%B4%E0%B8%97%E0%B8%A2%E0%B8%B2%E0%B8%A5%E0%B8%B1%E0%B8%A2%E0%B8%A8%E0%B8%B4%E0%B8%A5%E0%B8%9B%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A3
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%84%E0%B8%93%E0%B8%B0%E0%B8%AA%E0%B8%B1%E0%B8%95%E0%B8%A7%E0%B8%A8%E0%B8%B2%E0%B8%AA%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B9%81%E0%B8%A5%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%84%E0%B9%82%E0%B8%99%E0%B9%82%E0%B8%A5%E0%B8%A2%E0%B8%B5%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B8%A9%E0%B8%95%E0%B8%A3_%E0%B8%A1%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%A7%E0%B8%B4%E0%B8%97%E0%B8%A2%E0%B8%B2%E0%B8%A5%E0%B8%B1%E0%B8%A2%E0%B8%A8%E0%B8%B4%E0%B8%A5%E0%B8%9B%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A3
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%84%E0%B8%93%E0%B8%B0%E0%B8%94%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%B4%E0%B8%A2%E0%B8%B2%E0%B8%87%E0%B8%84%E0%B8%A8%E0%B8%B2%E0%B8%AA%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B9%8C_%E0%B8%A1%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%A7%E0%B8%B4%E0%B8%97%E0%B8%A2%E0%B8%B2%E0%B8%A5%E0%B8%B1%E0%B8%A2%E0%B8%A8%E0%B8%B4%E0%B8%A5%E0%B8%9B%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A3
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%84%E0%B8%93%E0%B8%B0%E0%B8%A7%E0%B8%B4%E0%B8%97%E0%B8%A2%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3_%E0%B8%A1%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%A7%E0%B8%B4%E0%B8%97%E0%B8%A2%E0%B8%B2%E0%B8%A5%E0%B8%B1%E0%B8%A2%E0%B8%A8%E0%B8%B4%E0%B8%A5%E0%B8%9B%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A3
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%84%E0%B8%93%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%84%E0%B9%82%E0%B8%99%E0%B9%82%E0%B8%A5%E0%B8%A2%E0%B8%B5%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%AA%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%A8%E0%B9%81%E0%B8%A5%E0%B8%B0%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%AA%E0%B8%B7%E0%B9%88%E0%B8%AD%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%A3_%E0%B8%A1%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%A7%E0%B8%B4%E0%B8%97%E0%B8%A2%E0%B8%B2%E0%B8%A5%E0%B8%B1%E0%B8%A2%E0%B8%A8%E0%B8%B4%E0%B8%A5%E0%B8%9B%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A3
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%84%E0%B8%93%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%84%E0%B9%82%E0%B8%99%E0%B9%82%E0%B8%A5%E0%B8%A2%E0%B8%B5%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%AA%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%A8%E0%B9%81%E0%B8%A5%E0%B8%B0%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%AA%E0%B8%B7%E0%B9%88%E0%B8%AD%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%A3_%E0%B8%A1%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%A7%E0%B8%B4%E0%B8%97%E0%B8%A2%E0%B8%B2%E0%B8%A5%E0%B8%B1%E0%B8%A2%E0%B8%A8%E0%B8%B4%E0%B8%A5%E0%B8%9B%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A3
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%84%E0%B8%93%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%84%E0%B9%82%E0%B8%99%E0%B9%82%E0%B8%A5%E0%B8%A2%E0%B8%B5%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%AA%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%A8%E0%B9%81%E0%B8%A5%E0%B8%B0%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%AA%E0%B8%B7%E0%B9%88%E0%B8%AD%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%A3_%E0%B8%A1%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%A7%E0%B8%B4%E0%B8%97%E0%B8%A2%E0%B8%B2%E0%B8%A5%E0%B8%B1%E0%B8%A2%E0%B8%A8%E0%B8%B4%E0%B8%A5%E0%B8%9B%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A3
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ประโยชน์ทีค่าดว่าจะได้รับ 
 
1. ทาํใหท้ราบถึงความเช่ือเก่ียวกบัการบูชาส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิของนกัศึกษากลุ่มชายรักชาย

มหาวทิยาลยัศิลปากร  
2. ทาํใหท้ราบถึงปัจจยัและพฤติกรรมต่างๆ ท่ีแสดงออกต่อความเช่ือเก่ียวกบัส่ิง

ศกัด์ิสิทธ์ิของนกัศึกษากลุ่มชายรักชาย มหาวทิยาลยัศิลปากร 
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บทที ่2 
เอกสารและงานวจัิยทีเ่กีย่วข้อง 

 
การศึกษาพฤติกรรมและปัจจยัท่ีส่งผลต่อการบูชาส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิของนกัศึกษากลุ่มชายรัก

ชาย มหาวทิยาลยัศิลปากร ไดน้าํแนวคิดและทฤษฎีท่ีเก่ียวขอ้งมาปรับใชใ้นการศึกษา รวมทั้ง
งานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้ง โดยมีรายละเอียด ดงัน้ี  

1.  แนวคิดเก่ียวกบัความเช่ือ 
2.  แนวคิดเก่ียวกบัพฤติกรรม 
3.  ทฤษฎีส่วนประสมการตลาดบริการ  
4.  แนวคิดเร่ืองการรักเพศเดียวกนั  
5.  งานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้ง 
 

แนวคิดเกีย่วกบัความเช่ือ 
 
1.   ความหมายของความเช่ือ  

จารุวรรณ ธรรมวตัร (2522  : 106) กล่าววา่ ความเช่ือเกิดจากมนุษยแ์ต่ละทอ้งถ่ินมี
ปัญหาในการดาํรงชีวติประจาํวนั เช่น ประสบภยัพิบติั เกิดโรคภยัไขเ้จบ็ เกิดภยัธรรมชาติ ซ่ึงปัญหา
เหล่าน้ีเกินความสามารถท่ีมนุษยธ์รรมดาจะแกไ้ขไดจึ้งเกิดความคิดข้ึนมาวา่น่าจะมีส่ิงศกัด์ิสิทธ์
เหนือธรรมชาติบนัดาลใหเ้ป็นเช่นนั้น  พจนานุกรมฉบบัราชบณัฑิตยสถาน (2542  : 226) ไดใ้ห้
ความหมายไวว้า่ เห็นดว้ย ตามดว้ย มัน่ใจ ไวใ้จ และเป็นลกัษณะคลา้ยกนัน้ี 

ธวชั ปุณโณทก (2530  : 350) กล่าววา่ ความเช่ือ คือ การยอมรับอนัเกิดอยูใ่นจิตสาํนึก
ของมนุษยต่์อพลงัอาํนาจเหนือธรรมชาติ เหล่าน้ีไม่สามารถพิสูจน์ไดว้า่เป็นจริง แต่มนุษยใ์นสังคม
หน่ึงยอมรับและใหค้วามเคารพยาํเกรง 

สุธิวงศ ์พงศไ์พบูลย ์(2544  : 55-56) กล่าววา่ ความเช่ือ คือ ความเห็นตามดว้ยความ
มัน่ใจ ความไวใ้จ ความเช่ือของแต่ละคนเกิดจากความคิดคาํนึง ความปรารถนาจะไดรู้้ไดเ้ห็นแต่ไม่
อาจไดรู้้ไดเ้ห็น ความปรารถนาจะประสบ หรือไม่ประสงคจ์ะประสบ แมไ้ม่มัน่ใจวา่จะเป็นตามท่ี
ตอ้งการ ถา้มีความเส่ียงสูงก็จะเกิดความหวาดกลวั เกิดความวติกกงัวลมากก็จะพยายามหาส่ิงยดึ
เหน่ียว เพื่อเพิ่มความมัน่ใจและความไวว้างใจใหแ้ก่ตนเอง 

พวงเพชร สุรัตนกวกีุล และเฌอมาลย ์ราชภณัฑารักษ ์(2545 : 61) กล่าววา่ ความเช่ือ
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คือ การตดัสินใจวา่ปรากฏการณ์ ความคิด การกระทาํอยา่งใดอยา่งหน่ึงเป็นความจริง 
อุดม เชยกีวงศ ์(2545 : 187) กล่าววา่ ความเช่ือ เป็นความรู้สึกเช่ือมัน่ ศรัทธาของมนุษย์

ท่ีมีต่อส่ิงต่างๆวา่จะบนัดาลใหเ้กิดทุกขห์รือสุขได ้หากการกระทาํหรือปฏิบติัต่อความเช่ือในทางท่ี
ถูกท่ีควร ความสุขก็จะเกิดตามมา ในทางตรงกนัขา้ม หากกระทาํส่ิงท่ีไม่ถูกตอ้งหรือละเลยความ
ทุกขร้์อนอาจจะเกิดข้ึนได ้

ยทุธนา คนแรง และสุชาดา สกุณาพฒัน์ (2548  : 51) กล่าววา่ ความเช่ือ คือความรู้สึก
นึกคิดของคนในอดีตต่อ ๆ กนัมา และมีผลต่อพฤติกรรมการแสดงออกของบุคคลหรือกลุ่มชนโดย
ไม่คาํนึงถึงเหตุผล ความเช่ือจะมีลกัษณะสอดคลอ้งกบัสภาพแวดลอ้มของแต่ละทอ้งถ่ิน 

จากความหมายของความเช่ือท่ีกล่าวมาสามารถสรุปไดว้า่ ความเช่ือ หมายถึง 
ความรู้สึกเห็นดว้ย คลอ้ยตามของบุคคล อนัอยูภ่ายใตจิ้ตสาํนึกของมนุษยท่ี์มีความศรัทธาต่อส่ิง
ต่างๆ นาํไปสู่ความเช่ือมัน่ ไวใ้จ แลว้แสดงออกมาทางการกระทาํหรือการปฏิบติัต่อส่ิงใดส่ิงหน่ึง 
หรือปรากฏการณ์ใดปรากฏการณ์หน่ึง 
 
2.  ทีม่าของความเช่ือ 

มหาวทิยาลยัสุโขทยัธรรมาธิราช (2541 : 351) ไดก้ล่าวถึงท่ีมาของความเช่ือ ดงัน้ี  
2.1 ความเช่ือดั้งเดิมซ่ึงเป็นความเช่ือท่ีเกิดข้ึนก่อนหนา้ท่ีจะไดรั้บอิทธิพลทางวฒันธรรม

จากชนชาติอ่ืน ความเช่ือดั้งเดิมประกอบดว้ยความเช่ือในเร่ืองผ ีความเช่ือทางไสยศาสตร์ เป็นตน้ 
2.2  ความเช่ือท่ีเก่ียวเน่ืองกบัศาสนาฮินดู ประกอบดว้ย ความเช่ือวา่ดว้ยสังคมและ

สถาบนักษตัริย ์ความเช่ือวา่ดว้ยพิธีกรรม 
2.3  ความเช่ือเก่ียวกบัศาสนาพุทธ ประกอบดว้ยความเช่ือวา่ดว้ยโลกและสังคม ความ

เช่ือเร่ืองกรรม เป็นตน้ 

 
3.  มูลเหตุของความเช่ือ 

จาํเริญ วงศก์ระจ่าง (2539  : 14) ไดก้ล่าววา่ สาเหตุของความเช่ือ เกิดจากความไม่รู้
สาเหตุของปัญหาท่ีเกิดข้ึนในชีวติประจาํวนั และไม่สามารถขจดัปัญหาความเดือดร้อนท่ีเกิดข้ึนให้
หมดไปไดแ้ละคิดวา่ปัญหาดงักล่าว น่าจะเกิดจากอาํนาจเหนือธรรมชาติบนัดาลใหเ้กิดข้ึน 

แสงอรุณ กนกพงศช์ยั (2548 : 34) ไดก้ล่าวถึงสาเหตุของความเช่ือ ดงัน้ี 
3.1  เกิดจากความกลวั หรือความไม่รู้ของมนุษยท่ี์ไม่สามารถหาเหตุผลหรือคาํอธิบาย

ใด ๆ มาอธิบายปรากฏการณ์ต่างๆ ทางธรรมชาติท่ีเกิดข้ึนได ้เช่น ทาํไมฝนจึงตก ทาํไมฟ้าจึงผา่ เป็น
ตน้ จึงทาํใหม้นุษยเ์กิดความกลวัและเช่ือวา่เป็นส่ิงลึกลบัท่ีจะตอ้งมีผูก้ระทาํข้ึน มนุษยจึ์งไดส้มมติ
ใหมี้เทพประจาํส่ิงต่างๆ เช่นพระพิรุณ พระพาย พระเพลิง ฯลฯ แลว้ไดท้าํพิธีบูชาเซ่นสรวงเพื่อให้
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เกิดความเป็นสิริมงคล แต่เม่ือมนุษยไ์ดพ้ฒันาการข้ึน มนุษยส์ามารถหาเหตุผลมาอธิบาย
ปรากฏการณ์ต่างๆ ท่ีเกิดข้ึนได ้ความเช่ือในส่ิงเหล่าน้ีจึงเส่ือมคลายลง 

3.2  เกิดจากมนุษย ์มีพฒันาการข้ึนแลว้ตอ้งการใหส้ังคมเกิดความสงบสุขมีความเป็น
ระเบียบเรียบร้อย มนุษยจึ์งตั้งความเช่ือมัน่ข้ึนมาโดยแฝงเหตุผลต่างๆ ไวใ้นความเช่ือ นัน่คือ 

3.2.1  ความเช่ือท่ีตอ้งการสร้างความเป็นระเบียบเรียบร้อย เช่น ฉ่ีรดตน้ไมใ้หญ่
รุกขเทวดาจะโกรธ ทั้งน้ีเพื่อตอ้งการใหข้บัถ่ายเป็นท่ีเป็นทางไดอ้ยา่งถูกตอ้ง ถา้หวผีมตอนกลางคืน
ผจีะมา ทั้งน้ีเพื่อไม่ใหไ้ปเท่ียวกลางคืน เป็นตน้ 

3.2.2  ความเช่ือท่ีตอ้งการใหค้นมีมารยาท มีความละเอียดรอบคอบ เช่น ตาํครก
แตกจะไม่ไดแ้ต่งงาน ถอดผา้นุ่งเป็นวงทิ้งไวเ้ป็นเสนียด เป็นตน้ 

3.2.3  ความเช่ือท่ีตอ้งการใหมี้สุขภาพอนามยัและความปลอดภยั เช่น ไม่ใหพ้าเด็ก
ท่ีฟันยงัไม่งอกเขา้ใตถุ้น เด๋ียวฟันจะไม่งอก หา้มปลูกมะพร้าวใกลบ้า้นเช่ือวา่อปัรียจ์ญัไร เป็นตน้ 

3.2.4  ความเช่ือท่ีตอ้งการผลทางจิตใจ เช่น นุ่งผา้ใหม่วนัจนัทร์มีเสน่ห์ จะทาํการ
มงคลใดใหดู้ฤกษดู์ยามใหนุ่้งผา้สีตามวนัจะเป็นมงคล เป็นตน้ 

3.2.5  ความเช่ือท่ีตอ้งการผลอ่ืนๆ เช่น ไม่ใหเ้คาะหวัแมว เพราะเม่ือแก่หวัจะสั่น
เหมือนแมว ตน้ไมอ้อกผลหา้มช้ีเพราะผลจะเน่า เป็นตน้ 
 
4.  ลกัษณะของความเช่ือ        

สุนนัท ์อุดมเวช (2525 : 114-115) ไดก้ล่าวถึงลกัษณะของความเช่ือไว ้2 ประเภท ดงัน้ี 
4.1  ความเช่ือท่ีแฝงไวด้ว้ยเหตุผล เช่น 

4.1.1  หา้มตากผา้ไวน้อกบา้นเวลากลางคืน เช่ือวา่ผกีระสือจะมาเช็ดปาก (เพราะ
การตากผา้กลางคืน ผา้ยอ่มไม่แหง้ เป่ือยเร็ว เหมน็หืนและอาจถูกขโมยไปได)้ 

4.1.2 หา้มหญิงมีครรภผ์า่ไมร้วก เช่ือวา่ลูกจะมีอนัเป็นไป (เพราะเกรงไมร้วกซ่ึง
คมจะบาดทอ้งท่ีบาง เกิดอนัตรายได)้ 

4.1.3 หา้มตดัเล็บตอนกลางคืน เช่ือวา่เป็นการแช่งพอ่แช่งแม่ (เพราะเกรงจะตดัถูก
เน้ือตวัเอง เขา้กลางคืนสมยัก่อนมีแต่ตะเกียง) 

4.1.4 หา้มหญิงมีครรภอ์าบนํ้าเวลากลางคืน เช่ือวา่เด็กจะมีไขมนัมาก (เพราะเกรง
จะล่ืนหกลม้ หรือถูกสัตวมี์พิษขบกดัเอา) 

4.1.5 หา้มปลูกมะพร้าวใกลบ้า้น เช่ือวา่อปัรียจ์ญัไร (เพราะเกรงลูกมะพร้าวจะ
หล่นใส่หลงัคาบา้นและรากมะพร้าวจะทาํใหบ้า้นพงั) 

4.1.6 หา้มกวาดบา้นตอนกลางคืน เช่ือวา่กวาดเงินกวาดทองออกจากบา้น (เพราะ
เกรงวา่จะกวาดไม่สะอาด และอาจโดนขา้วของลม้แตกเสียหาย) 
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4.1.7 หา้มนอนกินขา้ว เช่ือวา่ตายไปจะเกิดเป็นงูหรือจระเข ้(เพราะเกรงจะสาํลกั
เกิดอนัตราย เสียเวลา และไม่สุภาพ) 

4.2  ความเช่ือท่ีไร้เหตุผล เช่น 
4.2.1 คนกินกลว้ยแฝด จะออกลูกเป็นแฝด 
4.2.2 ไก่ชกัใหเ้ดินขา้มไปมา 3 คร้ังมนัจะหาย 
4.2.3 ไดย้นิเสียงจ้ิงจกร้อง ตอ้งจุปากตามแกเ้คล็ด 
4.2.4 หญิงครรภแ์ก่ใหกิ้นงูลอกคราบจะไดค้ลอดง่าย 
4.2.5 คนมีเล็บเป็นดอกเป็นคนมีบุญ 
4.2.6 คนตาเอกคบไม่ได ้
4.2.7 ถา้นกแสกร้องบา้นใคร บา้นนั้นจะมีคนตาย 
4.2.8 เด็กทารกปากหนกัใหเ้อากบมาตีปากเด็ก จะทาํใหเ้ด็กพดูเร็ว 

 
5.  ประเภทของความเช่ือ 

ก่ิงแกว้ อตัถากร (2520 : 93-94) ไดแ้บ่งความเช่ือไว ้11 ประการ คือ 
1)  ความเช่ือเร่ืองบุคคล ไดแ้ก่ การตั้งช่ือ วญิญาณ การเกิด การตาย เป็นตน้ 
2) ความเช่ือส่ิงแวดลอ้ม เป็นความเช่ือในเหตุการณ์ต่างๆ เช่น ลายแทง ลางสังหรณ์ 

เป็นตน้ 
3) ความเช่ือในส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิ เช่น เทพเจา้ เวทมนตค์าถา พระภูมิเจา้ท่ี เป็นตน้ 
4) ความเช่ือเร่ืองเพศ เช่น พอ่เจา้ชู ้ลูกชายมกัจะเจา้ชู ้เป็นตน้ 
5) ความเช่ือเร่ืองสุขภาพ เช่น เป็นฝีหา้มกินขา้วเหนียว คนหูยานจะอายยุนื เป็นตน้ 
6) ความเช่ือเร่ืองโชคลาง เช่น จ้ิงจกทกั นกแสกร้อง เป็นตน้ 
7) ความเช่ือเร่ืองฝัน เช่น ฝันวา่งูกดัหรืองูรัดจะไดคู้่ ฝันวา่เห็นผจีะมีโชค เป็นตน้ 
8) ความเช่ือเร่ืองเคร่ืองรางของขลงั เช่น ความเช่ือในเร่ืองไสยศาสตร์ คาถาอาคม ผา้

ยนัต ์พระเคร่ือง เป็นตน้ 
9) ความเช่ือเร่ืองภูตผวีญิญาณ เช่น ผปีู่ ยา่ ตายาย เป็นตน้ 
10) ความเช่ือเร่ืองนรกสวรรค ์
11) ความเช่ือเร่ืองโหราศาสตร์ เช่น การทาํนายโชคชะตาราศี เป็นตน้ 
ทศันีย ์ทานตวณิช (2523  : 228) ไดแ้บ่งประเภทของความเช่ือออกเป็น 2 ประเภท

ใหญ่ๆ ดงัน้ี 
1) ประเภทเทวนิยม 
2) ประเภทอเทวนิยม 
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เบญจมาศ พลอินทร์ (2524  : 14-15) ไดแ้บ่งประเภทของความเช่ือออกเป็น 4 ประเภท 
ดงัน้ี 

1)  ความเช่ือทางไสยศาสตร์ เป็นเร่ืองของการใชค้าถาอาคมต่างๆ มีอยูทุ่กหมู่คน แม้
ในปัจจุบนัจะมีความเจริญทางวทิยาศาสตร์และวทิยาการแผนใหม่ แต่ความเช่ือทางไสยศาสตร์ก็ยงั
มีอยูท่ ั้งน้ีเป็นเพราะเร่ืองของไสยศาสตร์ เป็นท่ีพึ่งทางใจอยา่งหน่ึง เช่น ความเช่ือเก่ียวกบัของขลงั 
เคร่ืองราง ความอยูย่งคงกระพนั การลงยนัต ์การเสกเป่า การทรงเจา้เขา้ผ ีเหล่าน้ียงัมีผูเ้ช่ือถืออยูอี่ก
เป็นจาํนวนมาก 

2) ความเช่ือเร่ืองโหราศาสตร์ เป็นวชิาวา่ดว้ยการคาํนวณตวัเลขเพื่อพยากรณ์
โชคชะตาของคน มีส่วนเก่ียวขอ้งไปถึงการโคจรของดวงดาวในทอ้งฟ้าดว้ย และดวงดาวเหล่านั้นมี
อาํนาจเหนือวถีิชีวติของมนุษย ์ความเช่ือเช่นน้ีมีนกัปราชญเ์ป็นผูก้าํหนดข้ึนและนิยมเช่ือถือกนัมา
นาน การดูฤกษย์าม เพื่อประกอบกิจการใดๆ เพื่อใหเ้ป็นสิริมงคลนั้นยงัเป็นความเช่ือท่ียงัเหน่ียว
แน่นอยู ่ส่วนท่ีเก่ียวขอ้งกบัฤกษย์าม เป็นคติทางศาสนาฮินดู พราหมณ์จะเป็นผูค้าํนวณฤกษย์าม ใน
ราชสาํนกัจะตอ้งมีพราหมณ์ เรียกวา่พระโหรา เป็นผูป้ระกอบพิธีต่างๆ ความเช่ือเก่ียวกบัฤกษย์าม 
ไดแ้ก่ การวางศิลาฤกษ ์การเดินทาง เป็นตน้ 

3) ความเช่ือเก่ียวกบัโชคลาง และความฝัน เป็นความเช่ือท่ีเกิดจากประสบการณ์ได้
จากการสังเกตและจดจาํบอกเล่าสืบต่อกนัมา เช่น การลงจากบา้นตอ้งกาํหนดวา่จะตอ้งยา่งเทา้ใด
ก่อน หรือ การสูดลมหายใจเขา้ออก ก่อนเดินทาง ความรู้สึกเขม่นตา ซา้ย ขวา หรือถา้ไม่เห็นเงาหวั
เม่ือออกจากบา้น เช่ือวา่จะตอ้งตาย แมมี้สัตวว์ิง่มาตดัหนา้หรือจ้ิงจกร้องทกั ส่ิงเหล่าน้ีถือเป็นลาง
สังหรณ์ บอกลางดีหรือลางร้ายมนุษยไ์ดจ้ดจาํไว ้ส่วนความเช่ือเก่ียวกบัความฝันนั้น นบัเป็น
พฤติกรรมท่ีเกิดข้ึนและไดส้ังเกตจดจาํมาเช่นกนั บางคร้ังความฝันไปเก่ียวขอ้งกบัทางโหราศาสตร์ 
คือมีการทาํนายฝันวา่มีโทษหรือมีคุณอยา่งไร จะมีโชคดีหรือร้ายอยา่งไร ท่ีมีส่วนเก่ียวขอ้งกบัโชค
ลางและความฝันอีกอยา่งหน่ึง คือนิมิต หมายถึง ส่ิงท่ีปรากฏใหเ้ห็นเป็นลางบอกเหตุล่วงหนา้ 

4) ความเช่ือเก่ียวกบัศาสนา เกิดจากความเล่ือมใสศรัทธาในศาสนา ความเคารพพระ
ศาสดามีมากประกอบกบัความเช่ือทางไสยศาสตร์ร่วมกนั จึงทาํใหเ้กิดความเช่ือวา่ ส่ิงเคารพ
เก่ียวกบัศาสนาเป็นส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิ ท่ีบนัดาลส่ิงดีส่ิงชัว่ใหเ้กิดข้ึนแก่ตนได ้เช่น ความเล่ือมใสใน
พระพุทธรูปวา่มีอิทธิฤทธ์ิต่างๆ เช่ือถือความศกัด์ิสิทธ์ิของคาถา อนัเป็นภาษาบาลีวา่มีอาํนาจเรียกวา่ 
เวทมนต ์คาถา คาํสวดต่างๆ ถือวา่เป็นมงคลและสามารถขบัไล่ภูตผปีีศาจได ้เป็นตน้ 

บุปผา ทวสุีข (2526 : 168-159) ไดแ้บ่งประเภทของความเช่ือไว ้15 ประเภท ดงัน้ี 
1) ความเช่ือเก่ียวกบัการเกิดการตาย เช่น ถา้แมวดาํกระโดดขา้มศพ ศพนั้นจะฟ้ืน

ข้ึนมาหลอก ใส่เส้ือใหศ้พตอ้งใส่กลบัตรงขา้มกบัคนเป็น ผตีายโหงหา้มเขา้บา้น เป็นตน้ 
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2) ความเช่ือเก่ียวกบัโชคลาง เป็นเร่ืองท่ีเกิดข้ึนเพื่อบอกเหตุล่วงหนา้ เช่น ถา้เขม่นตา
ขวาจะเกิดลางร้าย ถา้เขม่นตาซา้ยจะไดล้าภ ขณะเดินทางถา้มีสัตวว์ิง่ตดัหนา้จะเป็นลางร้ายอยา่
เดินทางต่อไป เป็นตน้ 

3) ความเช่ือเก่ียวกบัความฝันและการทาํนายฝัน เช่น ฝันวา่ฟันหกั แสดงวา่ญาติพี่
นอ้งพอ่แม่จะเจบ็ป่วยหรือเสียชีวติ ฝันวา่ไดแ้หวนหรือไดส้ร้อยจะไดลู้ก 

4)  ความเช่ือเก่ียวกบัเร่ืองฤกษย์าม ฤกษ ์คือ เวลาท่ีเหมาะเป็นชยัมงคล ส่วนยาม คือ 
วนัท่ีดีและร้าย ในเร่ืองของฤกษจ์ะตอ้งมีการคาํนวณวา่ปีใด เดือนใด วนัเวลาใดดี ในการ
ประกอบการมงคลจะตอ้งดูเวลาท่ีดีท่ีเรียกวา่ ฤกษก่์อน เช่น ฤกษร์ดนํ้า ฤกษแ์ต่งงาน เป็นตน้ 

5) เวทมนตร์คาถา เคร่ืองรางของขลงั เสน่ห์และไสยศาสตร์อ่ืนๆ เช่น ฟันของบรรพ
บุรุษสามารถป้องกนัภยัได ้เคร่ืองรางของขลงัต่างๆ ทาํใหอ้ยูย่งคงกระพนัฟันไม่เขา้ยงิไม่ออก อาทิ 
วา่น พระเคร่ือง เหล็กไหล เป็นตน้ 

6) การดูลกัษณะดีชัว่ของคน สัตวต่์างๆ เช่น หญิงใดมีขอบตาแดงและหนงัตายน่จะ
ชนะศตัรู หญิงใดผมดาํละเอียด ตากวา้ง เจรจาไพเราะ กลางตวักลม ถา้ชายใดไดเ้ป็นภรรยาจะเกิด
ทรัพยม์าก เป็นตน้ 

7) ส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิ เช่น เทวดา เทพารักษ ์เจา้พอ่ เจา้ท่ี เจา้แม่ อมนุษยต่์างๆ อาทิ ผ ียกัษ ์
เปรต คนธรรพ ์ผเีส้ือสมุทร เงือก เป็นตน้ 

8) เคล็ดและการแกเ้คล็ดต่างๆ เป็นส่ิงท่ีแกเ้หตุการณ์ร้ายท่ีจะเกิดข้ึนในอนาคตหรือ
สร้างเหตุการณ์ข้ึนเพื่อใหเ้กิดกาํลงัใจ 

9) มงคลและอปัมงคล ส่ิงท่ีจะนาํมาซ่ึงความสุขความเจริญหรือความหายนะ เช่น ถา้
ถว้ยชามแตกในวนัแต่งงาน หรือมีคนทะเลาะกนัถือวา่เป็นอปัมงคล เจา้บ่าวเจา้สาวจะอยูก่นัไม่ยดื 
เป็นตน้ 

10) ความเช่ือเก่ียวกบัจาํนวนนบั จาํนวนตวัเลขต่างๆ เช่น ทาํงานมงคลใหนิ้มนตพ์ระ
เลขท่ีไหวศ้พจุดธูป 1 ดอก เป็นตน้ 

11) ความเช่ือเก่ียวกบัปรากฏการณ์ธรรมชาติ เช่น ถา้มดแดงวางไข่จากรัง แสดงวา่ฝน
จะตกหนกั ถา้ทอ้งฟ้าสีแดงจะมีพาย ุเป็นตน้ 

12) ความเช่ือเก่ียวกบัยากลางบา้น เช่น ถา้เล็บขบใหเ้อากา้นไมขี้ดยดัใส่ลงในซอกเล็บ
แลว้จะไม่เป็นอีกเลย ถา้สุนขับา้เอานํ้ามะพร้าวใหกิ้นจะหาย คนมีประจาํเดือน หา้มกินนํ้ามะพร้าว 
เป็นตน้ 

13) ความเช่ือเร่ืองนรก สวรรค ์ชาติใหม่ ภพใหม่ เช่น อยา่ดมดอกไมถ้วายพระ ชาติ
หนา้จะจมูกโหว ่ทาํบุญดว้ยเคร่ืองหอม ชาติหนา้จะสวยงาม มีช่ือเสียงขจร เป็นตน้ 
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14) ความเช่ือเก่ียวกบัอาชีพ เช่น คนใจร้อนปลูกพริก พริกจะเผด็กวา่คนใจเยน็ปลูก 
หา้มยิม้เม่ือปลูกขา้วโพด เพราะจะทาํใหฝั้กขา้วโพดไม่งามและเมด็ห่าง เป็นตน้ 

15) ความเช่ืออ่ืนๆ เช่น หา้มเล่นขา้วสารมือจะด่าง ข่ีหมาแลว้ฟ้าจะผา่ ตาํครกเปล่าแลว้
นมจะยาน เป็นตน้ 

สมปราชญ ์อมัมะพนัธ์ (2536  : 8) ไดแ้บ่งประเภทของความเช่ือออกเป็น 12 ประเภท 
ดงัน้ี 

1) ความเช่ือเก่ียวกบัปรากฏการณ์ทางธรรมชาติ เช่น ความเช่ือเร่ืองรามสูร เมขลา 
ขวานฟ้า ราหูอมจนัทร์ 

2) ความเช่ือเร่ืองโชคลาง ฤกษย์ามต่างๆ ลางไม่ดี เช่น นกแสกบินเกาะหลงัคา จ้ิงจก
ตกลงมาตายต่อหนา้ 

3) ความเช่ือเร่ืองยากลางบา้น สมุนไพรต่างๆ เช่น ยอดฝร่ังกินแกท้อ้งเดิน ขมิ้นใชท้า
ผวิสวย 

4) ความเช่ือเร่ืองนิมิตและฝัน เช่น ฝันวา่งูรัด ทายวา่จะไดคู้่ครอง ฝันวา่ไดแ้หวนจะ
ไดลู้กผูช้าย 

5) ความเช่ือเร่ืองไสยศาสตร์ เคร่ืองรางของขลงั คาถาอาคมต่างๆ เช่น เข้ียวหมูตนั ผา้
ยนัต ์ตะกรุดลูกประคาํ ฯลฯ 

6) ความเช่ือเร่ืองลกัษณะคน-สัตว ์เช่น คนหูยานจะอายยุนื หญิงท่ีมีหนา้อกใหญ่ 
แสดงวา่มีความรู้สึกทางเพศ หรือกามอารมณ์ ววัท่ีมีโคนหางใหญ่จะมีกาํลงัมาก 

7) ความเช่ือเก่ียวกบัส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิหรือศาสนา เช่น ถ่ายปัสสาวะรดปลวก อวยัวะเพศ
จะบวม การเช่ือถือเทพเจา้ต่างๆ วา่ช่วยขจดัทุกขใ์หค้นได ้เป็นตน้ 

8) ความเช่ือเก่ียวกบัการทาํมาหากินและอาชีพ เช่น ร้านคา้ใดท่ีมีลูกคา้คนแรกในวนั
นั้นซ้ือของดว้ยเงินเช่ือ ตลอดวนันั้นจะมีคนซ้ือเงินเช่ือ การทาํเบด็ตกปลาตอ้งทาํเวลาหิวจดั การเขา้
ป่าหาล่าสัตวต์อ้งมีการเบิกไพร 

9) ความเช่ือเร่ืองเคล็ด เช่น หา้มกินก๋ึนไก่ จะทาํสุหนตัลาํบาก ถา้ถูกสุนขักดัให้
เจา้ของสุนขัเหยยีบท่ีแผล จะศึกษาเล่าเรียนส่ิงใดใหเ้รียนวนัพฤหสับดี 

10) ความเช่ือเร่ืองภูมิ ผ ีปีศาจ เช่น พระเส้ือเมือง พระภูมิเจา้ท่ี ผปีู่  ผตีา ผฟ้ีา ผกีลว้ย 
11) ความเช่ือเร่ืองนรกและสวรรค ์ใครทาํดีจะไดข้ึ้นสวรรคมี์วมิาน อ่ิมทรัพย ์ไม่ร้อน 

ไม่หนาว มีคนธรรพบ์รรเลงเพลงกล่อม ใครทาํชัว่จะตกนรก เป็นเปรตปากเท่ารูเขม็ ตกกระทะ
ทองแดง ปีนตน้ง้ิว 

12) ความเช่ือเร่ืองโหราศาสตร์ หมอดู เช่น ดูวนัดีจะประกอบพิธีมงคล วนัเผาศพ คน
เกิดวนัต่าง ๆ การทาํนายโชคชะตาราศี 
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มหาวทิยาลยัสุโขทยัธรรมาธิราช (2547  : 57) ไดแ้บ่งประเภทของความเช่ือออกเป็น 4 
ประเภท ดงัน้ี 

1) ความเช่ือตามท่ีเป็นอยู ่เป็นการเช่ือในส่ิงใดส่ิงหน่ึงวา่จริง-เทจ็ ถูก-ผดิ เช่น เช่ือวา่
โลกกลม พระอาทิตยข้ึ์นทางทิศตะวนัออก เป็นตน้ 

2) ความเช่ือเชิงประมาณค่า เป็นความเช่ือท่ีแฝงความรู้สึกรวมทั้งท่ีประเมินใน
ขณะเดียวกนั เช่น เช่ือวา่บุหร่ี เป็นส่ิงท่ีอนัตรายต่อสุขภาพ เป็นตน้ 

3) ความเช่ือเก่ียวกบัส่ิงท่ีควรทาํ-ควรหา้ม เป็นความเช่ือวา่ส่ิงใดท่ีพึงปรารถนา-ไม่พึง
ปรารถนา เช่น เช่ือวา่เด็กควรตอ้งเคารพเช่ือฟังผูใ้หญ่ เป็นตน้ 

4) ความเช่ือเก่ียวกบัสาเหตุ เป็นความเช่ือในสถานท่ีก่อใหเ้กิดผลอยา่งใดอยา่งหน่ึง
ตามมา เช่น เช่ือวา่ การตดัไม ้ทาํลายป่า ทาํใหเ้กิดภยัแลง้ การสร้างรถไฟใตดิ้นจะช่วยลดปัญหา
การจราจรในกรุงเทพฯ เป็นตน้ 
 
6.  ประโยชน์ของความเช่ือ 

ก่ิงแกว้ เพช็รราช (2545 : 245-246) ไดอ้ธิบายประโยชน์ของความเช่ือ ดงัน้ี 
6.1 ทาํใหเ้กิดความมัน่ใจและกาํลงัใจ แต่เดิมมาการดาํรงชีวติของมนุษยมี์หลายส่ิงท่ี

มนุษยไ์ม่สามารถแกปั้ญหาได ้หลายส่ิงทาํใหเ้กิดความกลวั จึงพยายามหาส่ิงยดึเหน่ียวจนกลายเป็น
ความเช่ือ เช่น เช่ือในส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิ ผ ีคาถา อาคม ใชเ้คร่ืองรางของขลงัเวลาออกรบ เป็นตน้ เม่ือได้
กระทาํตามความเช่ือทาํใหเ้กิดมัน่ใจและสร้างขวญักาํลงัใจใหไ้ม่กลวั เพราะเช่ือวา่เม่ือไดก้ระทาํตาม
ความเช่ือแลว้จะขจดัส่ิงชัว่ร้ายท่ีตนเองกลวัออกไปได ้

6.2 ทาํใหเ้กิดความสามคัคีในกลุ่ม เน่ืองจากความเช่ือจะนาํไปสู่การกระทาํ ถา้หาก
ความเช่ือนั้นมีผลต่อคนเป็นจาํนวนมาก ทุกคนก็จะมาร่วมกนัประกอบพิธีและทาํกนัเป็นประจาํจน
กลายเป็นประเพณี เช่น ประเพณีบั้งไฟ เกิดจากความเช่ือในส่ิงท่ีมีอาํนาจเหนือธรรมชาติ คือ พญา
แถนผูใ้หน้ํ้าฝน ทาํใหฝ้นตกตามฤดูกาล หรือประเพณีชิงเปรต 

6.3 ทาํใหส้ังคมเป็นระเบียบ ความเช่ือเป็นเร่ืองของการสั่งสอนหรือเป็นขอ้หา้ม ถา้ทาํ
แลว้จะไม่ดีต่อตนเอง บางคร้ังเหมือนกบัจะเป็นกลยทุธ์ในการวางกฎเกณฑใ์หก้บัสังคม โดยยดึเอา
ความเช่ือเป็นหลกั เช่น หา้มกินของฝากเช่ือวา่จะทาํใหค้อพอก คือสอนใหเ้ป็นคนซ่ือสัตย ์ใครเอา
ของกินมาฝากไวก้็ไม่ควรจะแอบกินของ ๆ เขา หรือหา้มกินก่อนคนแก่ เช่ือวา่ชาติหนา้จะเกิดเป็น
หมา คือ สอนใหรู้้จกัใหเ้กียรติผูอ้าวโุสกวา่ หรือหา้มเก็บดอกไมใ้นวดั เช่ือวา่ตายไปจะตกนรก เป็นตน้ 

6.4 ทาํใหสุ้ขภาพอนามยัดี ความเช่ือท่ีเก่ียวกบัการทาํใหสุ้ขภาพอนามยัดีมีอยูม่ากมาย 
เช่น หา้มกินอาหารกบัคนท่ีเราไม่รู้จกัในถว้ยหรือภาชนะเดียวกนั เพราะถือวา่ผูน้ั้นจะนาํเคราะห์มา
ใหเ้ราซ่ึงในปัจจุบนัเป็นเร่ืองทราบกนัดีวา่การทานอาหารจะตอ้งมีชอ้นกลาง เพราะคนบางคนอาจ
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นาํเช้ือโรคมาใหเ้ราทางนํ้าลายได ้หรือหา้มวิง่เวลากลางคืน เช่ือวา่ผจีะมาปัดน่อง เป็นเพราะเวลา
กลางคืนมองไม่ค่อยเห็นอาจทาํใหเ้กิดอุบติัเหตุได ้หรืออยา่นอนขวางประตู เช่ือวา่ผจีะมาขา้มจริงๆ 
แลว้การนอนขวางประตูจะทาํใหค้นท่ีเดินผา่นสะดุดลม้ได ้นอกจากน้ียงัมีความเช่ือเก่ียวกบัยารักษา
โรคท่ีมีอยูต่ามทอ้งถ่ิน เช่น หวัหอมกินแกห้วดั ขมิ้นรักษาโรคกระเพาะ เป็นตน้ 

6.5 ทาํใหเ้ป็นผูมี้มารยาทดี บางคร้ังผูใ้หญ่สอนเด็กมกัไม่ทาํตาม แต่ถา้เอาความเช่ือมา
กล่าววา่ ทาํเช่นนั้นจะเกิดผลไม่ดีกบัตน เม่ือเกิดความกลวัก็จะปฏิบติัตาม เช่น เวลากินขา้วถา้นอน
กิน เช่ือวา่ชาติหนา้จะเกิดเป็นงู หรือไม่ใหกิ้นขา้วในหมอ้ เช่ือวา่ปากจะกวา้งเท่าปากหมอ้ หรือเวลา
นอนไม่ใหน้อนยกขา เช่ือวา่จะทาํใหพ้อ่แม่ตายเร็ว เป็นตน้ 

 
แนวคิดเกีย่วกบัพฤติกรรม 

 
1.  ความหมายของพฤติกรรม 

สมโภชน์ เอ่ียมสุภาษิต (2526  : 2-3) กล่าววา่ พฤติกรรม คือ ส่ิงท่ีบุคคลกระทาํ 
แสดงออกตอบสนอง หรือโตต้อบต่อส่ิงใดส่ิงหน่ึง ในสถานการณ์ใดสถานการณ์หน่ึงท่ีสามารถ
สังเกตเห็นได ้ไดย้นิ นบัได ้ไม่วา่การแสดงออกหรือการตอบสนองนั้นจะเกิดข้ึน ภายในหรือ
ภายนอกร่างกายก็ตาม 

พรรณราย ทรัพยะประภา (2529  : 2) กล่าววา่ พฤติกรรม คือ การกระทาํใดๆ ก็ตามซ่ึง
สามารถสังเกตไดโ้ดยบุคคลอ่ืน หรือโดยการใชเ้คร่ืองมือ มิไดห้มายความวา่ เฉพาะแต่เพียงการ
แสดงออกทางดา้นร่างกายภายนอกเท่านั้น ยงัรวมไปถึงการกระทาํหรือกิจกรรมภายในความรู้สึก
ของบุคคลดว้ย 

สร้อยตระกลู อรรถมานะ (2542  : 13) กล่าววา่ พฤติกรรม คือ การกระทาํหรือกิริยา
อาการท่ีแสดงออกของบุคคล ทั้งน้ีรวมถึงการงดเวน้การกระทาํ นอกจากนั้นการตดัสินใจท่ีรู้สึกได้
ของบุคคล กลุ่มหรือองคก์ร หรือการกระทาํท่ีซ่อนเร้น แต่พร้อมท่ีจะแสดงออก เช่น การมีความคิด
ริเร่ิม รวมถึงส่ิงท่ีบุคคล กลุ่ม หรือองคก์ารประพฤติปฏิบติั ซ่ึงเป็นพฤติกรรมท่ีเปิดเผย และเป็น
พฤติกรรมท่ียงัไม่แสดงออก รวมถึงกระบวนการภายในอ่ืนๆ เช่น ความรู้สึก เจตคติ ความคิด ฯลฯ 

สงวน สุทธิเลิศอรุณ (2543  : 12) กล่าววา่ พฤติกรรม คือ การกระทาํของมนุษยท์ั้งดา้น
กายกรรม วจีกรรม และมโนกรรม โดยรู้สาํนึกหรือไม่รู้สาํนึกทั้งท่ีสังเกตได ้และไม่อาจสังเกตได ้

วราคม ทีสุกะ (2544  : 26) กล่าววา่ พฤติกรรม คือ ส่ิงท่ีมนุษยก์ระทาํออกมาใหค้นอ่ืน
รับรู้และเขา้ใจ 
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สิทธิโชค วรานุสันติกลู กล่าววา่ พฤติกรรม คือ การกระทาํของอินทรีย ์หรือส่ิงมีชีวติ 
การกระทาํท่ีวา่น้ีรวมทั้งการกระทาํท่ีเกิดข้ึน ทั้งท่ีผูก้ระทาํรู้สึกตวัในขณะกระทาํ และยงัหมาย
รวมทั้งการกระทาํท่ีสามารถสังเกตไดห้รือสังเกตไม่ไดก้็ตาม 

ดงันั้นสรุปไดว้า่ พฤติกรรม คือ การแสดงออกทางร่างกายและจิตใจ ทาํใหบุ้คคลอ่ืน
รับรู้ไดโ้ดยการกระทาํ โดยส่งผลมาจากความคิด ความเช่ือ ค่านิยม ทศันคติ จากการสั่งสม
ประสบการณ์ของแต่ละบุคคล แลว้สะทอ้นออกมาเป็นพฤติกรรม 
 
2,  ประเภทของพฤติกรรม 

ณรงค ์เส็งประชา (2541  : 11) ไดแ้บ่งประเภทของพฤติกรรมออกเป็น 2 ประเภท ซ่ึง
สามารถสรุปไดด้งัน้ี คือ 

1) พฤติกรรมปกติ ไดแ้ก่ พฤติกรรมท่ีมนุษยแ์สดงออกตามบรรทดัฐานของสังคมซ่ึง
ผูค้นในสังคมนั้นยอมรับ เป็นตน้วา่การใหค้วามช่วยเหลือไม่เอารัดเอาเปรียบผูอ่ื้น การยอมรับกติกา
ของสังคม การรู้จกัคบคา้สมาคมกบัผูอ่ื้น 

2) พฤติกรรมเบ่ียงเบน เป็นพฤติกรรมท่ีกระทาํผดิไปจากบรรทดัฐานของสังคม ซ่ึง
อาจเน่ืองมาจากความเห็นแก่ตวั หรือจากความผดิปกติทางร่างกาย หรือดว้ยสาเหตุอ่ืนๆ  

พิภพ วชงัเงิน (2547 : 3) ไดแ้บ่งประเภทของพฤติกรรมออกเป็น 2 ประเภท คือ 
1) ไดอ้ธิบายถึงลกัษณะของพฤติกรรมท่ีมีมาแต่กาํเนิด เกิดข้ึนเองโดยอตัโนมติั

เป็นไปตามธรรมชาติไม่จาํเป็นตอ้งผา่นการเรียนรู้แต่อยา่งไร กลไกของร่างกายจะมีปฏิกิริยา
ตอบสนอง เช่น การกระพริบตา สัญชาตญาณต่างๆ เช่น ความกลวั ความต่ืนเตน้ ความรัก ความ
ตอ้งการอยูร่่วมกนัเป็นหมู่คณะ 

2) ไดอ้ธิบายถึงลกัษณะของพฤติกรรมท่ีเกิดข้ึนจากอิทธิพลจากภายนอก คือเกิดจาก
การท่ีบุคคลติดต่อปฏิสัมพนัธ์ สังสรรคร่์วมกิจกรรมกบับุคคลอ่ืน การเขา้อยูใ่นกลุ่ม การปฏิบติังาน
ในองคก์าร การเขา้ไปขอ้งเก่ียวกบัเหตุการณ์ หรือส่ิงแปลกใหม่ ซ่ึงบุคคลจาํเป็นตอ้งปรับพฤติกรรม
ของตนเพื่อการอยูร่อดและสามารถอยูร่่วมกบับุคคลอ่ืนได ้การปรับตวัเองใหเ้หมาะสมกบั
ส่ิงแวดลอ้ม เป็นกระบวนการแห่งววิฒันาการของส่ิงมีชีวติ มนุษยมี์ชีวติมีพฤติกรรมต่างๆ เพื่อ
แกไ้ขปัญหาใหแ้ก่ชีวติ ทาํใหต้นเองมีความสุขความพอใจ หรือเขา้กบัคนอ่ืนได ้การปรับปรุงตวั
ในทางสังคม มีววิฒันาการเป็นแบบแผน มีปทสัถานของสังคมเป็นแนวปฏิบติัอยูแ่ลว้ 
 
3.  ลกัษณะของพฤติกรรม 

วมิล จิโรจพนัธ์ และประชิต สกุณพฒัน์ (2547  : 32) ไดก้ล่าวถึง ลกัษณะสาํคญัของ
พฤติกรรม ดงัน้ี คือ ระเบียบทางสังคมท่ีแต่ละสังคมไดส้ร้างข้ึนมาเป็นมาตรฐานหรือแนวสาํหรับ
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สมาชิกจะไดย้ดึถือปฏิบติั ไดแ้ก่ ความเช่ือ ค่านิยม อุดมการณ์ บรรทดัฐาน คุณธรรม การท่ีกลุ่ม เป็น
ระเบียบมีเร่ืองเหล่าน้ีเป็นองคป์ระกอบ หมายความวา่ สมาชิกของกลุ่มจะตอ้งยดึถือระเบียบน้ีใน
การปฏิบติัระหวา่งกนั ความประพฤติระหวา่งกนั ความประพฤติของสมาชิกจึงเป็นรูปแบบเดียวกนั 
 
4.  ความสัมพนัธ์ระหว่างความเช่ือและพฤติกรรม 

ประสิทธ์ิ บวังาม (2538  : 19) ไดก้ล่าววา่ ความสัมพนัธ์ระหวา่งความเช่ือและ
พฤติกรรม คือ ความเช่ือมีความสัมพนัธ์ต่อการดาํรงชีวติและมีอิทธิพลต่อสังคม เป็นตวักาํหนดการ
แสดงออกทางพฤติกรรมของคนในสังคม ดงัจะเห็นไดว้า่ เม่ือคนเรามีความเช่ืออยา่งหน่ึงอยา่งใด
ยอ่มเป็นเหตุจูงใจใหเ้กิดการกระทาํหรือพฤติกรรมท่ีตอบสนองความเช่ือนั้นๆ และถา้เปล่ียนความ
เช่ือไปจากเดิม พฤติกรรมก็จะเปล่ียนตามไปดว้ย ซ่ึงพฤติกรรมดงักล่าวน้ีอาจสะทอ้นใหเ้ห็นไดใ้น
ลกัษณะของขอ้หา้ม และขอ้ปฏิบติัในการดาํรงชีวติของคนในสังคม เป็นตน้ 

ดนยั ไชยโยธา (2538  : 71) ไดก้ล่าววา่ ความสัมพนัธ์ระหวา่งความเช่ือและพฤติกรรม 
คือ ความเช่ือมีประโยชน์ หรือมีความสาํคญัต่อการดาํรงชีวติ และมีอิทธิพลต่อสังคม เป็นตวั
กาํหนดการแสดงออกทางพฤติกรรมของคนในสังคม โดยอาจสังเกตไดว้า่เม่ือบุคคลมีความเช่ือ
อยา่งใดอยา่งหน่ึงยอ่มเป็นเหตุจูงใจใหเ้กิดการกระทาํ หรือพฤติกรรมท่ีตอบสนองต่อความเช่ือนั้นๆ 
และถา้เปล่ียนความเช่ือไปจากเดิมพฤติกรรมก็จะเปล่ียนตามไปดว้ย และพฤติกรรมเช่นนั้นอาจจะ
สะทอ้นใหส้ังเกตเห็นไดใ้นลกัษณะของขอ้หา้ม และขอ้ปฏิบติัในการดาํรงชีวติของคนในสังคม 

โสภา ชายเกตุ (2542  : 19) ไดก้ล่าววา่ ความสัมพนัธ์ระหวา่งความเช่ือและพฤติกรรม 
คือ ความเช่ือจะมีอิทธิพลในการกาํหนดพฤติกรรมของคนในสังคม เพราะเม่ือเรามีความเช่ือเช่นไร
ก็จะแสดงพฤติกรรมเพื่อตอบสนองต่อความเช่ือนั้น และเม่ือความเช่ือเปล่ียนไปพฤติกรรมของคนก็
ยอ่มเปล่ียนไปดว้ย 

ขรรคช์ยั อภิสุภาพ (2547  : 22) ไดก้ล่าววา่ ความสัมพนัธ์ระหวา่งความเช่ือและ
พฤติกรรม คือ ความเช่ือมีอิทธิพลต่อวถีิการดาํรงชีวติของมนุษย ์และเป็นตวักาํหนดพฤติกรรมของ
มนุษยใ์หป้ฏิบติัไปตามความเช่ือนั้น พฤติกรรมเหล่าน้ีอาจจะสะทอ้นใหเ้ห็นไดใ้นรูปของขอ้หา้ม
ขอ้ปฏิบติัต่างๆ ตลอดจนแนวการดาํเนินชีวติในสังคม เพื่อใหส้ังคมเกิดความสงบสุข 

จากความสัมพนัธ์ระหวา่งความเช่ือและพฤติกรรม ท่ีกล่าวมาสามารถสรุปไดว้า่ 
ความสัมพนัธ์ระหวา่งความเช่ือและพฤติกรรม คือ ความเช่ือมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมของบุคคลและ
สังคม เม่ือความเช่ือของบุคคลหรือสังคมเปล่ียนไป พฤติกรรมของบุคคลหรือสังคมก็จะเปล่ียนไป
ดว้ยและจะเป็นตวัอธิบายต่อการกระทาํและกิจกรรมท่ีเกิดข้ึนของคนในสังคม 
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ทฤษฎส่ีวนประสมการตลาดบริการ 
 
ส่วนประสมทางการตลาด (Marketing mix) 

ส่วนประสมทางการตลาด (Marketing mix) ของสินคา้นั้น โดยพื้นฐานจะมีอยู ่ 4 ตวั 
ไดแ้ก่ ผลิตภณัฑ ์ราคา ช่องทางการจดัจาํหน่าย และการส่งเสริมทางการตลาด (Kotler 1997, อา้งถึง
ใน ชยัสมพล ชาวประเสริฐ 2549) แต่ส่วนประสมทางการตลาดของการบริการจะมีความแตกต่าง
จากส่วนประสมทางการตลาดของสินคา้ทัว่ไปกล่าวคือ จะตอ้งมีการเนน้ถึงพนกังาน กระบวนการ
ในการบริการ และส่ิงแวดลอ้มทางกายภาพ ซ่ึงทั้งสามส่วนประสมเป็นปัจจยัหลกัในการส่งมอบ
บริการ ดงันั้น ส่วนประสมทางการตลาดของการบริการจึงประกอบดว้ย 7Ps ไดแ้ก่ ผลิตภณัฑ ์ราคา 
ช่องทางการจดัจาํหน่าย การส่งเสริมการตลาดพนกังาน กระบวนการใหบ้ริการ และส่ิงแวดลอ้มทาง
กายภาพ ดงัน้ี (Payne 1993, อา้งถึงใน ชยัสมพล ชาวประเสริฐ 2549)  

1. ผลิตภณัฑ ์ (Product) บริการจะเป็นผลิตภณัฑอ์ยา่งหน่ึง แต่เป็นผลิตภณัฑท่ี์ไม่มี
ตวัตน (Intangible product) ไม่สามารถจบัตอ้งได ้มีลกัษณะเป็นอาการนาม ไม่วา่จะเป็นความ
สะดวก ความรวดเร็ว ความสบายตวั ความสบายใจ การใหค้วามเห็น การใหค้าํปรึกษาเป็นตน้ 
บริการจะตอ้งมีคุณภาพเช่นเดียวกบัสินคา้ แต่คุณภาพของการบริการจะตอ้งประกอบมาจากหลาย
ปัจจยัท่ีประกอบกนั ทั้งความรู้ ความสามารถ และประสบการณ์ของพนกังาน ความทนัสมยัของ
อุปกรณ์ ความรวดเร็วและต่อเน่ืองของขั้นตอนการส่งมอบบริการ 

2.  ราคา (Price) ราคาเป็นส่ิงท่ีกาํหนดรายไดข้องกิจการ กล่าวคือ การตั้งราคาสูงก็จะ
ทาํใหธุ้รกิจมีรายไดสู้งข้ึน การตั้งราคาตํ่าก็จะทาํใหร้ายไดข้องธุรกิจนั้นตํ่า ซ่ึงอาจจะนาํไปสู่สภาวะ
ขาดทุนได ้อยา่งไรก็ตามก็มิไดห้มายความวา่ธุรกิจหน่ึงจะตั้งราคาไดต้ามใจชอบ ธุรกิจจะตอ้งอยูใ่น
สภาวะของการมีคู่แข่งหากตั้งราคาสูงกวา่คู่แข่งขนัมาก แต่บริการของธุรกิจนั้นไม่ไดมี้คุณภาพสูง
กวา่คู่แข่งขนัมากเท่ากบัราคาท่ีเพิ่มยอ่มใหลู้กคา้ไม่มาใชบ้ริการกบัธุรกิจนั้นต่อไป หากธุรกิจตั้ง
ราคาตํ่าก็จะนาํมาสู่สงครามราคา เน่ืองจากคู่แข่งรายอ่ืนสามารถลกราคาตามไดใ้นเวลาอนัรวดเร็ว  
ในมุมมองของลูกคา้ การตั้งราคามีผลเป็นอยา่งมากต่อการตดัสินใจซ้ือบริการของลูกคา้ และราคา
ของการบริการเป็นปัจจยัสาํคญัในการบอกถึงคุณภาพท่ีจะไดรั้บ กล่าวคือ ราคาสูงคุณภาพในการ
บริการน่าจะสูงดว้ย ทาํใหม้โนภาพหรือความคาดหวงัของลูกคา้ต่อบริการท่ีไดรั้บสูงดว้ยแต่ผลท่ี
ตามมาคือ บริการตอ้งมีคุณภาพตอบสนองความคาดหวงัของลูกคา้ได ้ในขณะท่ีการตั้งราคาตํ่า 
ลูกคา้มกัคิดวา่จะไดรั้บบริการท่ีมีคุณภาพดอ้ยตามไปดว้ย ซ่ึงถา้หากตํ่ามากๆ ลูกคา้อาจจะไม่มาใช้
บริการ เน่ืองจากไม่กลา้เส่ียงต่อบริการท่ีจะไดรั้บ 

3.  ช่องทางการจดัจาํหน่าย (Place) ในการบริหารนั้น สามารถใหบ้ริการผา่นช่องทางการ
จดัจาํหน่ายได ้4 วธีิคือ (Zeithaml and Bitner 1996, อา้งถึงใน ชยัสมพล ชาวประเสริฐ 2549) 
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3.1  การใหบ้ริการผา่นร้าน  (Outlet) การใหบ้ริการแบบน้ีเป็นแบบท่ีทาํกนัมานาน 
เช่น ร้านตดัผม ร้านซดัรีด ร้านใหบ้ริการอินเตอร์เน็ต 

3.2  การใหบ้ริการถึงท่ีบา้นลูกคา้ หรือสถานท่ีท่ีลูกคา้ตอ้งการ การใหบ้ริการแบบ
น้ีเป็นการส่งพนกังานไปใหบ้ริการถึงท่ีบา้นลูกคา้หรือสถานท่ีอ่ืนตามความสะดวกของลูกคา้ 

3.3  การใหบ้ริการผา่นตวัแทน การใหบ้ริการแบบน้ีเป็นการขยายธุรกิจดว้ยการ
ขายแฟรนไชส์ หรือการจดัตั้งตวัแทนในการใหบ้ริการ เช่น แมคโดนลัดห์รือเคเอฟซีท่ีขยายธุรกิจ
ไปทัว่โลก บริษทัการบินไทยขายตัว๋เคร่ืองบินผา่นบริษทัท่องเท่ียว และโรงแรมต่างๆไม่วา่จะเป็น
เซอราตนั แมริออตต ์เป็นตน้  

4.   การส่งเสริมการตลาด (Promotion) การส่งเสริมการตลาดของธุรกิจบริการจะมี
ความคลา้ยกบัธุรกิจขายสินคา้ กล่าวคือ การส่งเสริมการตลาดของธุรกิจบริการทาํไดใ้นทุกรูปแบบ 
ไม่วา่จะเป็นการโฆษณา การประชาสัมพนัธ์ การใหข้่าว การลดแลกแจกแถม การตลาดทางตรงผา่น
ส่ือต่างๆ สาํหรับธุรกิจบริการ การส่งเสริมการตลาดท่ีนิยมใชก้นัมากยกตวัอยา่งไดด้งัต่อไปน้ี 

4.1 โครงการสะสมคะแนน (Loyalty Program) 
4.2 การลดราคาโดยใชช่้วงเวลา 
4.3 การสมคัรเป็นสมาชิก 
4.4 การขายบตัรใชบ้ริการล่วงหนา้ 

5.  พนกังานขาย (People) พนกังานจะประกอบดว้ยบุคคลทั้งหมดในองคก์รท่ี
ใหบ้ริการนั้น ซ่ึงจะรวมตัง่แต่เจา้ของและผูบ้ริหาร พนกังานในทุกระดบั ซ่ึงบุคคลดงักล่าวทั้งหมดมี
ผลต่อคุณภาพของการใหบ้ริการ 

5.1  เจา้ของและผูบ้ริหาร เจา้ของและผูบ้ริหารมีส่วนสาํคญัอยา่งมากในการ
กาํหนดนโยบายในการบริการ การกาํหนดอาํนาจหนา้ท่ีและความรับผดิชอบของพนกังานในทุก
ระดบั กระบวนการในการใหบ้ริการรวมถึงการแกไ้ขปรับปรุงการใหบ้ริการ 

5.2  พนกังานผูใ้หบ้ริการและพนกังานในส่วนสนบัสนุน พนกังานผูใ้หบ้ริการเป็น
บุคคลท่ีตอ้งพบปะและใหบ้ริการโดยตรง และพนกังาในส่วนสนบัสนุนก็จะทาํหนา้ท่ีใหก้าร
สนบัสนุนงานดา้นต่างๆ ท่ีจะทาํใหบ้ริการนั้นครบถว้นสมบูรณ์ 

5.3  การบริหารพนกังาน พนกังานในองคก์รท่ีใหบ้ริการ จะมีพนกังานท่ีทาํงาน
พบกบัลูกคา้โดยตรง (พนกังานส่วนหนา้) กบัพนกังานท่ีทาํงานสนบัสนุน (พนกังานส่วนหลงั) เพื่อ
ทาํใหพ้นกังานส่วนใหบ้ริการส่งมอบบริการอยา่งมีคุณค่าใหลู้กคา้ 

6.  กระบวนการใหก้ารบริการ ( Process) กระบวนการใหบ้ริการเป็นส่วนประสมทาง
การตลาดท่ีมีความสาํคญัมาก ตอ้งอาศยัพนกังานท่ีมีประสิทธิภาพหรือเคร่ืองมือทนัสมยัในการทาํ
ใหเ้กิดกระบวนการท่ีสามารถส่งมอบบริการท่ีมีคุณภาพได ้เน่ืองจากการใหบ้ริการโดยทัว่ไปมกั
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ประกอบดว้ยหลายขั้นตอน ไดแ้ก่ การตอ้นรับ การสอบถามขอ้มูลเบ้ืองตน้ การใหบ้ริการตามความ
ตอ้งการ การชาํระเงิน เป็นตน้ ซ่ึงในแต่ละขั้นตอนตอ้งประสานเช่ือมโยงกนัอยา่งดี หากมีขั้นตอน
ใดไม่ดีแมแ้ต่ขั้นตอนเดียวยอ่มทาํใหก้ารบริการไม่เป็นท่ีประทบัใจแก่ลูกคา้ 

7.  ส่ิงแวดลอ้มทางกายภาพ (Physical Evidence) ส่ิงแวดลอ้มทางกายภาพ ไดแ้ก่ 
อาคารของธุรกิจบริการ เคร่ืองมือ และอุปกรณ์ เช่น เคร่ืองคอมพิวเตอร์ เคร่ืองเอทีเอม็ เคาน์เตอร์
ใหบ้ริการ การตกแต่งสถานท่ี ลานจอดรถ หอ้งนํ้า การตกแต่ง ป้ายประชาสัมพนัธ์ แบบฟอร์มต่างๆ 
ส่ิงเหล่าน้ีเป็นส่ิงท่ีลูกคา้ใชเ้ป็นเคร่ืองหมายแทนคุณภาพของการใหบ้ริการ กล่าวคือ ลูกคา้จะตอ้ง
อาศยัส่ิงแวดลอ้มทางกายภาพเป็นปัจจยัหน่ึงในการเลือกใชบ้ริการและเป็นส่ิงประทบัใจส่ิงแรก 
(first impression) สาํหรับลูกคา้ท่ีมาใชบ้ริการในคร้ังแรก ส่ิงแวดลอ้มทางกายภาพยิง่ดูหรูหราและ
สวยงามเพียงใดการบริการน่าจะมีคุณภาพตามดว้ย (ชยัสมพล ชาวประเสริฐ 2549) 

 
แนวคิดเร่ืองการรักเพศเดียวกนั (Homosexuality) 

 
คาํวา่ “Homosexual” มาจากคาํวา่ “homo” ซ่ึงเป็นคาํเติมขา้งหนา้ในภาษากรีก มี

ความหมายวา่ เหมือนกนั (Storr 1964 : 77) ในเร่ืองของคาํจาํกดัความของการเป็นผูรั้กเพศเดียวกนั 
มีผูใ้หค้วามหมายแตกต่างกนัไปข้ึนอยูก่บัวา่ผูใ้หค้วามหมายใหค้วามสนใจเนน้หนกัไปในทางใด 

มิเชล รูส (Michael Ruse 1988 : 1) กล่าววา่ การรักเพศเดียวกนั หมายถึง บุคคลไม่วา่
เป็นผูช้ายหรือผูห้ญิงท่ีมีความรู้สึกดึงดูดใจทางเพศกบับุคลเพศเดียวกนั ความรู้สึกดึงดูดในทางเพศ
นั้นอยา่งนอ้ยท่ีสุดหมายถึง การมีจินตนาการทางเพศกบัเพศเดียวกนั อาจเป็นเพียงความรู้สึกท่ี
ปราศจากกิจกรรมทางเพศจริงๆก็ได ้

ICD-9 (International Classification of Deseases Ninth Revision) กล่าวถึง การรักเพศ
เดียวกนัวา่หมายถึง การท่ีมีความดึงดูดใจทางเพศกบับุคคลท่ีมีเพศเดียวกบัตนโดยเฉพาะเพียงอยา่ง
เดียวหรือเป็นส่วนใหญ่ อาจมีหรือไม่มีความสัมพนัธ์ทางการต่อกนัก็ไดแ้ละการวนิิจฉยัวา่บุคคลใด
เป็นผูรั้กเพศเดียวกนั ไม่จาํเป็นตอ้งพิจารณาวา่เป็นความผดิปกติทางจิต (World Health 
Organization : WHO 1978 : 40, อา้งถึงใน อรอนงค ์นิยมธรรม 2531 : 14) 

กล่าวโดยสรุป ความหมายท่ีเหมาะสมของคาํวา่รักเพศเดียวกนั ก็คือ เป็นความรักความ
ตอ้งการทางเพศระหวา่งบุคคลสองคนซ่ึงเป็นเพศเดียวกนัเป็นไปไดท้ั้งในชายและหญิง จาก
ความหมายขา้งตน้ เราสามารถแบ่งผูรั้กเพศเดียวกนั ออกเป็น 2 กลุ่มใหญ่ๆ คือ 

1) ชายผูรั้กเพศเดียวกนั (Male homosexual) หมายถึง การท่ีเพศชายมีอารมณ์หรือ
ความรู้สึกทางเพศกบัชายดว้ยกนั 
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2) หญิงผูรั้กเพศเดียวกนั (Female homosexual) หมายถึง การท่ีเพศหญิงมีอารมณ์หรือ
ความรู้สึกทางเพศกบัเพศหญิงดว้ยกนั 

ความเป็นผูรั้กเพศเดียวกนัเป็นเร่ืองของสถานภาพท่ีติดตวับุคคลมากกวา่ท่ีเป็นเพียง
พฤติกรรมของบุคคล กล่าวคือ เม่ือบุคคลถูกประทบัตราจากสังคมวา่เป็นคนรักเพศเดียวกนั เขามี
สถานภาพดา้นหน่ึงของชีวติเป็นสถานภาพของผูท่ี้เบ่ียงเบนทางเพศและสถานะภาพดงักล่าวมี
แนวโนม้ท่ีกลายมาเป็นสถานภาพหลกัของบุคคล นัน่คือ คนอ่ืนๆ ใหค้วามหมายและมีการปฎิ
สังสรรคต่์อเขา โดยอาศยัสถานภาพความเป็นผูรั้กเพศเดียวกนัของบุคคลมากกวา่ท่ีมองสถานภาพ
ดา้นอ่ืนๆของเขา ดงันั้นภาพลกัษณ์ของแห่งการเป็นผูรั้กเพศเดียวกนัผกูติดอยูก่บับุคคลตลอดเวลา 
แมว้า่เขาไม่ไดก้ระทาํพฤติกรรมทางเพศอยูต่ลอดเวลาก็ตามและสาํหรับในทางสังคม เม่ือพดูถึงผูรั้ก
เพศเดียวกนัความคิดท่ีมกัปรากฏเสมอก็คือ การมองวา่ผูรั้กเพศเดียวกนัมีความแตกต่างจากคนทัว่ไป
ในสังคมอยา่งเห็นไดช้ดั เช่น ในเร่ืองการแต่งตวั กิริยาท่าทาง ลกัษณะการพดูจา เป็นตน้ ทั้งท่ีใน
ความจริงแลว้นอกเหนือจากรสนิยมทางเพศ ผูร้ะกเพศเดียวกนัไม่ไดมี้อะไรแตกต่างไปจากผูรั้กต่าง
เพศทัว่ๆไป 

มาสเตอร์และจอห์นสัน (Master and Johnson) (บงกชมาศ เอกเอ่ียม 2532 : 9) ไดศึ้กษา
ผูรั้กเพศเดียวกนัและผูรั้กต่างเพศ ไดส้รุปลกัษณะของผูรั้กเพศเดียวกนัดงัน้ี 

1)  ไม่มีรูปบแบบของความแตกต่างท่ีชดัเจนระหวา่งผูรั้กเพศเดียวกนัและผูรั้กต่างเพศ  
2)  เราสามารถท่ีระบุและรับรู้ความเป็นผูรั้กเพศเดียวกนัไดก้็เฉพาะแต่พฤติกรรมท่ี

เปิดเผยหรือต่อเม่ือเขาเปิดเผยตวัเท่านั้น 
3) การรักเพศเดียวกนัเป็นรูปแบบหน่ึงของการปฎิสังสรรคท์างเพศท่ีบุคคลสามารถท่ี

เขา้หรือออกจากความสัมพนัธ์ไดทุ้กเม่ือตลอดชีวติของเขา 
4) ผูรั้กเพศเดียวกนัมีการตอบสนองต่อส่ิงเร้าท่ีเป็นเพศเดียวกนั ในขณะท่ีผูรั้กต่างเพศ

ตอบสนองต่อส่ิงเร้าท่ีเป็นเพศตรงขา้ม 
5) ผูรั้กเพศเดียวกนัมีแนวทางในการเลือกคู่ครองของตนเองและมีความตอ้งการทาง

เพศตอบเช่นเดียวกบัผูรั้กต่างเพศ 
6) สาํหรับผูท่ี้รักเพศเดียวกนัท่ีมีคู่แน่นอน พวกเขาไดรั้บความพึงพอใจในเร่ืองเพศ

มากกวา่ผูรั้กต่างเพศ 
ในเม่ือผูรั้กเพศเดียวกนัไม่ไดมี้ความแตกต่างในดา้นอ่ืนๆ (นอกเหนือจากเร่ืองความพึง

พอใจในทางเพศ) จากผูรั้กต่างเพศจึงเป็นการยากท่ีเรารู้ไดว้า่ใครคือผูรั้กเพศเดียวกนั 
กดูและโทร์เดน ( Goode and Troiden 1974 : 231) เสนอวา่ การพิจารณามิติต่างๆ ของ

ความเป็นผูรั้กเพศเดียวกนัซ่ึงมกัปรากฏร่วมกนัมีประโยชน์มากกวา่ การพยายามใหค้าํจาํกดัความ
หรือตั้งเกณฑว์ดั โดยไดเ้สนอมิติต่างๆของความเป็นผูรั้กเพศเดียวกนัเอาไว ้6 มิติดว้ยกนั ไดแ้ก่ 
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1) อตัลกัษณ์แห่งตน (Self-Identity) อตัลกัษณ์แห่งตนมีความหมายในแง่ท่ีวา่ การท่ี
บุคคลหน่ึงนิยามตนเองวา่มีความพึงพอใจทางเพศในลกัษณะใดมีผลกระทบต่อการแสดงพฤติกรรม
วถีิชีวติ ความคิด ความรู้สึก และความสัมพนัธ์ทางสังคมกบัคนอ่ืนๆ 

2) วฒันธรรมยอ่ยของผูรั้กเพศเดียวกนั (The homosexual subculture) ซ่ึงหมายถึง 
การเขา้ไปมีส่วนร่วมหรือมีความสัมพนัธ์ทางสังคมกบับุคคลท่ีเป็นผูรั้กเพศเดียวกนั อาจไม่ใช่ผูท่ี้มี
ความสัมพนัธ์แน่นแฟ้น แต่มีลกัษณะ “Quasi-Group” หรือ “Near-Group” การกล่าวถึงกลุ่มหรือ
วฒันธรรมยอ่ย มีความหมายดงัน้ี 

2.1)   สมาชิกในกลุ่มมีการพบปะสังสรรคก์นับ่อยและใกลชิ้ดกบัความสัมพนัธ์กบั
กลุ่มอ่ืนๆ 

2.2)  วถีิชีวติและความเช่ือของกลุ่มมีลกัษณะเฉพาะบางประการ ซ่ึงแตกต่างจาก
กลุ่มสังคมอ่ืนๆ 

2.3) มีความคิดวา่ตนเองเป็นสมาชิกของกลุ่มท่ีมีลกัษณะเฉพาะตวัและคนอ่ืนๆ ใน
สังคมก็มีความเห็นในทาํนองเดียวกนั 

3) การตดัสินพฤติกรรมโดยอตัวสิัย (Subjective behavior judgment) คือ การให้
ความหมายเชิงอตัวสิัย ซ่ึงทั้งผูท่ี้เก่ียวขอ้งและไม่เก่ียวขอ้งต่อพฤติกรม บุคคล และบทบาทท่ีแสดง
ความหมายในเชิงอตัวสิัยน้ี หมายความวา่ สถานการณ์หรือพฤติกรรมท่ีบุคคลกระทาํไดรั้บการ
ตีความวา่เป็นการรักเพศเดียวกนัหรือไม่ ไม่มีคุณลกัษณะทัว่ไปใดท่ีนาํมาตดัสินวา่เราเป็นคน
ประเภทไหนหรือกาํลงัทาํอะไร แต่ข้ึนอยูก่บัการใหนิ้ยามและการตดัสินใจ ซ่ึงแตกต่างกนัไป ในแต่
ละสถานท่ีจากระยะเวลาหน่ึงสู่ระยะเวลาหน่ึง ดงันั้น การมีพฤติกรรมรักเพศเดียวกนัไม่จาํเป็นตอ้ง
ควบคู่ไปกบัการใหค้วามหมายพฤติกรรมนั้นวา่เป็นรักเพศเดียวกนั 

4) ความพึงพอใจทางเพศ (sexual preference) นัน่คือ ภายใตส้ถานการณ์ท่ีมีอิสระใน
การเลือกบุคคลมีความรู้สึกชอบพอหรือตอ้งการความรัก ความพอใจจากเพศเดียวกนัหรือเพศตรง
ขา้ม การเลือกบุคคลเพศเดียวกนั แสดงวา่มีแนวโนม้นาํทางเพศแบบรักเพศเดียวกนั 

5) ความรู้สึกต่ืนตวัทางเพศ (sexual arousal) เร่ืองทางกายภาพก็มีความสาํคญั การท่ี
บุคคลรู้สึกต่ืนตวัทางเพศโดยผูช้ายหรือผูห้ญิง เป็นส่ิงท่ีประกอบใหภ้าพของการรักเพศเดียวกนั มี
ความสมบูรณ์ข้ึน ผูท่ี้รู้สึกต่ืนตวัทางเพศโดยคนเพศเดียวกนั (homoerotic) ถือวา่เป็นผูรั้กเพศ
เดียวกนั 

6) การใหนิ้ยามโดยสาธารณะ (public definition) คือ การท่ีถูกสังคมตีตราหรือไม่ 
การท่ีสังคมรับรู้วา่เป็นพวกรักเพศเดียวกนักบัการท่ีสามารถปกปิดเอาไวไ้ดน้ั้น มีผลต่อการดาํเนิน
ชีวติของบุคคลต่างกนั ผูท่ี้ถูกประทบัตราวา่เป็นคนรักเพศเดียวกนัอาจสามารถดาํเนินชีวติไดอ้ยา่ง
คนทัว่ไป ซ่ึงมีอิทธิพลต่อการใหอ้ตัลกัษณ์และการใหนิ้ยามตนเอง 
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กล่าวโดยสรุป ไม่มีมิติใดเพียงประการเดียวท่ีทาํใหต้ดัสินใจไดว้า่คนๆนั้นหน่ึงเป็นผู ้
รักเพศเดียวกนัหรือไม่ การเป็นคนรักเพศเดียวกนัเป็นไปไดห้ลายทางและมิติเหล่าน้ีไม่จาํเป็นตอ้ง
พบทุกมิติในตวับุคคลเดียวแต่ละคนอาจเป็นผูรั้กเพศเดียวกนัในมิติหน่ึงแต่ไม่ไดเ้ป็นมิติอ่ืนก็ได ้
นอกจากน้ีมิติต่างๆท่ีพบในบุคคลในช่วงเวลาหน่ึงอาจมีการเปล่ียนแปลงไปในอีกช่วงเวลาหน่ึงก็ได ้
ไม่มีส่ิงใดท่ีแน่นอนตายตวัเก่ียวกบัการยดึมัน่ผกูพนัทางเพศ (Sexual commitment) ของบุคคล
เกณฑเ์หล่าน้ีเป็นเพียงแนวทางการพรรณนาความซบัซอ้นของการยดึมัน่ผกูพนัเหล่าน้ีเท่านั้น (กทัลี 
มโนวงศ ์2530 : 55) 
 

งานวจัิยทีเ่กีย่วข้อง 
 
ในการศึกษาคร้ังน้ีไดท้าํการศึกษาคน้ควา้จากรายงานการวจิยัต่างๆท่ีเก่ียวขอ้งดงัน้ี 
ประสพชยั พสุนนท ์นภนนท์  หอมสุด ณฐัฐา แสงสุขเอ่ียม วารีพร วรีะนรพานิช และ        

วชุิดา มานตันนัท์  (2553 : บทคดัยอ่) ศึกษาเร่ืองการวเิคราะห์ปัจจยัท่ีมีผลต่อการบูชาส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิ
ของผูป้ระกอบการร้านคา้ปลีก ในเขตอาํเภอเมือง จงัหวดัราชบุรี  จากผลการศึกษาพบวา่ ผูค้นส่วน
ใหญ่นิยมบูชา นางกวกั ส่ิงของท่ีใชบู้ชา คือ ธูปเทียน และดอกไม ้ส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิจะไดรั้บมาจากวดั มี
ความเช่ือวา่ การบูชาส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิจะทาํใหค้า้ขายดีมีกาํไรคนท่ีแนะนาํส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิให ้คือ ญาติพี่นอ้ง 
นอกเหนือจากส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิแลว้ ส่ิงท่ีเช่ือถือ คือ คุณความดีของตนเอง สถานท่ีท่ีเก็บรักษาส่ิง
ศกัด์ิสิทธ์ิ คือ สถานประกอบการ ผลท่ีเช่ือวา่ไดรั้บจากการบูชาส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิ คือ ลูกคา้เพิ่มข้ึน และ 
หลกัท่ีใชใ้นการบริหารธุรกิจนั้นประกอบกนัระหวา่ง หลกัวชิาการกบัความเช่ือในส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิ 

ประสพชยั พสุนนท ์และ กาญจนา วสูิตรสกุลศกัด์ิ (2553 : บทคดัยอ่) ศึกษาเร่ืองปัจจยั
และพฤติกรรมการเช่าหลวงปู่ ทวด ณ วดัหว้ยมงคล จงัหวดัประจวบคีรีขนัธ์ จากผลการศึกษาพบวา่
มีปัจจยัการเช่าบูชาหลวงปู่ ทวด 7 ปัจจยั คือ ปัจจยัดา้นกระบวนการ บุคลากร และกายภาพ ดา้น
ความเช่ือ/ความศรัทธา ดา้นผลิตภณัฑ ์ดา้นส่งเสริมการตลาด ดา้นราคา ดา้นพาณิชยอิ์เล็กทรอนิคส์ 
และดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย ดา้นพฤติกรรมผูเ้ช่าบูชาใชเ้งินในการเช่าบูชานอ้ยกวา่ 1,000 บาท 
โดยเช่าคร้ังละ 1-3 องค ์มีวตัถุประสงคใ์นการเช่าเพื่อนาํมาบูชา มีการเช่าบูชาพระเหรียญมากท่ีสุด 
นกจากน้ี ยงัพบวา่ผูเ้ช่าบูชาไม่เคยเขา้ร่วมพิธีปลุกเสกวตัถุมงคลของหลวงปู่ ทวด และการจดักลุ่ม     
ผูเ้ช่าท่ีเช่าหลวงปู่ ทวดแบ่งเป็น 3 กลุ่ม คือ 1) กลุ่มผูเ้ช่าบูชาท่ีเนน้ราคาและพาณิชยอิ์เล็กทรอนิคส์       
2) กลุ่มผูเ้ช่าบูชาท่ีเนน้ส่วนประสมทางการตลาด และ3) กลุ่มผูเ้ช่าบูชาท่ีเนน้พุทธคุณของหลวงปู่ ทวด 

ประสพชยั พสุนนท ์และ กานติมา วริิยวฒิุไกร (2553 : บทคดัยอ่) ศึกษาเร่ืองปัจจยัและ
พฤติกรรมการบูชาพระพิฆเนศวรของนกัศึกษา มหาวทิยาลยัศิลปากร วทิยาเขตสารสนเทศเพชรบุรี 
จากผลการศึกษาพบวา่มีปัจจยัการบูชาพระพิฆเนศวร 5 ปัจจยั คือ ดา้นความศกัด์ิสิทธ์ิ ดา้นความเช่ือ 
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ดา้นความนิยมของผูบู้ชา ดา้นพิธีกรรม และดา้นสภาพแวดลอ้ม ดา้นพฤติกรรมผูบู้ชาพระพิฆเนศวร
มีวตัถุประสงคใ์นการบูชาพระพิฆเนศวรเพื่อความเป็นสิริมงคลต่อชีวติ โดยบูชาพระพิฆเนศวร
เดือนละคร้ัง ส่ิงท่ีนาํมาบูชาพระพิฆเนศวรส่วนใหญ่ คือ ดอกไม้ /พวงมาลยั และยงัพบวา่ ผูบู้ชาเคย
บนบาลกบัพระพิฆเนศวร และไดบ้นบาลและขอพรจากพระพิฆเนศวรเร่ืองการเรียนมากท่ีสุด ส่ิงท่ี
นาํมาแกบ้นคือ ถวายดอกไม/้พวงมาลยั โดยไดรั้บอิทธิพลการบูชาพระพิฆเนศวรจากสถาบนั และมี
ความเช่ือวา่พระพิฆเนศวรเป็นเทพแห่งความสาํเร็จ และ การจดักลุ่มผูบู้ชาท่ีบูชาพระพิฆเนศวร
แบ่งเป็น 2 กลุ่ม คือ 1) กลุ่มผูบู้ชาท่ีนิยมพิธีกรรม 2) กลุ่มผูบู้ชาท่ีศรัทธาในพระพิฆเนศวร  

ประสพชยั พสุนนท์ นพวรรณ จนัทร์ศรี นรมน เจริญพร และปราณี กาญจนวสุิทธ์ิ  
(2553 : บทคดัยอ่) ศึกษาเร่ืองเซียนเต่าเขยา่ดวง  : การจดักลุ่มลูกคา้ตามปัจจยัท่ีส่งผลต่อการเลือกใช้
บริการดูดวง จากผลการศึกษาพบวา่กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่นิยมบูชานางขวกั ส่ิงของท่ีใชบู้ชา  คือ 
ธูปเทียน และดอกไม ้ส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิจะไดรั้บมาจากวดั นอกเหนือจากส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิแลว้ส่ิงท่ีเช่ือถือ  คือ 
คุณความดีของตนเอง  สถานท่ีท่ีเก็บรักษาส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิ  คือ สถานท่ีประกอบการ  ผลท่ีเช่ือวา่ไดรั้บ
จากการบูชาส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิ  คือ ลูกคา้เพิ่มข้ึน และ หลกัการท่ีใชใ้นการบริการธุรกิจนั้นประกอบกนั
ระหวา่ง หลกัวชิาการกบัความเช่ือในส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิ  ขณะท่ีการวเิคราะห์องคป์ระกอบหลกั  พบวา่ 
สามารถแบ่งปัจจยั  20 ปัจจยัไดเ้ป็น 5 องคป์ระกอบ คือ ความเช่ือพื้นฐาน  ฐานะทางการเงิน  การ
ตดัสินใจ ความสาํเร็จในชีวติ และ การคุม้ครองป้องกนัภยั 

ประสพชยั พสุนนท์ วรุิฬห์ ทรัพยดี์มีเจริญ  ศรัณย์ ศรีเมฆ และศิวกร เลิศพิบูลยกิ์จ 
(2553 : บทคดัยอ่ ) ศึกษาเร่ืองพฤติกรรมการเช่าบูชาพระเคร่ืองในเขตกรุงเทพมหานคร : จาก
การศึกษาพบวา่ 1) ผูเ้ช่าบูชาพระเคร่ืองส่วนใหญ่เป็นเพศชาย อายอุยูใ่นระหวา่ง 25-40 ปี สถานภาพ
สมรสแลว้ สาํเร็จการศึกษาในระดบัปริญญาตรี มีภูมิละเนาอยูใ่นภาคกลาง ประกอบอาชีพเป็น
พนกังานเอกชน มีรายไดต่้อเดือนประมาณ 10,000-24,00 บาท รู้จกัตลาดพระเคร่ืองจากการพดูคุย
กบับุคคลรอบตวั โดยเฉล่ียมา 2-3เดือนคร้ัง เช่าพระเคร่ืองนาํมาบูชาบนห้ิงพระหรือพกติดตวั 
ประเภทพระเคร่ืองท่ีมีสะสมโดยมากเป็นพระเหรียญและเคร่ืองรางของขลงัเป็นตระกรุด ค่าเช่าบูชา
แต่ละคร้ังอยูต่ ํ่ากวา่ 1,000 บาท มีความสนใจในการบูชาพระเคร่ืองอยูใ่นระดบัในงานอดิเรก และ
ไม่เคยเขา้ร่วมงานประกวดพระเคร่ือง 2) ปัจจยัท่ีมีผลต่อการเช่ามากท่ีสุด คือ ดา้นบุคคล ถดัมาคือ 
ดา้นความเช่ือส่วนบุคคล ดา้นภาพลกัษณ์ ดา้นสินคา้ ดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย ดา้นกระบวนการ 
ดา้นการส่งเสริมการขาย และดา้นราคา ตามลาํดบั 3) เม่ือเปรียบเทียบความแตกต่างของปัจจยัส่วน
ประสมทางการตลาดดา้ยปัจจยัประชากรศาสตร์ท่ีต่างกนั พบวา่ ปัจจยัดา้นราคา การส่งเสริมการ
ขาย กระบวนการ บุคลากร และความเช่ือส่วนบุคคล มีความต่างกนั เม่ือระดบัการศึกษา อาชีพ และ
พื้นท่ีในการเลือกเช่าบูชา มีความแตกต่างกนั ท่ีระดบันยัสาํคญั 0.05 
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พิทกัษ ์ศิริวงศ ์ ภราไดย แสงสวสัด์ิ  ปัญญา แซ่ตั้ง  และรัตนา ทรัพยส์งวน (2553 : 
บทคดัยอ่ ) ศึกษาเร่ืองอตัลกัษณ์ทางเพศของกลุ่มชายรักชาย มหาวทิยาลยัศิลปากร วทิยาเขต
สารสนเทศเพชรบุรี เป็นการศึกษาเชิงคุณภาพ ดว้ยวธีิการสัมภาษณ์ระดบัลึก เพื่อตอบคาํถามท่ีวา่อตั
ลกัษณ์ทางเพศของกลุ่มชายรักชายของนกัศึกษาคณะวทิยาการจดัการ มหาวทิยาลยัศิลปากร วทิยา
เขตสารสนเทศเพชรบุรี เป็นอยา่งไร พวกเขาดาํรงอตัลกัษณ์ ระบบความสัมพนัธ์ทางสังคม และมี
โลกมศัน์ในความเป็นเพศของพวกเขาอยา่งไร ผลการศึกษาพบวา่กลุ่มนกัศึกษาชายรักชายใน
มหาวทิยาลยัมี 3 รูปแบบ คือกลุ่ม เกยคิ์ง เกยค์วนี และเกยโ์บท๊ เป็นกลุ่มท่ีมีความตอ้งการทางเพศ
หรือมีรสนิยมทางเพศชายดว้ยกนั มีพฤติกรรมทางเพศท่ีเป็นลกัษณะเฉพาะกลุ่ม การท่ีสังคม
คาดหวงัในการแสดงออกของเพศชายตามบรรทดัฐานของสังคมทาํใหช้ายรักชายบางคนไม่กลา้ท่ี
เปิดเผย แสดงออกในความเป็นชายรักชายของตน ตอ้งปิดบงัตวัอยูใ่นเงามืดของสังคม ระบบ
ความสัมพนัธ์ทางสังคมท่ีกลุ่มชายรักชายมีต่อเพศอ่ืนๆนั้น พบวา่พวกเขาไม่มีอคติในการเลือกคบ
หากบัเพื่อนต่างเพศ หรือเพศทางเลือกอ่ืนๆ แต่กลวัวา่เพศอ่ืนๆจะมีอคัติทางเพศกบัเพศ และ
การศึกษาโลกทศัน์ของนกัศึกษากลุ่มชายรักชายนั้นพบวา่พวกเขารู้ตวัดีวา่เป็นเพศทางเลือกท่ี
สังคมไทยยงัไม่ยอมรับ การเปิดเผยตนเองกบัครอบครัวและสังคมยงัทาํไม่ไดม้ากนกั เน่ืองจาก
ครอบครัวยงัคาดหวงัใหพ้วกเขามีรสนิยมและการแสดงออกทางเพศจากคุณลกัษณะความเป็นเพศ
ชายของสังคม ทาํใหไ้ม่มีอิสระในการแสดงออก หรือการเปิดเผยทางเพศไดต้ามความตอ้งการ 

นที ธีระโรจนพงษ ์( 2551 : บทคดัยอ่) การคน้ควา้แบบอิสระเร่ือง  ความสนใจทาง
การเมืองของกลุ่มชายรักชาย (เกย)์ มีวตัถุประสงคเ์พื่อศึกษาความสนใจทางการเมืองไทยของชายรัก
ชาย (เกย์) และปัจจยัท่ีมีผลต่อความสนใจทางการ  เมืองของชายรักชาย  (เกย์) โดยใชก้รอบแนวคิด
เก่ียวกบัอตัลกัษณ์ทางเพศของเกยแ์ละกระเทย  กบัแนวความคิดเก่ียวกบัการเมือง  ขอบเขตของ
การศึกษาคร้ังน้ี คือ ศึกษาจากกลุ่มชายรักชาย  (เกย)์ ท่ีเป็นสมาชิกอยูใ่นองคก์รเกยจ์าํนวน  4 องคก์ร 
ในอาํเภอเมืองเชียงใหม่  ระหวา่งเดือนตุลาคม  2550 จาํนวน  315 คน ตวัแปรอิสระไดแ้ก่  อายุ  
ภูมิลาํเนา ระยะเวลาท่ีอาศยัอยูใ่นจงัหวดัเชียงใหม่ อาชีพ รายได ้การศึกษา ประเภทของเกย์  และการ
เป็นสมาชิกองคก์รทางสังคม ตวัแปรตาม คือ ความสนใจทางการเมืองของกลุ่มชายรักชาย  แบ่งเป็น 
3 กลุ่ม คือ การติดตามข่าวสารบา้นเมือง การมีส่วนร่วมทางการเมือง และการมีบทบาททางการเมือง  
สถิติท่ีใชใ้นการวเิคราะห์ขอ้มูล  ไดแ้ก่  การแจกแจง ความถ่ี  ร้อยละ  ค่าเฉล่ีย  และส่วนเบ่ียงเบน
มาตรฐาน เพื่อการพรรณนาขอ้มูลส่วนบุคคลและใชส้ถิติ การทดสอบไควสแคว์  (χ2-Test) เพื่อหา
ความสัมพนัธ์และค่าความเป็นอิสระของปัจจยัท่ีมีผลต่อความสนใจทางการเมืองของกลุ่มชายรัก
ชาย (เกย)์ ในอาํเภอเมืองเชียงใหม่ ผลการวเิคราะห์ขอ้มูลท่ีไดจ้ากการศึกษาคน้ควา้แบบอิสระคร้ังน้ี
สามารถกล่าวโดยสรุปไดว้า่ 

1) ความสนใจทางการเมืองของกลุ่มชายรักชาย (เกย)์ ในอาํเภอเมืองเชียงใหม่ 
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- ชายรักชาย  (เกย)์ ในอาํเภอเมืองเชียงใหม่ มีความสนใจทางการเมืองพอสมควร 
ซ่ึงส่วนใหญ่ไดรั้บข่าวสารทางการเมืองจากส่ือโทรทศัน์ 

- ชายรักชาย  (เกย)์ ในเภอเมืองเชียงใหม่ มีส่วนร่วมทางการเมืองในระดบัปาน
กลาง ส่วนการไปใชสิ้ทธิเลือกตั้งเป็นการมีส่วนร่วมทางการเมืองระดบัสูงสุด 

- ชายรักชาย  (เกย์) ในอาํเภอเมืองเชียงใหม่  มีบทบาทในทางการเมืองในระดบั
ปานกลางแต่จะสูงในเร่ือง การเรียกร้องสิทธิและการร่วมมือคดัคา้นการปฏิบติัต่อชายรักชาย (เกย)์ 
ของสังคมอยา่งไม่เป็นธรรม ส่วนความคิดท่ีจะเขา้ไปทาํงานการเมืองยงัมีระดบัตํ่าอยู ่

2) การศึกษาเป็นปัจจยัสาํคญัท่ีสุดต่อความสนใจทางการเมืองของชายรักชาย (เกย)์ 
ในอาํเภอเมืองเชียงใหม่ 
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บทที ่3 
วธีิด าเนินการวจัิย 

  
การวจิยัเร่ือง “พฤติกรรมและปัจจยัท่ีส่งผลต่อการบูชาส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิของนกัศึกษากลุ่ม

ชายรักชาย มหาวทิยาลยัศิลปากร ” เป็นงานวจิยัเชิงสาํรวจ ( Survey Research) โดยมีวตัถุประสงค ์
คือ 1) เพื่อศึกษาพฤติกรรมการบูชาส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิของนกัศึกษากลุ่มชายรักชาย มหาวทิยาลยัศิลปากร  
2) เพื่อวเิคราะห์ปัจจยัส่วนผสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อการบูชาส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิของนกัศึกษากลุ่มชายรัก
ชาย มหาวทิยาลยัศิลปากร และ 3) เพื่อเปรียบเทียบความแตกต่างปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดใน
การบูชาส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิของนกัศึกษากลุ่มชายรักชาย มหาวทิยาลยัศิลปากร เม่ือปัจจยัดา้น
ประชากรศาสตร์แตกต่างกนั โดยมุ่งหาคาํตอบเก่ียวกบัปัจจยัการบูชาส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิของนกัศึกษากลุ่ม
ชายรักชาย มหาวทิยาลยัศิลปากร สาํหรับบทน้ีจะกล่าวรายละเอียดวธีิดาํเนินการวจิยั 

 
ระเบียบวธีิวจัิย 

 
การวจิยัคร้ังน้ีเป็นการวจิยัเชิงปริมาณ โดยเนน้การเก็บรวมรวมขอ้มูลจากการสาํรวจ

นกัศึกษากลุ่มชายรักชาย  เพื่อวเิคราะห์ พฤติกรรมและปัจจยัท่ีส่งผลต่อการบูชาส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิของ
นกัศึกษากลุ่มชายรักชาย มหาวทิยาลยัศิลปากร  ซ่ึงเป็นประชากรเป้าหมายของการวจิยั ผลจากการ
สาํรวจขอ้มูลจะใชใ้น การวเิคราะห์และแสดงผลการวจิยัเป็นค่าความถ่ี  ร้อยละ วเิคราะห์ปัจจยัการ
บูชาส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิของนกัศึกษากลุ่มชายรักชาย  และจดักลุ่มผูบู้ชาตามปัจจยั  และใชแ้บบสอบถาม
เป็นเคร่ืองมือในการวจิยัท่ีผูว้จิยัสร้างข้ึน ในการเก็บรวบรวมขอ้มูล จากนั้นผูว้จิยั ทาํการวจิยั ให้
เป็นไปตามวตัถุประสงคข์องการวจิยั  

 
ประชากร 

 
ประชากรท่ีใชใ้นการศึกษา คือ นกัศึกษา กลุ่มชายรักชาย มหาวทิยาลยัศิลปากร ทั้ง 5 

วทิยาเขต ไดแ้ก่ วทิยาเขตวงัท่ีพระ วทิยาเขตพระราชวงัสนามจนัทร์ สาํนกัอธิการบดีตล่ิงชนั วทิยา
เขตสารสนเทศเพชรบุรี และศูนยบ์างรัก มีทั้งหมด 13 คณะ 1 วทิยาลยั ไดแ้ก่ คณะจิตรกรรม
ประติมากรรมและภาพพิมพ์  คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์   คณะโบราณคดี  คณะมณัฑนศิลป์  คณะ 
อกัษรศาสตร์  คณะศึกษาศาสตร์  คณะวทิยาศาสตร์  คณะเภสัชศาสตร์  คณะวศิวกรรมศาสตร์และ
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เทคโนโลยอุีตสาหกรรม   คณะสัตวศาสตร์และเทคโนโลยกีารเกษตร   คณะดุริยางคศาสตร์   คณะ
วทิยาการจดัการ คณะเทคโนโลยสีารสนเทศและการส่ือสาร และวทิยาลยันานาชาติ จาํนวน 400 คน 

 
ขนาดตัวอย่างและการสุ่มตัวอย่าง 

 
ผูว้จิยัไดท้าํการสุ่มกลุ่มตวัอยา่ง โดยคาํนวณจากจาํนวนกลุ่มนกัศึกษากลุ่มชายรักชาย

ในมหาวทิยาลยัศิลปากร การกาํหนดกลุ่มตวัอยา่งตามแนวทางของ Yamane (ประสพชยั พสุนนท ์
2553) ท่ีระดบัความเช่ือมัน่ 95% ซ่ึงไดข้นาดกลุ่มตวัอยา่งเท่ากบั 400 คน โดยใชก้ารสุ่มตวัอยา่ง
แบบสะดวก และทาํการสุ่มแบบเจาะจงเฉพาะนกัศึกษามหาวทิยาลยัศิลปากรกลุ่มชายรักชาย  

 
เคร่ืองมือทีใ่ช้ในการวจัิย 

 
เคร่ืองมือในการเก็บรวบรวมขอ้มูล เป็นแบบสอบถามท่ีผูว้จิยัสร้างข้ึนเองประกอบดว้ย 

4 ส่วน รายละเอียดแสดงในภาคผนวก  
ส่วนท่ี 1 ลกัษณะประชากร จาํนวน  9 ขอ้ เป็นคาํถามปลายปิดในแต่ละขอ้เลือกเพียง

คาํตอบเดียวไดแ้ก่ เพศ ชั้นปี ท่ีกาํลงัศึกษา คณะวชิา  วทิยาเขต  รายไดต่้อเดือน เกรดเฉล่ียสะสม  
สถานะภาพ รายไดพ้ิเศษ และโรคประจาํตวั 

ส่วนท่ี 2 พฤติกรรมและปัจจยัท่ีส่งผลต่อการบูชาส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิของนกัศึกษากลุ่มชายรัก
ชาย มหาวทิยาลยัศิลปากร ไดมี้การทบทวนมาจาก แนวคิดเก่ียวกบัความเช่ือ  และแนวคิดเก่ียวกบั
พฤติกรรม จาํนวน 15 ขอ้ ไดแ้ก่ ส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิท่ีนบัถือ วตัถุประสงคใ์นการบูชาส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิ  ความ
บ่อยในการบูชา ส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิ  ส่ิงท่ีนาบูชา ส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิ  พฤติกรรมการบนบาล เร่ืองท่ีบนบาล วธีิแก้
บน พรท่ีขอจากพระส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิ  รู้จกัส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิจากแหล่งใด อิทธิพลการบูชา ส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิ  ความ
คิดเห็นกบัของสะสมท่ีเก่ียวกบั ของสะสม  การไปเคารพองค์ ส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิ  ความเช่ือเก่ียวกบั ส่ิง
ศกัด์ิสิทธ์ิ  โอกาสในการบูชา ส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิ  และจาํนวนธูปท่ีใชใ้นการบูชา ซ่ึงในแต่ละขอ้จะแสดง
พฤติกรรมของการบูชาแตกต่างกนัไป โดยผูต้อบแบบสอบถามสามารถเลือกพฤติกรรมของการบูชา
ไดม้ากกวา่ 1 ขอ้  

ส่วนท่ี 3 ปัจจยัการบูชา ส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิ ผูว้จิยัไดส้ร้างแบบสอบถามปัจจยัการบูชาส่ิง
ศกัด์ิสิทธ์ิของนกัศึกษากลุ่มชายรักชาย จากกรอบแนวความคิดทางดา้นส่วนประสมทางการตลาด
บริการ 7P’s ไดแ้ก่ อิทธิฤทธ์ิปาฏิหาริยข์ององค์ ส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิ  ความสง่างามของ ส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิ ความ
สะอาดของสถานท่ี ความศกัด์ิสิทธ์ิ ความสะดวกสบายในการเดินทาง ค่าใชจ่้ายในการบูชา ความมี
ช่ือเสียงส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิ  ความเช่ือในการบูชาส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิ  ส่ิงอาํนวยความสะดวกในการบูชา เช่น ธูป 
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เทียน  จาํนวนผูค้นท่ีไปบูชา และทศันียภาพรอบๆ ส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิ เป็นตน้  ในแต่ละปัจจยัใหผู้ต้อบ
แบบสอบถามใหค้ะแนนความสาํคญัในแต่ละขอ้ท่ีผูบู้ชาใชใ้นการพิจารณาและส่งผลต่อการ
ตดัสินใจบูชาส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิ โดยมีคะแนนความสาํคญัจากนอ้ยท่ีสุดถึงคะแนนความสาํคญัมากท่ีสุด 

ส่วนท่ี 4 ขอ้เสนอแนะ ซ่ึงเป็นคาํถามปลายเปิดใหผู้ท่ี้ตอบแบบสอบถามสามารถแสดง
ความคิดเห็นและนาํความคิดเห็นนั้นมาพิจารณาเพื่อทาํการปรับปรุงและแกไ้ขต่อไป 

 
การทดสอบเคร่ืองมือการวจัิย 

 
ในการสร้างเคร่ืองมือวจิยัมีขั้นตอนในการดาํเนินการดงัน้ี 
1. ทบทวนวรรณกรรมเพื่อศึกษาแนวคิด ทฤษฎี และผลงานวจิยั จากหนงัสือ วารสาร 

และบทความท่ีเก่ียว ขอ้งกบัความเช่ือและการบูชาส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิของนกัศึกษากลุ่มชายรักชาย  เพื่อ
กาํหนดประเด็นและสร้างกรอบแนวคิดการวจิยั 

2. ร่างแบบสอบถามใหเ้ป็นไปตามวตัถุประสงคท์างการวจิยั โดยใชส่้วนประสมทาง
การตลาด (7 P’s) เป็นแนวทางในการสร้างแบบสอบถาม ทั้งในส่วนท่ีเป็นพฤติกรรมและปัจจยัท่ี
ส่งผลต่อการบูชาส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิของนกัศึกษากลุ่มชายรักชาย  โดยพิจารณาถึงความถูกตอ้งของเน้ือหา
และภาษาท่ีใช ้  

3. นาํแบบสอบถามท่ีร่างข้ึนใหแ้ก่ผูท้รงคุณวุ ฒิพิจารณาจาํนวน 4 ท่าน  ในดา้น
พฤติกรรมศาสตร์ สังคมศาสตร์ จิตวทิยา และการตลาด เพื่อพิจารณาในดา้นความถูกตอ้ง ( Validity) 
ของแบบสอบถาม โดยเลือกเฉพาะขอ้คาํถามท่ีมีค่าดชันีความสอดคลอ้งของคาํถามแต่ละขอ้กบั
วตัถุประสงค ์(Index of Item Objective Congruence: IOC) มากกวา่ 0.50    

4. นาํแบบสอบถามท่ีผา่นการปรับปรุงจากผูเ้ช่ียวชาญไปทดสอบกบั กลุ่มชายรักชาย 
ในอาํเภอหวัหิน  จาํนวน 40 คน พบวา่ แบบสอบถามมีค่าความเช่ือ ( Reliability) ของสัมประสิทธ์ิ
แอลฟาคอนบาค ( Cronbach’s Alpha) มีค่าเท่ากบั 0.933 ซ่ึงมีค่าเขา้ใกล ้ 1 แสดงวา่ แบบสอบถามมี
ความเช่ือมัน่สูง (สรชยั พิสารบุตร เสาวรส ใหญ่สวา่ง และปรีชา อศัวเดชานุกร, 2549)  

5. นาํแบบสอบถามท่ีผา่นการตรวจสอบความถูกตอ้งและความเช่ือมัน่ ไปเก็บ
รวบรวมขอ้มูลภาคสนามท่ีมหาวทิยาลยัศิลปากร โดยเก็บกลุ่มตวัอยา่งท่ีเป็นกลุ่มชายรักชาย จาํนวน 
400 ชุด โดยดาํเนินการเก็บขอ้มูลระหวา่งวนัท่ี 13 - 31 สิงหาคม 2554  
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วธีิการวเิคราะห์ข้อมูล 
 
ขอ้มูลท่ีไดจ้ากการตอบแบบสอบถามกลุ่มตวัอยา่ง  400 คน นาํมาวเิคราะห์ประมวลผล

ดว้ยโปรแกรมสาํเร็จรูปทางสถิติ SPSS (Statistical Package for Social Science) สาํหรับค่านยัสาํคญั
ทางสถิติท่ีใชใ้นการวเิคราะห์ขอ้มูลในคร้ังน้ีกาํหนดไวท่ี้ระดบั 0.05 เม่ือวเิคราะห์แลว้ผูว้จิยันาํมา
เสนอผลการศึกษาโดยเสนอขอ้มูลเชิงพรรณนา แสดงค่าของขอ้มูลดงัน้ี 
 
1.  ลกัษณะประชากร  

ลกัษณะประชาก ร ไดแ้ก่ เพศ ชั้นปีท่ีกาํลงัศึกษา คณะวชิา  วทิยาเขต  รายไดต่้อเดือน 
เกรดเฉล่ียสะสม สถานะภาพ รายไดพ้ิเศษ และโรคประจาํตวั  โดยการคาํนวณหาค่าสถิติ คือ ค่าร้อย
ละ(Percentage ; %) 
 
2.  พฤติกรรมการบูชาส่ิงศักดิ์สิทธ์ิของนักศึกษากลุ่มชายรักชาย มหาวทิยาลยัศิลปากร   

พฤติกรรมการบูชา ส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิ ของนกัศึกษา กลุ่มชายรักชาย มหาวทิยาลยั  ซ่ึง มี
พฤติกรรมของการบูชาท่ีแตกต่างกนั  โดยทาํการศึกษาจากแนวคิดเก่ียวกบัความเช่ือ และแนวคิด
เก่ียวกบัพฤติกรรม โดยการคาํนวณหาค่าสถิติ คือ ค่าร้อยละ (Percentage : %)  
 
3.  ปัจจัยการบูชาส่ิงศักดิ์สิทธ์ิของนักศึกษากลุ่มชายรักชาย มหาวทิยาลยัศิลปากร 

ปัจจยัทางการตลาดบริการ 7P’s ท่ีส่งผลต่อการบูชา ส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิของนกัศึกษากลุ่มชาย
รักชาย มหาวทิยาลยัศิลปากร โดยผูต้อบแบบสอบถามพิจารณาความสาํคญักบัรายละเอียดของปัจจยั
แต่ละดา้น ทั้งน้ี กาํหนดคะแนนความสาํคญัในการพิจารณาปัจจยัทางการตลาด ซ่ึงแบ่งเป็น 5 ระดบั
ตามแนวทางของลิเกิร์ต (Likert Type Scale) (อา้งถึงในประสพชยั พสุนนท,์ 2553) รายละเอียดดงัน้ี 

 นอ้ยท่ีสุด ค่าคะแนนเท่ากบั  1 คะแนน 
 นอ้ย  ค่าคะแนนเท่ากบั 2 คะแนน  
 ปานกลาง ค่าคะแนนเท่ากบั  3 คะแนน  
 มาก  ค่าคะแนนเท่ากบั  4 คะแนน  
 มากท่ีสุด ค่าคะแนนเท่ากบั  5 คะแนน  
โดยการคาํนวณหาค่าสถิติ ไดแ้ก่ ค่าเฉล่ีย (Mean) และค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน 

(Standard deviation : SD) สาํหรับการวดัระดบัความสาํคญัในแต่ละปัจจยัทางการตลาดท่ีมีผลต่อ
การบูชาส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิของนกัศึกษากลุ่มชายรักชาย มหาวทิยาลยัศิลปากร  
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4.  สถิติทีใ่ช้ในการวเิคราะห์ข้อมูล  
4.1 สถิติพรรณนา คือ ร้อยละ (Percentage) ค่าเฉล่ีย ( ) และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน 

(SD) ในการบรรยายพฤติกรรมและปัจจยัท่ีมีผลต่อการบูชาส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิของนกัศึกษากลุ่มชายรักชาย  
4.2 ตวัสถิติ t (t-test for Independent Samples) และตวัสถิติ F (One-way ANOVA) 

เพื่อเปรียบเทียบปัจจยัทางการตลาดท่ีส่งผลต่อการบูชาส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิ จากลกัษณะทาง
ประชากรศาสตร์ท่ีต่างกนั ในกรณีท่ีปฏิเสธสมมติฐานหลกั ผูว้จิยัจะทาํการทดสอบรายคู่โดยการ
เปรียบเทียบพหุ (Multiple Comparison Test) ดว้ยวธีิค่าแตกต่างนยัสาํคญันอ้ยท่ีสุด (Least 
Significant Difference: LSD) ท่ีระดบันยัสาํคญั 0.05 และสาํหรับโปรแกรมสาํเร็จรูปท่ีใชใ้นการ
คาํนวณ คือ โปรแกรม SPSS  
 
5.  การแปรความหมายของค่าเฉลีย่ของปัจจัยการบูชาส่ิงศักดิ์สิทธ์ิของนักศึกษากลุ่มชายรักชาย 

มหาวทิยาลยัศิลปากร  
การวดัระดบัความสาํคญัในแต่ละปัจจยัทางการตลาดท่ีมีผลต่อการบูชาส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิ

ของนกัศึกษากลุ่มชายรักชาย มหาวทิยาลยัศิลปากร การแปรความหมายของค่าเฉล่ียของประเด็น
คาํถามเป็นขอ้ในแต่ละดา้นในแบบสอบถาม โดยใชเ้กณฑก์ารแปรความหมายตามแนวทางของ
ประสพชยั พสุนนท ์(2553) รายละเอียดดงัน้ี 

คะแนนเฉล่ียระหวา่ง 4.51 – 5.00 หมายความวา่ มีความเห็นในระดบัมากท่ีสุด 
 คะแนนเฉล่ียระหวา่ง 3.51 – 4.50 หมายความวา่ มีความเห็นในระดบัมาก 
คะแนนเฉล่ียระหวา่ง 2.51 – 3.50 หมายความวา่ มีความเห็นในระดบัปานกลาง 
คะแนนเฉล่ียระหวา่ง 1.51 – 2.50 หมายความวา่ มีความเห็นในระดบันอ้ย 
คะแนนเฉล่ียระหวา่ง 1.00 – 1.50 หมายความวา่ มีความเห็นในระดบันอ้ยท่ีสุด 

โดยจดัเรียงระดบัความสาํคญัจากมากท่ีสุดไปหานอ้ยท่ีสุด ปัจจยัท่ีไดค้ะแนนรวมนอ้ย
ท่ีสุดเป็นปัจจยัทางการตลาดท่ีส่งผลต่อการบูชาส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิของนกัศึกษากลุ่มชายรักชาย 
มหาวทิยาลยัศิลปากร นอ้ยท่ีสุด และปัจจยัท่ีไดค้ะแนนรวมมากท่ีสุดเป็นปัจจยัทางการตลาดท่ีส่งผล
ต่อการบูชาส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิของนกัศึกษากลุ่มชายรักชาย มหาวทิยาลยัศิลปากร มากท่ีสุด 
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บทที ่4 
ผลการวเิคราะห์ข้อมูล 

 
การศึกษาพฤติกรรมและปัจจยัท่ีส่งผลต่อการบูชาส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิของนกัศึกษากลุ่มชายรัก

ชาย มหาวทิยาลยัศิลปากร  คร้ังน้ีผูว้จิยัใชแ้บบสอบถามเป็นเคร่ืองมือในการเก็บรวบรวมขอ้มูลจาก
กลุ่มตวัอยา่งนกัศึกษา กลุ่มชายรักชาย ท่ีเป็นผูบู้ชา ส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิ มหาวทิยาลยัศิลปากร จาํนวน 400 
คน จากนั้นนาํแบบสอบถามไปวเิคราะห์ประมวลผลขอ้มูลดว้ยโปรแกรมสาํเร็จรูปทางสถิติ SPSS 
(Statistical Package for Social Science) ผลท่ีไดจ้ากการศึกษาผูว้จิยันาํเสนอขอ้มูลดว้ยการบรรยาย
เชิงพรรณนาประกอบตารางอธิบายขอ้มูล  และการวเิคราะห์ขอ้มูลเชิงพหุ ( Multivariate Data 
Analysis) โดยผลการวเิคราะห์ขอ้มูลแบ่งออกเป็น 4 ตอน ดงัต่อไปน้ี 

ตอนท่ี 1 การวเิคราะห์ขอ้มูลเก่ียวกบัลกัษณะประชากรโดยการนาํขอ้มูลมาคาํนวณ
วเิคราะห์หาค่าสถิติโดยใชค้่าความถ่ี และค่าร้อยละ 

ตอนท่ี 2 การวเิคราะห์ขอ้มูลเก่ียวกบัพฤติกรรมการบูชา ส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิของนกัศึกษากลุ่ม
ชายรักชาย โดยการนาํขอ้มูลมาคาํนวณวเิคราะห์หาค่าสถิติโดยใชค้่าความถ่ี และค่าร้อยละ 

ตอนท่ี 3 การ พฤติกรรมและปัจจยัท่ีส่งผลต่อการบูชาส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิของนกัศึกษากลุ่ม
ชายรักชาย มหาวทิยาลยัศิลปากร  มีลกัษณะเป็นแบบมาตร าส่วนประมาณค่า (Rating Scale) โดยใช้
ค่าความถ่ี ค่าร้อยละ ค่าเฉล่ีย ( ) และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D.) 

ตอนท่ี 4 วเิคราะห์ค่า F-statistics และ T-statistics ท่ีส่งผลต่อ ปัจจยัทางการตลาด
บริการทั้ง 7 ดา้น 

 
ผลการวเิคราะห์ข้อมูล 

 
การวเิคราะห์ขอ้มูล ผูว้จิยัไดน้าํเสนอผลตามจุดประสงคข์องการวจิยั โดยแบ่งการ

นาํเสนอออกเป็น 4 ส่วน ตามลาํดบั ดงัน้ี 
 
ตอนที ่1 การวเิคราะห์ข้อมูลลกัษณะประชากร 

ผลการศึกษาลกัษณะประชากรของกลุ่มตวัอยา่งจาํนวน 400 คน มีรายละเอียด
ดงัต่อไปน้ี 
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1.1 เพศ  
 ผูบู้ชาส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิส่วนใหญ่เป็นกระเทย/ตุด๊ จาํนวน 232 คน คิดเป็นร้อยละ  58.00 

เป็นเกย ์จาํนวน 113 คน คิดเป็นร้อยละ 28.20 เป็นไบท ์จาํนวน 29 คน คิดเป็นร้อยละ 7.03 และเป็น
โบท๊ จาํนวน 26 คน คิดเป็นร้อยละ 6.50 รายละเอียดดงัตารางท่ี 1  
 
ตารางที ่1 จาํนวนและร้อยละของผูบู้ชาจาํแนกตามเพศ 

เพศ จ านวน (คน) ร้อยละ 
เกย ์ 113 28.2 

กระเทย/ตุด๊ 232 58.0 
ไบท ์ 29 7.3 
โบท๊ 26 6.5 
รวม 400 100.0 

 
1.2  ช้ันปี 
 ผูบู้ชาส่วนใหญ่กาํลงัศึกษาอยูช่ั้นปีท่ี 2 จาํนวน 119 คน คิดเป็นร้อยละ 29.80 

รองลงมา คือ ชั้นปีท่ี 3 จาํนวน 113 คน คิดเป็นร้อยละ 28.20 ชั้นปีท่ี 1 จาํนวน 77 คน คิดเป็นร้อยละ 
19.20 ชั้นปีท่ี 4 จาํนวน 70 คน คิดเป็นร้อนละ 17.60 และกลุ่มท่ีมีจาํนวนนอ้ยท่ีสุด คือ ผูบู้ชาท่ีกาํลงั
ศึกษาอยูช่ั้นปีท่ี 5 จาํนวน 21 คน คิดเป็นร้อยละ 5.20 รายละเอียดดงัตารางท่ี 2 

 
ตารางที ่2 จาํนวนและร้อยละของผูบู้ชาจาํแนกตามชั้นปี 

ช้ันปี จ านวน (คน) ร้อยละ 
ชั้นปีท่ี 1 77 19.2 
ชั้นปีท่ี 2 119 29.8 
ชั้นปีท่ี 3 113 28.2 
ชั้นปีท่ี 4 70 17.6 
ชั้นปีท่ี 5 21 5.2 
รวม 400 100.0 
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1.3  คณะวชิา 
 ผูบู้ชาส่วนใหญ่กาํลงัศึกษาอยูค่ณะ อกัษรศาสตร์ จาํนวน 79 คน คิดเป็นร้อยละ 

19.60 รองลงมา คือ คณะคณะวศิวกรรมศาสตร์และเทคโนโลยอุีตสาหกรรม  จาํนวน 61 คน คิดเป็น
ร้อยละ 15.30 คณะวทิยาการจดัการ จาํนวน 54 คน คิดเป็นร้อยละ 13.50 คณะวทิยาศาสตร์ จาํนวน 
42 คน คิดเป็นร้อยละ 10.30คณะศึกษาศาสตร์ จาํนวน 42 คน คิดเป็นร้อยละ 10.30 คณะสัตวศาสตร์
และเทคโนโลยกีารเกษตร  จาํนวน25 คน คิดเป็นร้อยละ 6.30 คณะเทคโนโลยสีารสนเทศและการ
ส่ือสาร จาํนวน 21 คน คิดเป็นร้อยละ 5.30 คณะเภสัชศาสตร์ จาํนวน 20 คน คิดเป็นร้อยละ 5.30 
คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ จาํนวน 14 คน คิดเป็นร้อยละ 3.50 วทิยาลยันานาชาติ จาํนวน 12 คน คิด
เป็นร้อยละ 3.00 คณะมณัฑนศิลป์ จาํนวน 8 คน คิดเป็นร้อยละ 2.00 คณะดุริยางคศ์าสตร์  จาํนวน 8 
คน คิดเป็นร้อยละ 2.00 และกลุ่มท่ีมีจาํนวนนอ้ยท่ีสุด คือ คณะ โบราณคดี และ คณะ จิตรกรรม
ประติมากรรมและภาพพิมพ ์จาํนวน 7 คน คิดเป็นร้อยละ 1.80 รายละเอียดดงัตารางท่ี 3 

 
ตารางที ่3 จาํนวนและร้อยละของผูบู้ชาจาํแนกตามคณะวชิา 

คณะวชิา จ านวน (คน) ร้อยละ 
คณะจิตรกรรมประติมากรรมและภาพพิมพ ์ 7 1.8 
คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ 14 3.5 
คณะโบราณคดี 7 1.8 
คณะมณัฑนศิลป์ 8 2.0 
คณะดุริยางคศ์าสตร์ 8 2.0 
วทิยาลยันานาชาติ 12 3.0 
คณะเทคโนโลยสีารสนเทศและการส่ือสาร 21 5.3 
คณะอกัษรศาสตร์ 79 19.6 
คณะศึกษาศาสตร์ 42 10.3 
คณะวทิยาศาสตร์ 41 10.3 
คณะเภสัชศาสตร์ 21 5.3 
คณะวทิยาการจดัการ 54 13.5 
คณะสัตวศาสตร์และเทคโนโลยกีารเกษตร 25 6.3 
คณะวศิวกรรมศาสตร์และเทคโนโลยอุีตสาหกรรม 61 15.3 

รวม 400 100.0 
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1.4  วทิยาเขต 
 ผูบู้ชาส่วนใหญ่กาํลงัศึกษาอยูว่ทิยาเขตพระราชวงัสนามจนัทร์ จาํนวน 232 คน คิด

เป็นร้อยละ 58.00 รองลงมาคือ วทิยาเขต สารสนเทศเพชรบุรี  จาํนวน 103 คน คิดเป็นร้อยละ 25.70 
วทิยาเขตวงัท่าพระ จาํนวน 36 คน คิดเป็นร้อยละ 9.00 วทิยาเขตสาํนกัอธิการบดีตล่ิงชนั  จาํนวน 21 
คน คิดเป็นร้อยละ 5.30 และกลุ่มท่ีมีจาํนวนนอ้ยท่ีสุด คือ ศูนยบ์างรัก จาํนวน 9 คน คิดเป็นร้อยละ 
2.0 รายละเอียดดงัตารางท่ี 4 
 
ตารางที ่4 จาํนวนและร้อยละของผูบู้ชาจาํแนกตามวทิยาเขต 

วทิยาเขต จ านวน (คน) ร้อยละ 
วงัท่าพระ 36 9,0 
สาํนกัอธิการบดีตล่ิงชนั 21 5.3 
ศูนยบ์างรัก 8 2,0 
พระราชวงัสนามจนัทร์ 232 58.0 
สารสนเทศเพชรบุรี 103 25.7 

รวม 400 100.0 
 
1.5  รายได้ 
 ผูบู้ชาส่วนใหญ่ มีรายได ้ 6,000-7,000 บาท จาํนวน 121 คน คิดเป็นร้อยละ 30.30 

รองลงมาคือ รายได ้7,001 บาทข้ึนไป จาํนวน 93 คน คิดเป็นร้อยละ 23.30 รายได ้5,001-6,000 บาท 
จาํนวน 90 คน คิดเป็นร้อยละ 22.50 รายได ้4,001-5,000 บาท จาํนวน 63 คน คิดเป็นร้อยละ 15.70 
รายได ้ 3,001-4,000 บาทจาํนวน 31 คน คิดเป็นร้อยละ 7.70 และกลุ่มท่ีมีจาํนวนนอ้ยท่ีสุด คือ 
รายไดต้ ํ่ากวา่ 3,000 บาท จาํนวน 2 คน คิดเป็นร้อยละ 0.50 รายละเอียดดงัตารางท่ี 5 

 
ตารางที ่5 จาํนวนและร้อยละของผูบู้ชาจาํแนกรายได ้

รายได้ จ านวน (คน) ร้อยละ 
ตํ่ากวา่ 3,000 บาท 2 0.5 
3,001-4,000 บาท 31 7.7 
4,001-5,000 บาท 63 15.7 
5,001-6,000 บาท 90 22.5 
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ตารางที ่5 จาํนวนและร้อยละของผูบู้ชาจาํแนกรายได ้(ต่อ) 

รายได้ จ านวน (คน) ร้อยละ 
6,001-7,000 บาท 121 30.3 
7,001 บาทข้ึนไป 93 23.3 

รวม 400 100.0 

 
1.6  เกรดเฉลีย่สะสม 
 ผูบู้ชาส่วนใหญ่มีเกรดเฉล่ียสะสม 2.51-3.00 จาํนวน 161 คน คิดเป็นร้อยละ 40.30 

รองลงมาคือ เกรดเฉล่ียสะสม 2.01-2.50 จาํนวน 105 คน คิดเป็นร้อยละ 26.30 เกรดเฉล่ียสะสม  
3.01-3.50 จาํนวน 93 คน คิดเป็นร้อยละ 22.30 เกรดเฉล่ียสะสม  3.51-4.00 จาํนวน 22 คน คิดเป็น
ร้อยละ 5.40 และกลุ่มท่ีมีจาํนวนนอ้ยท่ีสุด คือ เกรดเฉล่ียสะสม ตํ่ากวา่ 2.00 จาํนวน 19 คน คิดเป็น
ร้อยละ 4.70 รายละเอียดดงัตารางท่ี 6 

 
ตารางที ่6 จาํนวนและร้อยละของผูบู้ชาจาํแนกตามเกรดเฉล่ียสะสม 

เกรดเฉลีย่สะสม จ านวน (คน) ร้อยละ 
ตํ่ากวา่ 2.00 19 4.7 
2.01-2.50 105 26.3 
2.51-3.00 161 40.3 
3.01-3.50 93 23.3 
3.51-4.00 22 5.4 

รวม 400 100.0 

 
1.7  สถานภาพ 
 ผูบู้ชาส่วนใหญ่มีสถานภาพโสด  จาํนวน 243 คน คิดเป็นร้อยละ 60.80 รองลงมา

คือ สถานภาพมีแฟนแลว้  จาํนวน 99 คน คิดเป็นร้อยละ 24.80 และกลุ่มท่ีมีจาํนวนนอ้ยท่ีสุด คือ 
สถานภาพคบแต่ไม่เปิดเผย จาํนวน 58 คน คิดเป็นร้อยละ 14.40 รายละเอียดดงัตารางท่ี 7 
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ตารางที ่7 จาํนวนและร้อยละของผูบู้ชาจาํแนกตามสถานภาพ 

สถานภาพ จ านวน (คน) ร้อยละ 
โสด 243 60.8 
มีแฟนแลว้ 99 24.8 
คบแต่ไม่เปิดเผย 58 14.4 

รวม 400 100.0 

 
1.8  รายได้พเิศษ 
 ผูบู้ชาส่วนใหญ่ทาํงานพิเศษ จาํนวน 384 คน คิดเป็นร้อยละ 96.00 และกลุ่มท่ีมี

จาํนวนนอ้ยท่ีสุด คือ ไม่ทาํงานพิเศษ จาํนวน 16 คน คิดเป็นร้อยละ 4.00 รายละเอียดดงัตารางท่ี 8 
 

ตารางที ่8 จาํนวนและร้อยละของผูบู้ชาจาํแนกตามรายไดพ้ิเศษ 

รายได้พเิศษ จ านวน (คน) ร้อยละ 
ทาํ 384 96.0 
ไม่ทาํ 16 4.0 

รวม 400 100.0 

 
1.9  โรคประจ าตัว 
 ผูบู้ชาส่วนใหญ่ไม่มีโรคประจาํตวั จาํนวน 371 คน คิดเป็นร้อยละ 92.70 และกลุ่ม

ท่ีมีจาํนวนนอ้ยท่ีสุด คือ มีโรคประจาํตวั  จาํนวน 29 คน คิดเป็นร้อยละ 7.30 รายละเอียดดงั
ตารางท่ี 9 
 
ตารางที ่9 จาํนวนและร้อยละของผูบู้ชาจาํแนกตามโรคประจาํตวั 

โรคประจ าตัว จ านวน (คน) ร้อยละ 
ไม่มี 371 92.7 
มี 29 7.3 

รวม 400 100.0 
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ตอนที ่2 การวเิคราะห์ข้อมูลเกีย่วกบัพฤติกรรมการบูชาส่ิงศักดิ์สิทธ์ิ 
2.1  ส่ิงศักดิ์สิทธ์ิทีนั่บถือ  
 ผูบู้ชาส่วนใหญ่ นบัถือพระพิฆเนศวร  จาํนวน 400 คน คิดเป็นร้อยละ 100.00 

รองลงมา คือ เจา้แม่กวนอิม จาํนวน 164 คน คิดเป็นร้อยละ 41.00 พระพรหม จาํนวน 103 คน คิดเป็น
ร้อยละ 25.80 หลวงปู่ ทวด จาํนวน 57 คน คิดเป็นร้อยละ 14.30 เจา้แม่ทบัทิม จาํนวน 42 คน คิดเป็น
ร้อยละ 10.50 หลวงพอ่โต จาํนวน 36 คน คิดเป็นร้อยละ 9.00 หลวงพอ่โสธร จาํนวน 33 คน คิดเป็น
ร้อยละ 8.30 พระศิวะ จาํนวน 26 คน คิดเป็นร้อยละ 6.50 พระแกว้มรกต จาํนวน 24 คน คิดเป็นร้อยละ 
6.00 พระราหู จาํนวน 22 คน คิดเป็นร้อยละ 5.50 รัชกาลท่ี 5 จาํนวน 22 คน คิดเป็นร้อยละ 5.50 เทา้เส
สุวรรณ จาํนวน 15 คน คิดเป็นร้อยละ 3.80 ศาลเจา้พอ่หลกัเมือง จาํนวน 14 คิดเป็นร้อยละ 3.5 
ขนุแผน จาํนวน 8 คน คิดเป็นร้อยละ 2.00 กุมารทอง จาํนวน 7 คน คิดเป็นร้อยละ 1.80 เจา้พอ่กวนอู 
จาํนวน 7 คน คิดเป็นร้อยละ 1.80 และกลุ่มท่ีมีจาํนวนนอ้ยท่ีสุด คือ ชูชก จาํนวน 2 คน คิดเป็นร้อยละ 
0.50 รายละเอียดดงัตารางท่ี 10  

 
ตารางที ่10 จาํนวนและร้อยละของผูบู้ชาจาํแนกตามวตัถุประสงค์ในการบูชาพระพิฆเนศวร *  

ส่ิงศักดิ์สิทธ์ิทีนั่บถือ จ านวน (คน) ร้อยละ 
เจา้แม่กวนอิม 164 41.0 
เจา้แม่ทบัทิม 42 10.5 
พระพิฆเนศ 400 100.0 
พระราหู 22 5.5 
พระพรหม 103 25.8 
หลวงปู่ ทวด 57 14.3 
พระศิวะ 26 6.5 
หลวงพอ่โสธร 33 8.3 
ระแกว้มรดต 24 6.0 
หลวงพอ่โต 36 9.0 
ขนุแผน 8 2.0 
กุมารทอง 7 1.8 
ชูชก 2 0.5 
รัชกาลท่ี 5 22 5.5 
ศาลเจา้พอ่หลกัเมือง 14 3.5 
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ตารางที ่10 จาํนวนและร้อยละของผูบู้ชาจาํแนกตามวตัถุประสงค์ในการบูชาพระพิฆเนศวร * (ต่อ) 

ส่ิงศักดิ์สิทธ์ิทีนั่บถือ จ านวน (คน) ร้อยละ 
เจา้พอ่กวนอู 7 1.8 
ทา้วเวสสุสรรณ 15 3.8 

*ตอบไดม้ากกวา่ 1 ขอ้  
 
2.2  วตัถุประสงค์ในการบูชา 
 ผูบู้ชาส่วนใหญ่มีวตัถุประสงคใ์นการบูชาเพื่อหาท่ียดึเหน่ียวจิตใจ  จาํนวน 199 คน 

คิดเป็นร้อยละ 49.80 รองลงมา คือ  เช่ือในความศกัด์ิสิทธ์ิ จาํนวน 162 คน คิดเป็นร้อยละ 40.50 ขอ
พรเร่ืองการเรียน จาํนวน 132 คน คิดเป็นร้อยละ 33.00 ขอพรดา้นสุขภาพ จาํนวน 71 คน คิดเป็น
ร้อยละ 17.80 ขอพรเร่ืองความรัก จาํนวน 37 คน คิดเป็นร้อยละ 9.30 เสริมความเป็นสิริมงคล 
จาํนวน 28 คน คิดเป็นร้อยละ 7.00 ขอพรเร่ืองการเงิน จาํนวน 26 คน คิดเป็นร้อยละ 6.50 บูชาตาม
ทางบา้น จาํนวน 23 คน คิดเป็นร้อยละ 5.80 มีประวติัมาชา้นาน จาํนวน 21 คน คิดเป็นร้อยละ 5.30 
ขอพรใหเ้ดินทางปลอดภยั จาํนวน 15 คน คิดเป็นร้อยละ 3.80 ขอโชคขอลาภ จาํนวน 14 คน คิดเป็น
ร้อยละ 3.50 และกลุ่มท่ีมีจาํนวนนอ้ยท่ีสุด คือ บูชาตามค่านิยม  จาํนวน 2 คน คิดเป็นร้อยละ 0.50 
รายละเอียดดงัตารางท่ี 11 

 
ตารางที ่11 จาํนวนและร้อยละของผูบู้ชาจาํแนกตามวตัถุประสงคใ์นการบูชาส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิ *  

วตัถุประสงค์ในการบูชา จ านวน (คน) ร้อยละ 
หาท่ียดึเหน่ียวจิตใจ 199 49.8 
บูชาตามค่านิยม 2 0.5 
เช่ือในความศกัด์ิสิทธ์ิ 162 40.5 
มีประวติัมาชา้นาน 21 5.3 
ขอพรเร่ืองความรัก 37 9.3 
ขอพรเร่ืองการเรียน 132 33 
ขอพรดา้นสุขภาพ 71 17.8 
ขอพรเร่ืองการเงิน 26 6.5 
บูชาตามทางบา้น 23 5.8 
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ตารางที ่11 จาํนวนและร้อยละของผูบู้ชาจาํแนกตามวตัถุประสงคใ์นการบูชาส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิ * (ต่อ) 

วตัถุประสงค์ในการบูชา จ านวน (คน) ร้อยละ 
ขอพรใหเ้ดินทางปลอดภยั 15 3.8 
ขอโชคขอลาภ 14 3.5 
เสริมความเป็นสิริมงคล 28 7 

*ตอบไดม้ากกวา่ 1 ขอ้  
 
2.3  ความบ่อยในการบูชาส่ิงศักดิ์สิทธ์ิ 
 ผูบู้ชาส่วนใหญ่บูชาส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิเดือนละคร้ัง จาํนวน 260 คน คิดเป็นร้อยละ 65.00 

รองลงมาบูชาอาทิตยล์ะคร้ัง จาํนวน 40 คน คิดเป็นร้อยละ 10.00 บูชาทุกวนั จาํนวน 37 คน คิดเป็น
ร้อยละ 9.30 บูชา2-3 วนั/คร้ัง จาํนวน 33 คน คิดเป็นร้อยละ 8. 30 บูชาสองสัปดาห์คร้ัง จาํนวน 23 
คน คิดเป็นร้อยละ 5.70 และกลุ่มท่ีมีจาํนวนนอ้ยท่ีสุด คือ วนัเวน้วนั จาํนวน 7 คน คิดเป็นร้อยละ 
1.70 รายละเอียดดงัตารางท่ี 12 
 
ตารางที ่12 จาํนวนและร้อยละของผูบู้ชาจาํแนกตามความบ่อยในการบูชาส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิ 

ความบ่อยในการบูชาส่ิงศักดิ์สิทธ์ิ จ านวน (คน) ร้อยละ 
ทุกวนั 37 9.3 
วนัเวน้วนั 7 1.7 
2-3 วนั/คร้ัง 33 8.3 
อาทิตยล์ะคร้ัง 40 10.0 
สองอาทิตยค์ร้ัง 23 5.7 
เดือนละคร้ัง 260 65.0 

รวม 400 100.0 

 
2.4  ส่ิงทีน่ ามาบูชาส่ิงศักดิ์สิทธ์ิ 
 ผูบู้ชาส่วนใหญ่นาํดอกไม/้พวงมาลยัมาบูชาส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิ จาํนวน 165 คน คิดเป็น

ร้อยละ 41.20 รองลงมา คือ นม จาํนวน 76 คน คิดเป็นร้อยละ 19.00 ผลไม ้จาํนวน 62 คน คิดเป็น
ร้อยละ 15.50 นํ้าผลไม ้จาํนวน 30 คน คิดเป็นร้อยละ 7.50 ช๊อคโกแลต จาํนวน 18 คน คิดเป็นร้อยละ 
4.50 นํ้าสะอาด จาํนวน 15 คน คิดเป็นร้อยละ 3.80 นํ้าอดัลม จาํนวน 12 คิดเป็นร้อยละ 3.00 ไข่ตม้ 
จาํนวน 6 คิดเป็นร้อยละ 1.50 เคร่ืองประดบั จาํนวน 5 คน คิดเป็นร้อยละ 1.20 ซาลาเปา จาํนวน 5 
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คน คิดเป็นร้อยละ 1.20 นํ้าชา จาํนวน 4 คน คิดเป็นร้อยละ 1.00 และกลุ่มท่ีมีจาํนวนนอ้ยท่ีสุดบูชา
ดว้ยหมากพลูและผา้สามสี จาํนวน 1 คน คิดเป็นร้อยละ 0.30 รายละเอียดดงัตารางท่ี 13 

 
ตารางที ่13 จาํนวนและร้อยละของผูบู้ชาจาํแนกตามส่ิงท่ีนาํมาบูชาส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิ  

ส่ิงทีน่ ามาบูชาส่ิงศักดิ์สิทธ์ิ จ านวน (คน) ร้อยละ 
ดอกไม/้พวงมาลยั 165 41.2 
ผลไม ้ 62 15.5 
นํ้าสะอาด 15 3.8 
นม 76 19.0 
นํ้าผลไม ้ 30 7.5 
นํ้าอดัลม 12 3.0 
นํ้าชา 4 1.0 
หมากพลู 1 0.3 
ผา้สามสี 1 0.3 
ช๊อคโกแลต 18 4.5 
ไข่ตม้ 6 1.5 
เคร่ืองประดบั 5 1.2 
ซาลาเปา 5 1.2 

รวม 400 100.0 

 
2.5  เร่ืองทีบ่นบาล 
 ผูบู้ชาส่วนใหญ่นิยมบนบาลเร่ืองการเรียน จาํนวน 205 คน คิดเป็นร้อยละ 5 1.30 

รองลงมา คือ เร่ืองครอบครัว จาํนวน 99 คน คิดเป็นร้อยละ 24.80 ความรัก จาํนวน 42 คน คิดเป็น
ร้อยละ 10.50 การเงิน จาํนวน 47 คน คิดเป็นร้อยละ 11.75 ความรัก จาํนวน 42 คน คิดเป็นร้อยละ 
10.50 สุขภาพ จาํนวน 30 คน คิดเป็นร้อยละ 7.50 การเงิน จาํนวน 22 คน คิดเป็นร้อยละ 5 .5 การ
เดินทาง จาํนวน 18 คน คิดเป็นร้อยละ 4.50 ขอใหเ้จอส่ิงท่ีหาย จาํนวน 12 คน คิดเป็นร้อยละ 3.00 
ขอพรใหบุ้คคล จาํนวน 11 คน คิดเป็นร้อยละ 2.80 อุปสรรค/ปัญหาในชีวติ จาํนวน 10 คน คิดเป็น
ร้อยละ 2.5 ขอโชคลาภ จาํนวน 5 คน คิดเป็นร้อยละ 1.30 และกลุ่มท่ีมีจาํนวนนอ้ยท่ีสุดบนบาลเร่ือง
อาํนาจหนา้ท่ี จาํนวน 2 คน คิดเป็นร้อยละ 0.50 รายละเอียดดงัตารางท่ี 14 
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ตารางที ่14 จาํนวนและร้อยละของผูบู้ชาจาํแนกตามเร่ืองท่ีบนบาล *  

เร่ืองทีบ่นบาล จ านวน (คน) ร้อยละ 
การเรียน 205 51.3 
การเงิน 22 5.5 
ความรัก 42 10.5 
ครอบครัว 99 24.8 
สุขภาพ 30 7.5 
โชคลาภ 5 1.3 
การเดินทาง 18 4.5 
อาํนาจหนา้ท่ี 2 0.5 
ใหเ้จอส่ิงของท่ีหาย 12 3.0 
ขอพรใหบุ้คคล 11 2.8 
อุปสรรค/ปัญหาในชีวติ 10 2.5 

*ตอบไดม้ากกวา่ 1 ขอ้  
 
2.6  วธีิแก้บน 
 ผูบู้ชาส่วนใหญ่นิยมแกบ้นดว้ยการถวายดอกไม/้พวงมาลยั จาํนวน 311 คน คิด

เป็นร้อยละ 82.80 รองลงมา คือ การเดิน/วิง่ จาํนวน 26 คน คิดเป็นร้อยละ 6.50 การรักษาศีล/กินเจ 
จาํนวน 26 คน คิดเป็นร้อยละ 6.50 ถวายเคร่ืองบูชา  จาํนวน 7 คน คิดเป็นร้อยละ 1. 80 ถวายส่ิงของ
เคร่ืองประดบั จาํนวน 7 คน คิดเป็นร้อยละ 1. 80 และกลุ่มท่ีมีจาํนวนนอ้ยท่ีสุดแกบ้นดว้ยวธีิ ถวาย
การแสดงร่ืนเริง จาํนวน 3 คน คิดเป็นร้อยละ 0.80 รายละเอียดดงัตารางท่ี 15 
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ตารางที ่15 จาํนวนและร้อยละของผูบู้ชาจาํแนกตามวธีิแกบ้น  

วธีิแก้บน จ านวน (คน) ร้อยละ 
ถวายอาหารคาวหวาน/ผลไม ้ 331 82.8 
ถวายส่ิงของเคร่ืองประดบั 7 1.7 
รักษาศีล/กินเจ 26 6.5 
วิง่/เดิน 26 6.5 
ถวายการแสดงร่ืนเริง 3 0.8 
ถวายเคร่ืองบูชา 7 1.8 

รวม 400 100.0 

 
2.7  การรับรู้ประวตัิส่ิงศักดิ์สิทธ์ิ 
 ผูบู้ชาส่วนใหญ่รู้จกัและทราบขอ้มูลจาก อินเตอร์เน็ต จาํนวน 155 คน คิดเป็นร้อย

ละ 38.60 รองลงมา คือ วทิยุ/โทรทศัน์ จาํนวน 103 คน คิดเป็นร้อยละ 25.80 ครอบครัว จาํนวน 87 
คน คิดเป็นร้อยละ 21.80 เพื่อน จาํนวน 25 คน คิดเป็นร้อยละ 6.30 นิตยสารพระเคร่ือง  จาํนวน 16 
คน คิดเป็นร้อยละ 4.00 ครู/อาจารย ์จาํนวน 12 คน คิดเป็นร้อยละ 3.00 และกลุ่มท่ีมีจาํนวนนอ้ย
ท่ีสุดทราบขอ้มูลจากป้ายโฆษณา จาํนวน 2 คน คิดเป็นร้อยละ 3.00 รายละเอียดดงัตารางท่ี 16 

 
ตารางที ่16 จาํนวนและร้อยละของผูเ้ช่าบูชาจาํแนกตามการรับรู้ประวติัส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิ  

รับรู้ประวตัิส่ิงศักดิ์สิทธ์ิ จ านวน (คน) ร้อยละ 
ครอบครัว 87 21.8 
ครู/อาจารย ์ 12 3.0 
เพื่อน 25 6.3 
ป้ายโฆษณา 2 0.5 
นิตยสารพระเคร่ือง 16 4.0 
อินเตอร์เน็ต 155 38.6 
วทิย/ุโทรทศัน์ 103 25.8 

รวม 400 100.0 
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2.8  อทิธิพลการบูชาส่ิงศักดิ์สิทธ์ิ 
 ผูบู้ชาส่วนใหญ่ไดรั้บอิทธิพลการบูชา ส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิ มาจากครอบครัว  จาํนวน 284 

คน คิดเป็นร้อยละ 71.00 รองลงมา คือ สถาบนั จาํนวน 70 คน คิดเป็นร้อยละ 17.50 เพื่อน จาํนวน 
22 คน คิดเป็นร้อยละ  5.50 ตวัเอง จาํนวน 13 คน คิดเป็นร้อยละ 3.20 และกลุ่มท่ีมีจาํนวนนอ้ยท่ี
ไดรั้บอิทธิพลจากครู/อาจารย ์จาํนวน 11 คน คิดเป็นร้อยละ 2.80 รายละเอียดดงัตารางท่ี 17 

 
ตารางที ่17 จาํนวนและร้อยละของผูบู้ชาจาํแนกตามอิทธิพลการบูชาส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิ  

อทิธิพลการบูชาส่ิงศักดิ์สิทธ์ิ จ านวน (คน) ร้อยละ 
ครอบครัว 284 71.0 
ครู/อาจารย ์ 11 2.8 
เพื่อน 22 5.5 
สถาบนั 70 17.5 
ตวัเอง 13 3.2 

รวม 400 100.0 
 
2.9  สักการบูชาส่ิงศักดิ์สิทธ์ิ 
 ผูบู้ชาส่วนใหญ่มกัไปสักการบูชาส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิกบัครอบครัว จาํนวน 160 คน คิด

เป็นร้อยละ 40.00 รองลงมา คือ เพื่อนจาํนวน 145 คน คิดเป็นร้อยละ 36.30 แฟน จาํนวน 57 คน คิด
เป็นร้อยละ 14.30 คนเดียว จาํนวน 35 คน คิดเป็นร้อยละ 8.60 และกลุ่มท่ีมีจาํนวนนอ้ย มกัไป
สักการบูชากบัครู/อาจารย ์จาํนวน 3 คน คิดเป็นร้อยละ 0.80 รายละเอียดดงัตารางท่ี 18 

ตารางที ่18 จาํนวนและร้อยละของผูบู้ชาจาํแนกตามการสักการบูชาส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิ  

สักการบูชาส่ิงศักดิ์สิทธ์ิ จ านวน (คน) ร้อยละ 
ครอบครัว 160 40.0 
ครู/อาจารย ์ 3 0.8 
เพื่อน 145 36.3 
แฟน 57 14.3 
คนเดียว 35 8.6 

รวม 400 100.0 
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2.10 สถานทีบู่ชาส่ิงศักดิ์สิทธ์ิ 
 ผูเ้ช่าบูชาส่วนใหญ่มกับูชาส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิ คือ วดั จาํนวน 282 คน คิดเป็นร้อยละ 

70.50 รองลงมา คือ บา้น จาํนวน 121 คน คิดเป็นร้อยละ 30.30 ศาลเจา้ จาํนวน 39 คน คิดเป็นร้อย
ละ 9.80 หวัเตียงนอน จาํนวน 32 คน คิดเป็นร้อยละ 8.00 สร้อยคอ จาํนวน 28 คน คิดเป็นร้อยละ 
7.00 รถยนต ์จาํนวน 19 คน คิดเป็นร้อยละ 4.80 บนโตะ๊ทาํงาน จาํนวน 17 คน คิดเป็นร้อยละ 4.30 
และกลุ่มท่ีมีจาํนวนนอ้ย มกับูชาส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิในกระเป๋าสตางค ์จาํนวน 4 คน คิดเป็นร้อยละ 1.00 
รายละเอียดดงัตารางท่ี 19 

 
ตารางที ่19 จาํนวนและร้อยละของผูเ้ช่าบูชาจาํแนกตามสถานท่ีในการบูชาส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิ *  

สถานทีบู่ชาส่ิงศักดิ์สิทธ์ิ จ านวน (คน) ร้อยละ 
บา้น 121 30.3 
วดั 282 70.5 
ศาลเจา้ 39 9.8 
ในกระเป๋า 4 1.0 
บนโตะ๊ทาํงาน 17 4.3 
หวัเตียงนอน 32 8.0 
รถยนต ์ 19 4.8 
สร้อยคอ 28 7.0 

*ตอบไดม้ากกวา่ 1 ขอ้  
 
2.11 ความคิดเกีย่วกบัของสะสมเกีย่วกบัส่ิงศักดิ์สิทธ์ิ 
 ผูเ้ช่าบูชาส่วนใหญ่มีความคิดเก่ียวกบัของสะสมเพื่อเสริมความเป็นสิริมงคล 

จาํนวน 147 คน คิดเป็นร้อยละ 36.60 รองลงมา คือ ยดึเหน่ียวจิตใจ จาํนวน 147 คน คิดเป็นร้อยละ 
36.60 ช่วยใหป้ระสบความสาํเร็จ จาํนวน 51 คน คิดเป็นร้อยละ 12.60 ส่ิงท่ีน่าสะสมบูชา จาํนวน 21 
คน คิดเป็นร้อยละ 5.30 และกลุ่มท่ีมีจาํนวนนอ้ย มีความคิดเก่ียวกบัของสะสมเป็นการส้ินเปลือง 
จาํนวน 8 คน คิดเป็นร้อยละ 2.00 รายละเอียดดงัตารางท่ี 20 
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ตารางที ่20 จาํนวนและร้อยละของผูบู้ชาจาํแนกตามสถานท่ีบูชาส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิ  

ความคิดเกีย่วกบัของสะสม จ านวน (คน) ร้อยละ 
ส่ิงท่ีน่าสะสมบูชา 21 5.3 
ส่ิงท่ียดึเหน่ียวจิตใจ 147 36.6 
เสริมความเป็นสิริมงคล 173 43.3 
ช่วยใหป้ระสบความสาํเร็จ 51 12.6 
การส้ินเปลือง 8 2.0 

รวม 400 100.0 
 
2.12 การไปเคารพส่ิงศักดิ์สิทธ์ิ 
 ผูเ้ช่าบูชาส่วนใหญ่มกัไปเคารพส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิเม่ือตอ้งการท่ีพึ่งทางใจ จาํนวน 132 

คน คิดเป็นร้อยละ 33.00 รองลงมา คือ ขอพรในส่ิงท่ีตนตอ้งการ จาํนวน 110 คน คิดเป็นร้อยละ 
27.40 เม่ือรู้สึกไม่สบายใจ จาํนวน 33 คน คิดเป็นร้อยละ 8.20 วนัสาํคญัทางศาสนา จาํนวน 32 คน 
คิดเป็นร้อยละ 8.00 ตอ้งการบนบาลศาลกล่าว จาํนวน 29 คน คิดเป็นร้อยละ 7.30 เดินทางผา่น 
จาํนวน 15 คน คิดเป็นร้อยละ 3.8 วนัพระ จาํนวน 14 คน คิดเป็นร้อยละ 3.50 วนัเกิด จาํนวน 13 คน 
คิดเป็นร้อยละ 3.20 มีปัญหาทางดว้นความรัก จาํนวน 12 คน คิดเป็นร้อยละ 2.00 เม่ือมีปัญหาชีวติ 
จาํนวน 8 คน คิดเป็นร้อยละ 2.00 และกลุ่มท่ีมีจาํนวนนอ้ยมกัไปเคารพส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิเม่ือตอ้งเดินทาง
และงานประจาํปีของส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิ จาํนวน 1 คน คิดเป็นร้อยละ 0.30 รายละเอียดดงัตารางท่ี 21 

 
ตารางที ่21 จาํนวนและร้อยละของผูบู้ชาจาํแนกตามการไปเคารพองคส่ิ์งศกัด์ิสิทธ์ิ  

การไปเคารพส่ิงศักดิ์สิทธ์ิ จ านวน (คน) ร้อยละ 
ขอพรในส่ิงท่ีตนตอ้งการ 110 27.4 
ตอ้งการท่ีพึ่งทางใจ 132 33 
รู้สึกไม่สบายใจ 33 8.2 
ตอ้งการบนบาลศาลกล่าว 29 7.3 
เม่ือมีปัญหาชีวติ 8 2.0 
วนัเกิด 13 3.2 
วนัสาํคญัทางศาสนา 32 8.0 
วนัพระ 14 3.5 
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ตารางที ่21 จาํนวนและร้อยละของผูบู้ชาจาํแนกตามการไปเคารพองคส่ิ์งศกัด์ิสิทธ์ิ (ต่อ) 

การไปเคารพส่ิงศักดิ์สิทธ์ิ จ านวน (คน) ร้อยละ 
งานประจาํปีส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิ 1 0.3 
เม่ือตอ้งเดินทาง 1 0.3 
เดินทางผา่น 15 3.8 
มีปัญหาทางดา้นความรัก 12 3.0 

รวม 400 100.0 

 
2.13 ความเช่ือต่อส่ิงศักดิ์สิทธ์ิ 
 ผูเ้ช่าบูชาส่วนใหญ่มีความเช่ือต่อส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิเพื่อปกป้องภยัอนัตราย จาํนวน 157 

คน คิดเป็นร้อยละ 38.40 รองลงมา คือ เทพแห่งความสาํเร็จ จาํนวน 68 คน คิดเป็นร้อยละ 17.00 
คุม้ครองเวลาเดินทาง จาํนวน 67 คน คิดเป็นร้อยละ 16.70 ทาํลายส่ิงเลวร้าย จาํนวน 57 คน คิดเป็น
ร้อยละ 14.20 ขจดัอุปสรรค จาํนวน 32 คน คิดเป็นร้อยละ 8.00 มีอาํนาจ จาํนวน 8 คน คิดเป็นร้อยละ 
2.0 โชคลาภ จาํนวน 4 คน คิดเป็นร้อยละ 1.00 ความเมตตา จาํนวน 3 คน คิดเป็นร้อยละ 0.80 และ
กลุ่มท่ีมีจาํนวนนอ้ยมีความเช่ือต่อส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิใหห้ายจากโรคภยัและทาํใหค้นรัก จาํนวน 2 คน คิด
เป็นร้อยละ 0.50 รายละเอียดดงัตารางท่ี 22 

 
ตารางที ่22 จาํนวนและร้อยละของผูบู้ชาจาํแนกตามความเช่ือต่อส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิ  

ความเช่ือต่อส่ิงศักดิ์สิทธ์ิ จ านวน (คน) ร้อยละ 
เทพแห่งความสาํเร็จ 68 17.0 
ขจดัอุปสรรค 32 8.0 
ความเมตตา 3 0.8 
ทาํลายส่ิงเลวร้าย 57 14.2 
โชคลาภ 4 1 
เคร่ืองรางของขลงั 1 0.3 
เทพบริวาร 1 0.3 
ปกป้องภยัอนัตราย 154 38.4 
มีอาํนาจ 8 2.0 
คา้ขายดี 1 0.3 
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ตารางที ่22 จาํนวนและร้อยละของผูบู้ชาจาํแนกตามความเช่ือต่อส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิ (ต่อ) 

ความเช่ือต่อส่ิงศักดิ์สิทธ์ิ จ านวน (คน) ร้อยละ 
ทาํใหค้นรัก 2 0.5 
หายจากโรค 2 0.5 
คุม้ครองเวลาเดินทาง 67 16.7 

รวม 400 100.0 

 
2.14 โอกาสในการไปเคารพส่ิงศักดิ์สิทธ์ิ 
 ผูเ้ช่าบูชาส่วนใหญ่มกัไปเคารพส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิในช่วงใกลส้อบ จาํนวน 167 คน คิด

เป็นร้อยละ 41.70 รองลงมา คือ ช่วงเปิดเทอม จาํนวน 107 คน คิดเป็นร้อยละ 26.80 วนัเกิด จาํนวน 
62 คน คิดเป็นร้อยละ 15.50 วนัสาํคญัทางศาสนา จาํนวน 43 คน คิดเป็นร้อยละ 10.70 และกลุ่มท่ีมี
จาํนวนนอ้ย มกัไปเคารพส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิเม่ือตอ้งการเดินทางไปไกลๆ จาํนวน 21 คน คิดเป็นร้อยละ 
5.30 รายละเอียดดงัตารางท่ี 23 

 
ตารางที ่23 จาํนวนและร้อยละของผูบู้ชาจาํแนกตามโอกาสในการไปเคารพส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิ  

โอกาสในการไปเคารพส่ิงศักดิ์สิทธ์ิ จ านวน (คน) ร้อยละ 
วนัเกิด 62 15.5 
วนัสาํคญัทางศาสนา 43 10.7 
ช่วงใกลส้อบ 167 41.7 
เม่ือตอ้งเดินทางไปไกลๆ 21 5.3 
ช่วงเปิดเทอม 107 26.8 

รวม 400 100.0 

  
2.15 จ านวนธูปทีใ่ช้ในการบูชาส่ิงศักดิ์สิทธ์ิ 
 ผูเ้ช่าบูชาส่วนใหญ่ใชธู้ปในการบูชาจาํนวน 3 ดอก จาํนวน 347 คน คิดเป็นร้อยละ  

86.80 รองลงมา คือ 9 ดอก จาํนวน 48 คน คิดเป็นร้อยละ 12.00 และกลุ่มท่ีมีจาํนวน ใชธู้ปในการ
บูชาส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิจาํนวน 5 ดอก จาํนวน 5 คน คิดเป็นร้อยละ 1.20 รายละเอียดดงัตารางท่ี 24 
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ตารางที ่24 จาํนวนและร้อยละของผูบู้ชาจาํแนกตามจาํนวนธูปท่ีใช่ในการบูชาส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิ 

โอกาสในการไปเคารพส่ิงศักดิ์สิทธ์ิ จ านวน (คน) ร้อยละ 
3 ดอก 347 86.8 
5 ดอก 5 1.2 
9 ดอก 48 12.0 
รวม 400 100.0 

 
ตอนที ่3 การวเิคราะห์ส่วนประสมทางการตลาดทีม่ีผลต่อการบูชาส่ิงศักดิ์สิทธ์ิ 

การวเิคราะห์ส่วนประสมทางการตลาดการบูชาส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิ มีปัจจยัทั้งหมด 7 ดา้น 
ไดแ้ก่ ดา้นผลิตภณัฑ ์ดา้นราคา ดา้นสถานท่ี ดา้นส่งเสริมทางการตลาด ดา้นกระบวนการการ
ใหบ้ริการ ดา้นบุคคล และดา้นลกัษณะทางกายภาพ โดยมีรายละเอียดแต่ดา้น ดงัน้ี 

3.1  ปัจจัยด้านผลติภัณฑ์ 
ผูเ้ช่าบูชามีความพึงพอใจต่อส่วนประสมทางการตลาดดา้นผลิตภณัฑใ์นระดบัมาก 

( x  = 3.625, SD = 0.422) ไดแ้ก่ เป็นท่ีพึ่งทางใจ ( x  = 4.385, SD = 0.709) ช่วยคุม้ครองป้องกนัภยั 
( x  = 4.138, SD = 0.707) เป็นท่ีนิยม/ไดรั้บความนิยม ( x  = 4.045, SD = 2.211) เพื่อเป็นของสะสม 
( x  = 3.365, SD = 0.982) ช่วยใหมี้สมาธิในการเรียน ( x  = 3.356, SD = 1.672) ทาํใหฐ้านะทางการ
เงินดีข้ึน ( x  = 3.293, SD = 0.850) ช่วยใหสุ้ขภาพดีข้ึน ( x  = 3.255, SD = 0.881) และทาํใหชี้วติ
ความรักดีข้ึน ( x  = 3.123, SD = 0.905) รายละเอียดดงัตารางท่ี 25 
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ตารางที ่25 ค่าเฉล่ียระดบัความพึงพอใจของผูเ้ช่าบูชาทีมีต่อปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์ 

ปัจจัยทางการตลาด 
ระดับความส าคัญ 

มาก
ทีสุ่ด 

มาก ปาน
กลาง 

น้อย น้อย
ทีสุ่ด 

x  SD ความหมาย 

ด้านผลติภัณฑ์ 3.625 0.422 มาก 
เป็นท่ีพึ่งทางใจ 207 

(51.7) 
140 
(35) 

53 
(13.3) 

0 
(0.0) 

0 
(0.0) 

4.385 0.709 มาก 

ช่วยคุม้ครองป้องกนัภยั 143 
(38.8) 

187 
(46.8) 

70 
(17.4) 

0 
(0.0) 

0 
(0.0) 

4.138 0.707 มาก 

เป็นท่ีนิยม/ไดรั้บความ
นิยม 

108 
(27.0) 

179 
(44.2) 

98 
(24.5) 

14 
(3.5) 

1 
(0.3) 

4.045 2.211 มาก 

เพื่อเป็นของสะสม 48 
(12.0) 

128 
(32.0) 

162 
(40.5) 

45 
(11.2) 

17 
(4.3) 

3.365 0.982 ปานกลาง 

ช่วยใหมี้สมาธิในการ
เรียน 

30 
(7.5) 

125 
(31.3) 

182 
(45.5) 

56 
(14.0) 

7 
(1.7) 

3.356 1.672 ปานกลาง 

ทาํใหฐ้านะทางการเงินดี
ข้ึน 

28 
(7.0) 

132 
(33.0) 

173 
(43.3) 

63 
(15.7) 

4 
(1.0) 

3.293 0.850 ปานกลาง 

ช่วยใหสุ้ขภาพดีข้ึน 24 
(6.0) 

139 
(34.8) 

160 
(40.0) 

69 
(17.2) 

8 
(2.0) 

3.255 0.881 ปานกลาง 

ทาํใหชี้วติความรักดีข้ึน 21 
(5.3) 

119 
(29.7) 

157 
(39.3) 

94 
(23.4) 

9 
(2.3) 

3.123 0.905 ปานกลาง 

 
3.2  ปัจจัยด้านราคา 
 ผูเ้ช่าบูชามีความพึงพอใจต่อส่วนประสมทางการตลาดดา้นราคาในระดบัปาน

กลาง ( x  = 2.840, SD = 0.515) ไดแ้ก่ ความเหมาะสมของส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิต่อราคา ( x  = 3.435, SD = 
1.679) ความคุม้ค่ากบัผลตอบกบัค่าใชจ่้ายท่ีเสียไป ( x  = 3.415, SD = 2.140) สามารถโอนเงินผา่น
ทางธนาคารหากตอ้งการทาํบุญ ( x  = 3.160, SD = 1.687) เคร่ืองเซ่นไหวก้บัราคา ( x  = 2.983, SD 
= 1.714) ค่าใชจ่้ายในการบูชา ( x  = 2.913, SD = 1.264) ค่าใชจ่้ายในการบาํรุงรักษาสถานท่ีตั้ง ( x  = 
2.583, SD = 1.002) ค่าใชจ่้ายในการเช่าส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิ ( x  = 2.435, SD = 0.944) และสามารถโอนเงิน
ผา่นทางธนาคารเพื่อเช่าส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิ ( x  = 1.805, SD = 0.808) รายละเอียดดงัตารางท่ี 26 
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ตารางที ่26 ค่าเฉล่ียระดบัความพึงพอใจของผูเ้ช่าบูชาทีมีต่อปัจจยัดา้นราคา 

ปัจจัยทางการตลาด 
ระดับความส าคัญ 

มาก
ทีสุ่ด 

มาก ปาน
กลาง 

น้อย น้อย
ทีสุ่ด 

x  SD ความหมาย 

ด้านราคา 2.840 0.515 ปานกลาง 
ความเหมาะสมของส่ิง
ศกัด์ิสิทธ์ิกบัราคา 

30 
(7.5) 

158 
(39.5) 

148 
(37.0) 

57 
(14.3) 

7 
(1.7) 

3.435 1.679 ปานกลาง 

ความคุม้ค่ากบั
ผลตอบแทนกบัค่าใชจ่้าย
ท่ีเสียไป 

19 
(4.7) 

148 
(37.0) 

184 
(46.0) 

40 
(10.0) 

9 
(2.3) 

3.415 2.140 ปานกลาง 

สามารถโอนเงินผา่นทาง
ธนาคารไดห้ากตอ้งการ
ทาํบุญ 

17 
(4.2) 

111 
(27.8) 

175 
(43.7) 

86 
(21.5) 

11 
(2.8) 

3.160 1.687 ปานกลาง 

เคร่ืองเซ่นไหวก้บัราคา 2 
(0.5) 

18 
(4.5) 

184 
(46.0) 

104 
(26.0) 

20 
(5.0) 

2.983 1.714 ปานกลาง 

ค่าใชจ่้ายในการบูชา 15 
(3.7) 

54 
(13.5) 

212 
(53.0) 

102 
(25.5) 

17 
(4.3) 

2.913 1.264 ปานกลาง 

ค่าใชจ่้ายในการ
บาํรุงรักษาสถานท่ีตั้ง 

15 
(3.8) 

59 
(14.7) 

118 
(29.5) 

160 
(40.0) 

48 
(12.0) 

2.583 1.002 ปานกลาง 

ค่าใชจ่้ายในการเช่าส่ิง
ศกัด์ิสิทธ์ิ 

11 
(2.7) 

36 
(9.0) 

129 
(32.3) 

164 
(41.0) 

60 
(15.0) 

2.435 0.944 นอ้ย 

สามารถโอนเงินผา่นทาง
ธนาคารไดเ้พื่อเช่าส่ิง
ศกัด์ิสิทธ์ิ 

4 
(1.0) 

11 
(2.8) 

42 
(10.5) 

189 
(47.2) 

154 
(38.5) 

1.805 0.808 นอ้ย 

 
3.3  ปัจจัยด้านสถานที่ 
 ผูเ้ช่าบูชามีความพึงพอใจต่อส่วนประสมทางการตลาดดา้นสถานท่ีในระดบัมาก 

( x  = 3.985, SD = 0.624) ไดแ้ก่ ความสะดวกสบายในการเดินทาง ( x  = 4.498, SD = 3.267) 
สถานท่ีมีความปลอดภยั ( x  = 4.323, SD = 0.608) ใกลส้ถานศึกษา ( x  = 4.285, SD = 0.608) 
ทศันียภาพรอบๆส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิ ( x  = 4.075, SD = 0.912) ความสะอาดของสถานท่ี ( x  = 3.820, SD = 
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2.097) ขนาดของพื้นท่ี ( x  = 3.815, SD = 2.190) ใกลท่ี้พกัอาศยั ( x  = 3.758, SD = 0.895) และ
ความร่มร่ืนของสถานท่ี ( x  = 3.305, SD = 0.972) รายละเอียดดงัตารางท่ี 27 

 
ตารางที ่27 ค่าเฉล่ียระดบัความพึงพอใจของผูเ้ช่าบูชาทีมีต่อปัจจยัดา้นสถานท่ี 

ปัจจัยทางการตลาด 
ระดับความส าคัญ 

มาก
ทีสุ่ด 

มาก ปาน
กลาง 

น้อย น้อย
ทีสุ่ด 

x  SD ความหมาย 

ด้านสถานที่ 3.985 0.624 มาก 
ความสะดวกสบายใน
การเดินทาง 

144 
(36.0) 

222 
(55.5) 

34 
(8.5) 

0 
(0.0) 

0 
(0.0) 

4.498 3.267 มาก 

สถานท่ีมีความปลอกภยั 159 
(39.8) 

211 
(52.7) 

30 
(7.5) 

0 
(0.0) 

0 
(0.0) 

4.323 0.608 มาก 

ใกลส้ถานศึกษา 147 
(36.7) 

220 
(55) 

33 
(8.3) 

0 
(0.0) 

0 
(0.0) 

4.285 0.608 มาก 

ทศันียภาพรอบๆส่ิง
ศกัด์ิสิทธ์ิ 

141 
(35.3) 

189 
(47.3) 

29 
(7.2) 

41 
(10.2) 

0 
(0.0) 

4.075 0.912 มาก 

ความสะอาดของ
สถานท่ี 

86 
(21.5) 

141 
(35.3) 

151 
(37.7) 

22 
(5.5) 

0 
(0.0) 

3.820 2.097 มาก 

ขนาดของพื้นท่ี 80 
(20) 

184 
(46.0) 

86 
(21.5) 

40 
(10) 

10 
(2.5) 

3.815 2.190 มาก 

ใกลท่ี้พกัอาศยั 179 
(19.7) 

184 
(46.0) 

103 
(25.7) 

29 
(7.3) 

5 
(1.3) 

3.758 0.895 มาก 

ความร่มร่ืนของสถานท่ี 43 
(10.7) 

124 
(31.0) 

163 
(40.7) 

53 
(13.3) 

17 
(4.3) 

3.305 0.972 ปานกลาง 

 
3.4  ปัจจัยด้านส่งเสริมการตลาด 
 ผูเ้ช่าบูชามีความพึงพอใจต่อส่วนประสมทางการตลาดดา้นส่งเสริมการตลาดใน

ระดบัปานกลาง ( x  = 2.916, SD = 0.611) ไดแ้ก่ อิทธิพลจากคนรอบขา้ง ( x  = 3.980, SD = 0.785) 
มีการโฆษณาประชาสัมพนัธ์อยา่งทัว่ถึง ( x  = 3.370, SD = 2.146) แจกส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิหากไป
สักการบูชา ( x  = 3.350, SD = 1.601) แจกส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิตามสถานท่ีต่างๆ ( x  = 3.076, SD = 2.216) 
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การเช่าส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิผา่นทางไปรษณีย ์( x  = 2.668, SD = 1.609) แจกเอกสารเม่ือเช่าส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิ ( x  
= 2.608, SD = 0.797) มีส่วนลดเม่ือเช่าส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิ ( x  = 2.418, SD = 2.255) และแถมส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิ
เม่ือซ้ือหนงัสือ ( x  = 1.858, SD = 1.129) รายละเอียดดงัตารางท่ี 28 

ตารางที ่28 ค่าเฉล่ียระดบัความพึงพอใจของผูเ้ช่าบูชาทีมีต่อปัจจยัดา้นส่งเสริมการตลาด 

ปัจจัยทางการตลาด 
ระดับความส าคัญ 

มาก
ทีสุ่ด 

มาก ปาน
กลาง 

น้อย น้อย
ทีสุ่ด 

x  SD ความหมาย 

ด้านส่งเสริมการตลาด 2.916 0.611 ปานกลาง 
อิทธิจากคนรอบขา้ง 105 

(26.2) 
196 

(49.0) 
85 

(21.3) 
14 

(3.5) 
0 

(0.0) 
3.980 0.785 มาก 

มีการโฆษณาประชา-
สัมพนัธ์อยา่งทัว่ถึง 

16 
(4.0) 

156 
(39.0) 

160 
(40.0) 

56 
(14.0) 

12 
(3.0) 

3.370 2.146 ปานกลาง 

แจกส่ิงศกัด์ิสิทธิหาก
ไปสักการบูชา 

16 
(4.0) 

145 
(36.2) 

180 
(45.0) 

52 
(13.0) 

7 
(1.8) 

3.350 1.601 ปานกลาง 

แจกส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิตาม
สถานท่ีต่างๆ 

10 
(2.5) 

82 
(20.5) 

190 
(47.5) 

106 
(26.5) 

12 
(3.0) 

3.076 2.216 ปานกลาง 

การเช่าส่ิงศกัด์ิสิทธิ
ผา่นทางไปรษณีย ์

0 
(0.0) 

42 
(10.5) 

181 
(45.2) 

152 
(38.0) 

25 
(6.3) 

2.668 1.609 ปานกลาง 

แจกเอกสารเม่ือเช่าส่ิง
ศกัด์ิสิทธิ 

7 
(1.8) 

40 
(10.0) 

160 
(40.0) 

175 
(43.7) 

18 
(4.5) 

2.608 0.797 ปานกลาง 

มีส่วนลดเม่ือเช่าส่ิง
ศกัด์ิสิทธ์ิ 

2 
(0.5) 

19 
(4.7) 

146 
(36.5) 

156 
(39.0) 

77 
(19.3) 

2.418 2.255 นอ้ย 

แถมส่ิงศกัด์ิสิทธิเม่ือ
ซ้ือหนงัสือ 

0 
(0.0) 

0 
(0.0) 

40 
(10.0) 

244 
(61.0) 

116 
(29.0) 

1.858 1.129 นอ้ย 

 
3.5  ปัจจัยด้านกระบวนการการให้บริการ 
 ผูเ้ช่าบูชามีความพึงพอใจต่อส่วนประสมทางการตลาดดา้นการบวนการการ

ใหบ้ริการในระดบัปานกลาง ( x  = 3.408, SD = 0.830) ไดแ้ก่ ส่ิงอาํนวยสะดวกในการบูชา ( x  = 
3.848, SD = 3.838) มีการทาํบุญปล่อยนก/ปลา ( x  = 3.675, SD = 1.073) มีส่ิงของท่ีใชแ้กบ้นขาย 
( x  = 3.565, SD = 1.647) มีเจา้หนา้ท่ีคอยอาํนวยความสะดวก ( x  = 3.543, SD = 2.166) มีการรักษา
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ความปลอดภยัท่ีดี ( x  = 3.490, SD = 0.835) มีท่ีจอดรถเพียงพอ ( x  = 3.393, SD = 2.252) มีส่ิง
อาํนวยความสะดวกท่ีใชใ้นการแกบ้น เช่น จาน ชาม ( x  = 2.982, SD = 3.464) และมีชั้นวาง
ใหบ้ริการ ( x  = 2.765, SD = 1.740) รายละเอียดดงัตารางท่ี 29 

 
ตารางที ่29 ค่าเฉล่ียระดบัความพึงพอใจของผูเ้ช่าบูชาทีมีต่อปัจจยัดา้นกระบวนการ 

ปัจจัยทางการตลาด 
ระดับความส าคัญ 

มาก
ทีสุ่ด 

มาก ปาน
กลาง 

น้อย น้อย
ทีสุ่ด 

x  SD ความหมาย 

ด้านกระบวนการการให้บริการ 3.408 0.830 ปานกลาง 
ส่ิงอาํนวยความสะดวก
ในการบูชา 

26 
(6.5) 

176 
(44.0) 

162 
(40.5) 

36 
(9.0) 

0 
(0.0) 

3.848 3.838 มาก 

มีการทาํบุญใหป้ล่อย
นก/ปลา 

100 
(25.0) 

135 
(33.7) 

121 
(30.3) 

23 
(5.7) 

21 
(5.3) 

3.675 1.073 มาก 

มีส่ิงของท่ีใชแ้กบ้น
ขาย 

45 
(11.2) 

148 
(37.0) 

166 
(41.5) 

41 
(10.3) 

0 
(0.0) 

3.565 1.647 มาก 

มีเจา้หนา้ท่ีคอยอาํนวย
ความสะดวก 

41 
(10.2) 

160 
(40.0) 

134 
(33.5) 

65 
(16.3) 

0 
(0.0) 

3.543 2.166 มาก 

มีการรักษาความ
ปลอดภยัท่ีดี 

46 
(11.5) 

147 
(36.7) 

164 
(41.0) 

43 
(10.8) 

0 
(0.0) 

3.490 0.835 ปานกลาง 

มีท่ีจอดรถเพียงพอ 45 
(11.3) 

140 
(35.0) 

130 
(32.5) 

58 
(14.5) 

27 
(6.7) 

3.393 2.252 ปานกลาง 

มีส่ิงอาํนวยความ
สะดวกท่ีใชใ้นการแก้
บน เช่น จาน ชาม 

0 
(0.0) 

55 
(14.0) 

164 
(41.0) 

156 
(39.0) 

24 
(6.0) 

2.982 3.464 ปานกลาง 

มีชั้นวางไวใ้หบ้ริการ 16 
(4.0) 

40 
(10.0) 

162 
(40.5) 

166 
(41.5) 

16 
(4.0) 

2.765 1.740 ปานกลาง 

 
3.6  ด้านบุคคล 
 ผูเ้ช่าบูชามีความพึงพอใจต่อส่วนประสมทางการตลาดดา้นบุคคลในระดบัปานกลาง  

( x  = 3.414, SD = 0.858) ไดแ้ก่ ไดรั้บอิทธิพลจากทางครอบครัว ( x  = 4.230, SD = 3.814) จาํนวน
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คนท่ีไปบูชา ( x  = 4.150, SD = 2.264) ความน่าเช่ือถือจากผูบ้อกต่อ ( x  = 3.768, SD = 2.167) 
จาํนวนคนท่ีมาแกบ้น ( x  = 3.605, SD = 1.773) เจา้หนา้ท่ีมีความเตม็ใจในการใหข้อ้มูล ( x  = 
3.298, SD = 2.622) เจา้หนา้ท่ีมีความเป็นกนัเอง ( x  = 3.172, SD = 0.954) ไดรั้บการชวนจากคน
ใกลชิ้ด ( x  = 2.730, SD = 0.943) และการเขา้ร่วมพิธีกรรม ( x  = 2.360, SD = 1.358) รายละเอียดดงั
ตารางท่ี 30 

 
ตารางที ่30 ค่าเฉล่ียระดบัความพึงพอใจของผูเ้ช่าบูชาทีมีต่อปัจจยัดา้นบุคคล 

ปัจจัยทางการตลาด 
ระดับความส าคัญ 

มาก
ทีสุ่ด 

มาก ปาน
กลาง 

น้อย น้อย
ทีสุ่ด 

x  SD ความหมาย 

ด้านบุคคล 3.414 0.858 ปานกลาง 
ไดรั้บอิทธิพลทาง
ครอบครัว 

112 
(28.0) 

152 
(38.0) 

124 
(31.0) 

12 
(3.0) 

0 
(0.0) 

4.230 3.814 มาก 

จาํนวนคนท่ีไปบูชา 106 
(26.5) 

160 
(40.0) 

134 
(33.5) 

0 
(0.0) 

0 
(0.0) 

4.150 3.264 มาก 

ความน่าเช่ือถือจากผู ้
บอกต่อ 

80 
(20.0) 

151 
(37.8) 

127 
(31.7) 

42 
(10.5) 

0 
(0.0) 

3.768 2.167 มาก 

จาํนวนคนท่ีมาแกบ้น 66 
(16.5) 

130 
(32.5) 

155 
(38.7) 

49 
(12.3) 

0 
(0.0) 

3.605 1.773 มาก 

เจา้หนา้ท่ีมีความเตม็ใจ
ในการใหข้อ้มูล 

8 
(2.0) 

120 
(30.0) 

172 
(43.0) 

98 
(24.5) 

2 
(0.5) 

3.298 2.622 ปานกลาง 

เจา้หนา้ท่ีมีความเป็น
กนัเอง 

30 
(7.5) 

120 
(30.0) 

154 
(38.5) 

82 
(20.5) 

14 
(3.5) 

3.172 0.954 ปานกลาง 

ไดรั้บการชวนจากคน
ใกลชิ้ด 

14 
(3.5) 

64 
(16.0) 

154 
(38.5) 

136 
(34.0) 

32 
(8.0) 

2.730 0.943 ปานกลาง 

การเขา้ร่วมพิธีกรรม 12 
(3.0) 

32 
(8.0) 

111 
(27.7) 

161 
(40.3) 

84 
(21.0) 

2.360 1.358 นอ้ย 
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3.7  ด้านลกัษณะทางกายภาพ 
 ผูเ้ช่าบูชามีความพึงพอใจต่อส่วนประสมทางการตลาดดา้นลกัษณะทางกายภาพใน

ระดบัมาก ( x  = 3.803, SD = 0.318) ไดแ้ก่ ความมีช่ือเสียงของส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิ ( x  = 4.183, SD = 
0.735) ความศกัด์ิสิทธ์ิของส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิ ( x  = 4.060, SD = 0.763) ความศกัด์ิสิทธ์ิของเคร่ืองรางของ
ขลงั ( x  = 4.018, SD = 0.744) ความเก่าแก่ของส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิ ( x  = 3.925, SD = 0.843) ขนาดความ
เหมาะสมของส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิ ( x  = 3.885, SD = 0.924) ความสง่างามของส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิ ( x  = 3.860, SD 
= 0.904) ความน่าเช่ือถือของพิธีกรรม ( x  = 3.455, SD = 0.897) และอิทธิฤทธ์ิปาฏิหาริย์  ( x  = 
3.035, SD = 0.936) รายละเอียดดงัตารางท่ี 31 
 
ตารางที ่31 ค่าเฉล่ียระดบัความพึงพอใจของผูเ้ช่าบูชาทีมีต่อปัจจยัดา้นกายภาพ 

ปัจจัยทางการตลาด 
ระดับความส าคัญ 

มาก
ทีสุ่ด 

มาก ปาน
กลาง 

น้อย น้อย
ทีสุ่ด 

x  SD ความหมาย 

ด้านลกัษณะทางกายภาพ 3.803 0.318 มาก 
ความมีช่ือเสียงของส่ิง
ศกัด์ิสิทธ์ิ 

146 
(36.5) 

188 
(47.0) 

60 
(15.0) 

6 
(1.5) 

0 
(0.0) 

4.183 0.735 มาก 

ความศกัด์ิสิทธ์ิของส่ิง
ศกัด์ิสิทธ์ิ 

128 
(32.0) 

168 
(42.0) 

102 
(25.5) 

2 
(0.5) 

0 
(0.0) 

4.060 0.763 มาก 

ความศกัด์ิสิทธ์ิของ
เคร่ืองรางของขลงั 

144 
(28.5) 

179 
(44.8) 

107 
(26.7) 

0 
(0.0) 

0 
(0.0) 

4.018 0.744 มาก 

ความเก่าแก่ของส่ิง
ศกัด์ิสิทธ์ิ 

121 
(30.3) 

135 
(33.7) 

137 
(34.3) 

7 
(1.7) 

0 
(0.0) 

3.925 0.843 มาก 

ขนาดความเหมาะสม
ของส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิ 

128 
(32.0) 

118 
(29.5) 

133 
(33.2) 

21 
(5.3) 

0 
(0.0) 

3.885 0.924 มาก 

ความสง่างามของส่ิง
ศกัด์ิสิทธ์ิ 

117 
(29.2) 

132 
(33.0) 

129 
(32.3) 

22 
(5.5) 

0 
(0.0) 

3.860 0.904 มาก 

ความน่าเช่ือถือของ
พิธีกรรม 

53 
(13.3) 

134 
(33.5) 

155 
(38.7) 

58 
(14.5) 

0 
(0.0) 

3.455 0.897 ปานกลาง 

อิทธิฤทธ์ิปาฏิหาริย ์ 25 
(6.2) 

97 
(23.3) 

155 
(38.7) 

113 
(28.3) 

10 
(2.5) 

3.035 0.936 ปานกลาง 



55 

 

ตอนที ่4 วเิคราะห์ค่า F-statistics และ T-statistics ทีส่่งผลต่อปัจจัยทางการตลาดบริการทั้ง 7 ด้าน 
เม่ือเปรียบเทียบความแตกต่างของปัจจยัส่วนประทางการตลาดทั้ง 7 ดา้น พบวา่ปัจจยั

ส่วนประสมทางการตลาดไม่ต่างกนั เม่ือเพศ ชั้นปี คณะวชิา วทิยาเขต รายไดต่้อเดือน เกรดเฉล่ีย
สะสม รายไดพ้ิเศษ และโรคประจาํตวั มีความแตกต่างกนั ท่ีระดบันยัสาํคญั 0.05 ในขณะท่ีดา้น
สถานท่ีแตกต่างกนั เม่ือปัจจยัดา้นสถานภาพท่ีมีความแตกต่างกนั ท่ีระดบันยัสาํคญั 0.05 โดยเม่ือ
เปรียบเทียบรายคู่ดว้ยวธีิ LSD ท่ีระดบันยัสาํคญั 0.05 พบวา่สถานะภาพคบแต่ไม่เปิดเผยมีความ
แตกต่างกบัสถานะโสดและสถานะมีแฟนแลว้ รายระเอียดดงัตารางท่ี 32 

 
ตารางที ่32 ค่า F-statistics และ T-statistics ท่ีส่งผลต่อปัจจยัทางการตลาดบริการทั้ง 7 ดา้น 

ข้อมูล 
ปัจจัย 

อายุ 
F-statistics 

การศึกษา 
F-statistics 

อาชีพ 
F-statistics 

รายได้ 
F-statistics 

สถานภาพ  
T-statistics 

1.ผลิตภณัฑ ์ 0.437 12.060* 1.066 4.598* -0.282 
2.ราคา 1.147 2.009 1.731 1.978 0.429 
3.สถานท่ี 2.075 0.811 1.242 2.054 1.851 
4.ส่งเสริม
การตลาด 

2.062 3.283* 3.496* 1.510 0.511 

5.ดา้นกระบวน 
การใหบ้ริการ 

2.796 0.577 0.821 2.082 1.880 

6.ดา้นบุคคล 1.830 3.036* 4.957* 2.602 -1.691 
7.ดา้นกายภาพ 1.331 2.394 2.252 4.873* 2.608 
หมายเหตุ * ท่ีระดบันยัสาํคญั 0.05 
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บทที ่5 
สรุป อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 

 
ในการวจิยัเร่ือง  “พฤติกรรมและปัจจยัท่ีส่งผลต่อการบูชาส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิของนกัศึกษา

กลุ่มชายรักชาย มหาวทิยาลยัศิลปากร” มีวตัถุประสงค ์ดงัน้ี 
1.  เพื่อศึกษาพฤติกรรมการบูชาส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิของนกัศึกษากลุ่มชายรักชาย 

มหาวทิยาลยัศิลปากร  
2.  เพื่อวเิคราะห์ปัจจยัการบูชาส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิของนกัศึกษากลุ่มชายรักชาย มหาวทิยาลยั

ศิลปากร 
3.  เพื่อเปรียบเทียบความแตกต่างปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดในการบูชาส่ิง

ศกัด์ิสิทธ์ิของนกัศึกษากลุ่มชายรักชาย มหาวทิยาลยัศิลปากร เม่ือปัจจยัดว้นประชากรศาสตร์ต่างกนั 
กลุ่มตวัอยา่ง คือ นกัศึกษากลุ่มชายรักชายมหาวทิยาลยัศิลปากร โดยมีเน้ือหาเก่ียวกบั

พฤติกรรมและปัจจยัท่ีมีต่อการบูชาส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิ จาํนวน 400 คน และใชแ้บบสอบถามเป็นเคร่ืองมือ
ในการวจิยัท่ีผูว้จิยัสร้างข้ึนในการเก็บรวบรวมขอ้มูล  ผลจากการสาํรวจขอ้มูลจะใชใ้นการวเิคราะห์
และแสดงผลการวจิยัเป็นค่าความถ่ี ร้อยละ และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน วเิคราะห์ปัจจยัการบูชาส่ิง
ศกัด์ิสิทธ์ิของนกัศึกษากลุ่มชายรักชาย ดว้ยตวัสถิติ t (t-test for Independent Samples) และตวัสถิติ 
F (One-way ANOVA) เพื่อเปรียบเทียบปัจจยัทางการตลาดท่ีส่งผลต่อการบูชาส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิ จาก
ลกัษณะทางประชากรศาสตร์ท่ีต่างกนั ในกรณีท่ีปฏิเสธสมมติฐานหลกั ผูว้จิยัจะทาํการทดสอบราย
คู่โดยการเปรียบเทียบพหุ (Multiple Comparison Test) ดว้ยวธีิค่าแตกต่างนยัสาํคญันอ้ยท่ีสุด (Least 
Significant Difference: LSD) ท่ีระดบันยัสาํคญั 0.05 และสาํหรับโปรแกรมสาํเร็จรูปท่ีใชใ้นการ
คาํนวณ คือ โปรแกรม SPSS 

 
สรุปผลการวจัิย 

 
จากการวเิคราะห์ผลการวจิยั 4 ตอน คือ 1) ลกัษณะประชากรศาสตร์ 2) พฤติกรรมการ

บูชาส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิ 3) การวเิคราะห์ปัจจยั ส่วนประสมทางการตลาดใน การบูชา ส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิของ
นกัศึกษากลุ่มชายรักชาย มหาวทิยาลยัศิลปากร สามารถสรุปไดด้งัน้ี 
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ตอนที ่1 ข้อมูลเกีย่วกบัลกัษณะประชากร 
การวเิคราะห์ขอ้มูลดา้นประชากรศาสตร์ พบวา่ นกัศึกษากลุ่มชายรักชาย  ส่วนมากเป็น

กระเทย/ตุด๊ ( ร้อยละ 58.0) ศึกษาอยูใ่นชั้นปีท่ี 2 (ร้อยละ 29.8) คณะอกัษรศาสตร์ ( ร้อยละ 19.6) 
วทิยาเขตพระราชวงัสนามจนัทร์ (ร้อยละ 58.0) รายไดต่้อเดือน 6,001 - 7,000 บาท (ร้อยละ 30.3) มี
ผลการเรียน เฉล่ียสะสมระหวา่ง 2. 51 – 3.00 (ร้อยละ 40.3) มีสถานะภาพโสด ( ร้อยละ 60.8) ไม่
ทาํงานพิเศษ (ร้อยละ 96.0) ไม่มีโรคประจาํตวั (ร้อยละ 92.7) 
 
ตอนที ่2 ข้อมูลเกีย่วกบัพฤติกรรมการบูชาส่ิงศักดิ์สิทธ์ิ 

พฤติกรรมการบูชาส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิของนกัศึกษากลุ่มชายรักชาย นกัศึกษาส่วนใหญ่บูชา
พระพิฆเนศ (ร้อยละ 100.0) วตัถุประสงคใ์นการบูชาคือตอ้งการหาท่ียดึเหน่ียวจิตใจ (ร้อยละ 49.8) 
บูชาเดือนละคร้ัง (ร้อยละ  65.0) นาํดอกไม/้พวงมาลยัมาบูชา (ร้อยละ 41.2) บนบาลเร่ืองการเรียน 
(ร้อยละ 50.0) แกบ้นดว้ยการถวายอาหารคาว/หวาน (ร้อยละ 82.8) รับรู้ประวติัของส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิจาก
อินเตอร์เน็ต (ร้อยละ 38.6) ไดรั้บอิทธิพลการบูชาจากครอบครัว (ร้อยละ 71.0) มกัไปบูชาส่ิง
ศกัด์ิสิทธ์ิกบัครอบครัว (ร้อยละ 40.0) บูชาส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิท่ีวดั (ร้อยละ 70.5) มีความคิดวา่ส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิ
จะเสริมความเป็นศิริมงคล (ร้อยละ 43.3) มกัไปเคารพส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิเพื่อขอพรในส่ิงท่ีตน้ตอ้งการ 
(ร้อยละ 27.4) มีความเช่ือเก่ียวกบัส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิในการปกป้องภยัอนัตราย (ร้อยละ 38.4) มกัไปเคารพ
ส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิในช่วงใกลส้อบ (ร้อยละ 41.7) และจาํนวนธูปท่ีใชใ้นการบูชา 3 ดอก (ร้อยละ 86.8) 
 
ตอนที ่3 ปัจจัยการบูชาส่ิงศักดิ์สิทธ์ิของนักศึกษากลุ่มชายรักชายมหาวทิยาลยัศิลปากร  

ปัจจยัส่วนประสมทาง การตลาดท่ีมีผลต่อการ บูชาส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิของนกัศึกษากลุ่มชาย
รักชาย มหาวทิยาลยัศิลปากร รายละเอียดแสดงดงัตารางท่ี 5.1 ดงัน้ี 

3.1 ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์ (  = 3.625, SD = 0.422) โดยมีขอ้มูลท่ีสาํคญั  3 ลาํดบัแรก 
คือ 1) เป็นท่ีพึ่งทางใจ 2) ช่วยคุม้ครองป้องกนัภยั และ 3) เป็นท่ีนิยม/ไดรั้บความนิยม ตามลาํดบั 

3.2 ปัจจยัดา้นราคา  ( = 2.840, SD = 0.515) โดยมีขอ้มูลท่ีสาํคญั  3 ลาํดบัแรก คือ 1) 
ความเหมาะสมของส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิกบัราคา 2) ความคุม้ค่ากบัผลตอบแทนกบัค่าใชจ่้ายท่ีเสียไป และ 3) 
สามารถโอนเงินผา่นทางธนาคารไดห้ากตอ้งการทาํบุญ ตามลาํดบั 

 3.3 ปัจจยัดา้นสถานท่ี  ( = 3.985, SD = 0.624) โดยมีขอ้มูลท่ีสาํคญั  3 ลาํดบัแรก คือ 
1) ความสะดวกสบายในการเดินทาง 2) สถานท่ีมีความปลอดภยั และ 3) ใกลส้ถานศึกษา ตามลาํดบั 

3.4  ปัจจยัดา้นส่งเสริมทางการตลาด  ( = 2,916, SD = 0.611) โดยมีขอ้มูลท่ีสาํคญั  3 
ลาํดบัแรก คือ 1) มีการโฆษณาผา่นส่ือวทิย/ุโทรทศัน์  2) มีการโฆษณาประชาสัมพนัธ์อยา่งทัว่ถึง  
และ 3) มีการแจกส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิหากไปสักการะบูชา ตามลาํดบั 
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3.5  ปัจจยัดา้นกระบวนการการใหบ้ริการ  ( = 3.408, SD = 0.380) โดยมีขอ้มูลท่ี
สาํคญั 3 ลาํดบัแรก คือ 1) ส่ิงอาํนวยความสะดวกในการบูชา  2) มีการทาํบุญปล่อยนก/ปล่อยปลา  
และ 3) มีส่ิงของท่ีใชแ้กบ้นขาย ตามลาํดบั 

3.6  ปัจจยัดา้นบุคคล  ( = 3.414, SD = 0.858) โดยมีขอ้มูลท่ีสาํคญั  3 ลาํดบัแรก คือ 1) 
ไดรั้บอิทธิพลจากทางครอบครัว  2) จาํนวนคนท่ีไปบูชา  และ 3) ความน่าเช่ือถือจากผูบ้อกต่อ  
ตามลาํดบั 

3.7  ปัจจยัดา้นลกัษณะทางกายภาพ  ( = 3.803, SD = 0.318) โดยมีขอ้มูลท่ีสาํคญั  3 
ลาํดบัแรก คือ 1) ความมีช่ือเสียงของส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิ 2) ความศกัด์ิสิทธ์ิของส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิ  และ 3) ความ
ศกัด์ิสิทธ์ิของเคร่ืองรางของขลงั ตามลาํดบั 

 
อภิปรายผลการวจัิย 

 
นกัศึกษากลุ่มชายรักชายส่วนใหญ่เป็นกระเทย/ตุด๊ กาํลงัศึกษาอยูช่ั้นปีท่ี 2 คณะอกัษร

ศาสตร์ วทิยาเขตพระราชวงัสนามจนัทร์ รายไดต้่อเดือน 6,001 – 7,000 บาท เกรดเฉล่ียสะสม 2.51 
– 3.00 มีสถานภาพโสด ผูบู้ชามีวตัถุประสงคใ์นการบูชาเพื่อเป็นท่ียดึเหน่ียวจิตใจ โดยความถ่ีใน
การบูชาอยูท่ี่เดือนละคร้ัง ส่ิงท่ีนาํมาบูชา คือ ดอกไม/้พวงมาลยั และยงัพบวา่ไดบ้นบาลเร่ืองการ
เรียนต่อส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิมากท่ีสุด และส่ิงท่ีนิยมนาํมาแกบ้น คือ การถวายอาหารคาวหวาน/ผลไม ้โดย
สามารถรับรู้ประวติัของส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิผา่นทางอินเตอร์เน็ต ไดรั้บอิทธิพลการบูชามาจากทาง
ครอบครัว และไดไ้ปเคารพบูชาส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิกบัครอบครัวเป็นส่วนใหญ่ มีความคิดเห็นเก่ียวกบัของ
สะสม คือ ช่วยใหส้ามารถประสบความสาํเร็จในชีวติ มกัไปเคารพสักการะส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิเม่ือตอ้งการ
หาท่ีพึ่งทางจิตใจ โดยมีความเช่ือต่อส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิในเร่ืองของการปกป้องภยัอนัตราย และใชธู้ป
จาํนวน 3 ดอกในการบูชา  

จากการคน้หาปัจจยัการบูชาส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิของนกัศึกษากลุ่มชายรักชาย มหาวทิยาลยั
ศิลปากร พบวา่มี 7 ปัจจยั โดยท่ีปัจจยัทางดา้นผลิตภณัฑ ์ดา้นสถานท่ี และดา้นลกัษณะทางกายภาพ
เป็นปัจจยัท่ีมีกลุ่มผูบู้ชาใหค้วามสาํคญัในระดบัมาก ซ่ึงสอดคลอ้งกบัผลวจิยัของ ประสพชยั พสุ
นนท ์และ กาญจนา วสูิตรสกุลศกัด์ิ (2553) ไดค้น้พบวา่ ปัจจยัและพฤติกรรมการเช่าบูชาหลวงปู่
ทวด วดัหว้ยมงคล จงัหวดัประจวบคีรีขนัธ์ พบวา่ ปัจจยัทั้ง 3 ดา้นเป็นปัจจยัท่ีมีผลต่อการบูชาส่ิง
ศกัด์ิสิทธ์ิ ดงันั้น ดา้นผลิตภณัฑต์อ้งมีการสร้างความน่าเช่ือถือ เพื่อใหเ้กิดความศรัทธาในการบูชา
ส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิ เพื่อเป็นท่ีพึ่งทางจิตใจและช่วยคุม้ครองป้องกนัภยั ดา้นสถานท่ีตอ้งมีความ
สะดวกสบายในการเดินทาง สถานท่ีจะตอ้งมีความปลอดภยั และดา้นทางกายภาพ มีการให้
คาํแนะนาํ/อธิบาย ในเร่ืองของประวติัความเป็นมา ความศกัด์ิสิทธ์ิจากผูท่ี้มีความรู้ ใหแ้ก่ผูท่ี้มา
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สักการะบูชาส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิ ดา้นราคามีความสอดคลอ้งกบัผลวจิยัของ ประสพชยั พสุนนท ์ นพวรรณ 
จนัทร์ศรี, นรมน เจริญพร และปราณี กาญจนวสุิทธ์ิ (2553) พบวา่ ลูกคา้ดูดวงกบัเซียนเต่าเขยา่ดวง
เพราะความศรัทธา ดงันั้นความมีการสร้างความน่าเช่ือช่ือเกิดความเล่ือมใสและเกิดความศรัทธา แก่
ผูเ้ช่าผูช้าในดา้นความนิยมเป็นท่ีพึ่งทางจิตใจ/ยดึเหน่ียวจิตใจ ดา้นบุคคลไดส้อดคลอ้งกบัวจิยัของ 
ประสพชยั พสุนนท ์นภนนท ์หอมสุด ณฐัฐา แสงสุขเอ่ียม วารีพร วรีะนรพานิช และวชุิตา 
มานตันนัท ์ (2553) พบวา่ การวเิคราะห์ปัจจยัท่ีมีผลต่อการบูชาส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิของผูป้ระกอบการ
ร้านคา้ปลีก ในเขตอาํเภอเมือง จงัหวดัราชบุรี ควรมีการอบรมใหค้วามรู้แก่เจา้หนา้ท่ีเพื่อใหค้วามรู้ 
และมีอธัยาศยัดี มีความเตม็ใจในการใหข้อ้มูล ดงันั้น ควรมีการสร้างความศรัทธาในการบูชาเพื่อให้
เกิดแรงจูงใจในการบูชาส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิ จากปัจจยัดา้นต่างๆส่งผลใหก้ารบูชาส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิไดรั้บความ
นิยม เน่ืองจากสังคมไทยมีความเช่ือทางดา้นการบูชาส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิ และก่อใหเ้กิดความมัน่คงทาง
จิตใจ 

  
ข้อเสนอแนะจากการวจัิย 

 
1. ดา้นสถานท่ี ควรมีทาํเลท่ีตั้งท่ีสะดวกสบายต่อการเดินทาง เช่น ตั้งอยูใ่นแหล่ง

ชุมชน มีรถประจาํทางผา่นอยูต่ลอดเวลา เพื่อง่ายต่อการสัญจรไปมา 
2. ดา้นกายภาพ ตอ้งมีความร่มร่ืนและดูสะอาดอยูเ่สมอ เพื่อใหผู้ท่ี้มาสักการะบูชาเกิด

ความประทบัใจ 
3. ดา้นผลิตภณัฑ ์ตอ้งมีการสร้างรูปลกัษณ์ของส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิใหมี้ความน่าเช่ือถือ 

เพื่อใหเ้กิดความเล่ือมใส่ต่อส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิท่ีมาสักการะบูชา 
4. ดา้นบุคคล ควรมีการจดัเจา้หนา้ท่ีเพื่ออาํนวยความสะดวกแก่ผูท่ี้มาสักการะบูชา  
5. ดา้นกระบวนการการใหบ้ริการ ควรมีการจดัส่ิงอาํนวยความสะดวก เช่น จาน ชาม 

ไวเ้พียงพอต่อผูท่ี้มาสักการะบูชา 
6. ดา้นการส่งเสริมการตลาด ควรมีการประชาสัมพนัธ์ตามแหล่งชุมชนและติดป้าย

ตามสถานท่ีต่างๆ เพื่อใหผู้ท่ี้มาสักการะบูชาทราบถึงพิธีกรรมต่างท่ีเก่ียวขอ้งกบัส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิ 
7. ดา้นราคา ควรมีการตั้งราคาใหมี้ความเหมาะสมกบัส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิท่ีเช่าบูชา ไม่ตั้ง

ราคาท่ีเกินจริง 
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ข้อเสนอแนะในการท าวจัิยคร้ังต่อไป 
 

1. ควรนาํปัจจยัท่ีไดไ้ปทดสอบกบักลุ่มประชากรอ่ืนๆ เช่น กลุ่มชายรักชายในจงัหวดั
กรุงเทพมหานคร เพื่อทาํการเปรียบเทียบความสอดคลอ้งกบัปัจจยัท่ีไดจ้ากการวจิยั 

2. ควรมีการศึกษาเก่ียวกบัความเช่ือในเร่ืองของส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิของกลุ่มรักร่วมเพศอยา่ง
เจาะลึกเป็นรายบุคคล เพื่อใหไ้ดข้อ้มูลอยา่งละเอียด  
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การบูชาส่ิงศักดิ์สิทธ์ิของนักศึกษากลุ่มชายรักชาย มหาวทิยาลยัศิลปากร 

 
 แบบสอบถามน้ี เป็นการสอบถามเพื่อเป็นขอ้มูลไปประกอบการศึกษาของนกัศึกษาปริญญา
ตรี หลกัสูตร ศิลปศาสตร์ สาขาธุรกิจทัว่ไป มหาวทิยาลยัศิลปากร 
 
 
* ค าช้ีแจง     กรุณาใส่เคร่ืองหมาย  ลงใน (  ) หนา้ขอ้ท่ีตรงกบัความเป็นจริง 
ส่วนที ่1    ขอ้มูลทัว่ไปดา้นประชากรศาสตร์  

1. เพศ (โปรดระบุ) ………………………… 
2. ช้ันปีทีก่ าลงัศึกษา 

(  )  ชั้นปีท่ี 1   (  )  ชั้นปีท่ี 2   (  ) ชั้นปีท่ี 3  
(  )  ชั้นปีท่ี 4   (  )  อ่ืนๆ………… 

3. คณะวชิา 
(  ) คณะจิตรกรรมประติมากรรมและภาพพิมพ ์ (  ) คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์  
(  )  คณะโบราณคดี     (  ) คณะมณัฑนศิลป์   
(  ) คณะดุริยางคศาสตร์     (  ) วทิยาลยันานาชาติ  
(  ) คณะเทคโนโลยสีารสนเทศและการส่ือสาร   (  ) คณะอกัษรศาสตร์  
(  )  คณะศึกษาศาสตร์      (  )  คณะวทิยาศาสตร์  
(  ) คณะเภสัชศาสตร์     (  ) คณะวทิยาการจดัการ 
(  ) คณะสัตวศาสตร์และเทคโนโลยกีารเกษตร  (  ) คณะวศิวกรรมศาสตร์และ
            เทคโนโลยอุีตสาหกรรม  

4. วทิยาเขต 
(  )  วทิยาเขตวงัท่าพระ         (  )  ส านกัอธิการบดีตล่ิงชนั          (  )  ศูนยบ์างรัก 
(  )  วทิยาเขตพระราชวงัสนามจนัทร์    (  )   วทิยาเขตสารสนเทศเพชรบุรี          

5. รายได้ต่อเดือน 
 (  )  ต ่ากวา่ 3,000 บาท  (  ) 3,001-4,000 บาท  (  ) 4,001-5,000บาท 
 (  )  5,001-6,000 บาท  (  ) 6,001-7,000 บาท  (  ) 7,001 บาทข้ึนไป 
6. เกรดเฉลีย่สะสม (GPA) ปัจจุบันของท่าน 
 (  )  ต ่ากวา่ 2.00   (  )  2.00-2.50   (  ) 2.51-3.00 
 (  )  3.01-3.50   (  ) 3.51-4.00 

http://www.eds.su.ac.th/faculty.htm#fac7
http://www.eds.su.ac.th/faculty.htm#fac11
http://www.eds.su.ac.th/faculty.htm#fac9
http://www.eds.su.ac.th/faculty.htm#fac9
http://www.eds.su.ac.th/faculty.htm#fac9
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7. สถานะภาพ 
(  )   โสด   (  )  มีแฟนแลว้   (  )  คบแต่ไม่เปิดเผย 

8. ท่านนับถือศาสนา 
(  )   ศาสนาพุทธ   (  )   ศาสนาคริสต ์(  )   ศาสนาอิสลาม 
(  )   ฮินดู   (  )   ศาสนาเชน  (  )   อ่ืนๆ…………… 

9. รายได้พเิศษ (ท างานพเิศษ) 
(  )   ไม่ท า   (  )   ท า ถา้ท าไดรั้บค่าจา้ง…………..บาท/วนั 

10. ท่านมีโรคประจ าตัวหรือไม่ 
(  )  ไม่มี   (  )  มี โปรดระบุ……………….. 
 

ส่วนที ่2 พฤติกรรมการบูชาส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิ 
        ค าช้ีแจง  กรุณาใส่เคร่ืองหมาย  ลงใน ช่องท่ีตรงกบัความคิดเห็นของท่านมากท่ีสุด 

1. ส่ิงศักดิ์ทีท่่านนับถือ (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 
(  )  เจา้แม่กวนอิม  (  )  เจา้แม่ทบัทิม  (  )  พระพิฆเนศ 
(  )  พระราหู   (  )  พระพรหม  (  )  หลวงปู่ ทวด  
(  )  พระศิวะ   (  )  หลวงพอ่โสธร (  )  พระแกว้มรกต  
(  )  หลวงพอ่โต   (  )  ขนุแผน  (  )  กุมารทอง  
(  )  ชูชก   (  )  รัชกาลท่ี 5  (  )  ศาลเจา้พอ่หลงัเมือง 
(  )  เจา้พอ่กวนอู   (  )  ทา้วเวสสุวรรณ (  ) อ่ืนๆ................................. 

2. วตัถุประสงค์ในการบูชา (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 
 (  )  ตอ้งการหาส่ิงยดึเหน่ียวจิตใจ  (  )  บูชาตามค่านิยม            
 (  )  เช่ือในความศกัด์ิสิทธ์ิ   (  )  เป็นส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิท่ีมีประวติัมาชา้นาน   
 (  )   ขอพรเร่ืองความรัก   (  )  ขอพรเร่ืองการเรียน  
 (  )   ขอพรดา้นสุขภาพ   (  )  ขอพรเร่ืองการเงิน  
 (  )   ขอพรดา้นสุขภาพ   (  )  บูชาตามท่ีบา้น  
 (  )   ขอพรใหเ้ดินทางปลอดภยั  (  )  ขอโชคขอลาภ 
 (  )   เพื่อความเป็นสิริมงคลต่อชีวติ             (  )  อ่ืนๆ ………………………… 
3. ความถี่ในการบูชา 
 (  )  ทุกวนั   (  )  วนัเวน้วนั   (  )  2-3 วนั/คร้ัง  
 (  )  อาทิตยล์ะคร้ัง  (  )  สองอาทิตยค์ร้ัง  (  )  เดือนละคร้ัง  
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4. ส่ิงทีท่่านน ามาบูชา 
 (  )  ดอกไม้ /พวงมาลยั  (  ) ผลไม ้  (  ) น ้าสะอาด  
 (  )   นม    (  ) น ้าผลไม ้  (  ) น ้าอดัลม 
 (  ) น ้าชา   (  ) หมาก/พลู   (  ) ผา้สามสี  
 (  ) ช็อคโกแลต   (  ) กระดาษเงิน/กระดาษทอง (  ) ขนมอ้ี  
 (  ) ไข่ตม้   (  ) เคร่ืองประดบั  (  ) ประทดั/พุ  
 (  ) สาล่ี/ขนมถว้ยฟู  (  )  ตุก๊ตา/หุ่นจ าลอง   (  )  ซาลาเปา 
 (  ) อ่ืนๆ ………………….. 
5. ท่านบนบาลในเร่ืองใดต่อส่ิงศักดิ์สิทธ์ิ (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ)   

(  )  การเรียน   (  )  การงาน   (  )  การเงิน  
(  )  ความรัก   (  )  ครอบครัว   (  )  สุขภาพ    

 (  )  โชคลาภ   (  )  การเดินทาง    (  )  อ านาจหนา้ท่ี 
(  )  ใหเ้จอส่ิงของท่ีหาย  (  )  ขอพรใหบุ้คคล  (  )  อุปสรรค/ปัญหาใน
ชีวติ 
(  )  ขอพรดา้นหนา้ท่ีการงาน (  )  อ่ืนๆ …………………………….. 

6. ท่านแก้บนด้วยวธีิใด 
 (  )  ถวายอาหารคาวหวาน/ผลไม ้(  ) ถวายส่ิงของเคร่ืองประดบั (  ) รักษาศีล/กินเจ 
 (  )  วิง่ /เดิน   (  ) ถวายการแสดงร่ืนเริง  (  )  ถวายเคร่ืองบูชา 
 (  ) อ่ืนๆ…………………….. 
7. ท่านรับรู้ประวตัิของส่ิงศักดิ์สิทธ์ิทีนั่บถือได้อย่างไร 
 (  )  ครอบครัว   (  )  ครู /อาจารย ์  (  ) เพื่อน       
 (  ) ป้ายโฆษณา   (  ) นิตยสารพระเคร่ือง  (  )  อินเตอร์เน็ต      
 (  )  วทิย/ุโทรทศัน์  (  )  อ่ืนๆ ………………… 
8. ท่านได้รับอทิธิพลการบูชาส่ิงศักดิ์สิทธ์ิทีนั่บถือจากใคร 
 (  )  ครอบครัว   (  )  ครู /อาจารย ์  (  ) เพื่อน                 
 (  ) สถาบนั   (  )  ตวัเอง                (  ) อ่ืนๆ ……….. 
 
9. ท่านมักไปบูชาส่ิงศักดิ์สิทธ์ิกบัใคร 
 (  )  ครอบครัว   (  )  ครู /อาจารย ์  (  ) เพื่อน                 
 (  )  แฟน   (  )  คนเดียว                (  ) อ่ืนๆ ……….. 
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10. ท่านบูชาส่ิงศักดิ์สิทธิทีไ่หนบ้าง  (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 
 (  )  บา้น   (  )  วดั   (  )  ศาลเจา้              
 (  )  ในกระเป๋า   (  )  บนโตะ๊ท างาน (  )  หวัเตียงนอน  
 (  )  รถยนต ์  (  )  สร้อยคอ   (  )  อ่ืนๆ…………………… 
11. ท่านมีความคิดเห็นอย่างไรกบัของสะสมทีเ่กีย่วกบัส่ิงศักดิ์สิทธ์ิทีนั่บถือ 
 (  )  เป็นส่ิงท่ีน่าสะสมบูชา  (  )  เป็นส่ิงยดึเหน่ียวจิตใจ    
 (  )  เป็นส่ิงสิริมงคลต่อชีวติ (  )  ช่วยใหป้ระสบความส าเร็จในชีวติ    
 (  )  เป็นการส้ินเปลือง             (  ) อ่ืนๆ……………………. 
12. ท่านมักจะไปเคารพส่ิงศักดิ์สิทธ์ิเมื่อใด 
 (  )  เพื่อตอ้งการขอพรในส่ิงท่ีตอ้งการ    (  )  เม่ือตอ้งการท่ีพึ่งทางใจ           
 (  )  เม่ือรู้สึกไม่สบายใจ            (  )  เม่ือตอ้งการบนบาลศาลกล่าว           
 (  )  เพื่อความเป็นสิริมงคลแก่ชีวติ  (  )  เม่ือมีปัญหาชีวติ 
 (  )  วนัเกิด            (  )  วนัส าคญัทางศาสนา           
 (  )  วนัพระ    (  )  งานประจ าปีของส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิ           
 (  )  เม่ือตอ้งเดินทาง            (  )  เดินทางผา่น 
 (  )   มีปัญหาทางดา้นความรัก           (  ) อ่ืนๆ……………………………… 
13. ท่านมีความเช่ือเกีย่วกบัส่ิงศักดิ์สิทธ์ิทีนั่บถืออย่างไร  
 (  )  เทพแห่งความส าเร็จ   (  )  ขจดัอุปสรรค    
 (  )  ความเมตตา    (  )  ท าลายส่ิงเลวร้าย  
 (  )  โชคลาภ    (  )  เคร่ืองรางของขลงั 
 (  )  เทพบริวาร    (  )  ปกป้องภยัอนัตราย    
       (  )  มีอ านาจ                                              (  )  คา้ขายดี  
       (  )  ท าใหค้นรัก                                          (  )  ปกป้องภยัอนัตราย 
       (  )  หายจากโรคภยั                             (  )  คุม้ครองเวลาเดินทาง 
 (  )  อ่ืนๆ …………………… 
14. ท่านมักไปส่ิงศักดิ์สิทธ์ิในโอกาสใด 
  (  )  วนัเกิด   (  )  วนัส าคญัทางศาสนา  (  ) ช่วงใกลส้อบ  
       (  )  เม่ือตอ้งเดินทางไปสถานท่ีไกลๆ        (  )  ช่วงเปิดเทอม  (  ) อ่ืนๆ ……… 
15. จ านวนธูปทีใ่ช้ในการบูชาส่ิงศักดิ์สิทธ์ิจ านวน……...ดอก 
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ส่วนที ่3 ปัจจยัท่ีส่งผลต่อการบูชาส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิของนกัศึกษากลุ่มชายรักชาย มหาวทิยาลยัศิลปากร 
ค าช้ีแจง  กรุณาใส่เคร่ืองหมาย   ลงใน ช่องท่ีตรงกบัความคิดเห็นของท่านมากท่ีสุด 

การบูชาส่ิงศักดิ์สิทธ์ิ 

ระดับความส าคัญท่ีมีต่อการตัดสินใจ 

มาก 
ที่สุด 

มาก ปาน
กลาง 

น้อย น้อย
ที่สุด 

ด้านผลิตภัณฑ์ 
มีอิทธิพลต่อการบูชาสิ่งศักดิ์สิทธ์ 

     

1. ชว่ยคุ้มครองป้องกนัภยั           

2. เป็นท่ีพึง่ทางใจ           

3. เป็นท่ีนิยม/ได้รับความนิยม           
4. ชว่ยให้สขุภาพดีขึน้           
5. ท าให้ชีวิตความรักดีขึน้           

6. ท าให้ฐานะทางการเงินดีขึน้      

7. ชว่ยให้มีสมาธิในการเรียน      

8. เพ่ือเป็นของสะสม 
 

     

ด้านราคา 
มีอิทธิพลต่อการบูชาสิ่งศักดิ์สิทธ์ 

     

9. คา่ใช้จา่ยในการบชูา      

10. ความเหมาะสมของสิ่งศกัดิส์ิทธ์ิกบัราคา      

11. คา่ใช้จา่ยในการเชา่สิ่งศกัดิส์ิทธ์ิ      

12. ความของเคร่ืองเซน่ไหว้กบัราคา      

13. คา่ใช้จา่ยในการบ ารุงรักษาสถานท่ีตัง้      

14. สามารถโอนเงินผา่นทางธนาคารได้เพ่ือเชา่
สิ่งศกัดิส์ิทธ์ิ 

     

15. สามารถโอนเงินผา่นทางธนาคารได้หาก
ต้องการท าบญุ 

     

16. ความคุ้มคา่กบัผลตอบแทนกบัคา่ใช้จา่ยท่ี
เสียไป 
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การบูชาส่ิงศักดิ์สิทธ์ิ 

ระดับความส าคัญท่ีมีต่อการตัดสินใจ 

มาก 
ที่สุด 

มาก ปาน
กลาง 

น้อย น้อย
ที่สุด 

ด้านสถานท่ี 
มีอิทธิพลต่อการบูชาสิ่งศักดิ์สิทธ์ 

     

17. ความสะดวกสบายในการเดนิทาง           

18. ใกล้สถานศกึษา           
19. ใกล้ท่ีพกัอาศยั           

20. ทศันียภาพรอบๆสิ่งศกัดิส์ิทธ์ิ           

21. สถานท่ีมีความปลอกภยั           

22. ความสะอาดของสถานท่ี      

23. ความร่มร่ืนของสถานท่ี      

24. ขนาดของพืน้ท่ี      
ด้านการส่งเสริมการตลาด 

มีอิทธิพลต่อการบูชาสิ่งศักดิ์สิทธ์ 
          

25. แจกสิ่งศกัดิส์ิทธ์ิตามสถานท่ีตา่งๆ      
26. อิทธิจากคนรอบข้าง      
27. มีสว่นลดเม่ือเชา่สิ่งศกัดิส์ิทธ์ิ      
28. การเชา่สิ่งศกัดิส์ิทธิผา่นทางไปรษณีย์      
29. มีการโฆษณาประชาสมัพนัธ์อยา่งทัว่ถึง      
30. แถมสิ่งศกัดิส์ิทธิเม่ือซือ้หนงัสือ      
31. แจกเอกสารเม่ือเชา่สิ่งศกัดิส์ิทธิ      
32. แจกสิ่งศกัดิส์ิทธิหากไปสกัการบชูา      

ด้านกระบวนการให้บริการ 
มีอิทธิพลต่อการบูชาสิ่งศักดิ์สิทธ์ 

     

33. สิ่งอ านวยความสะดวกในการบชูา      
34. มีเจ้าหน้าท่ีคอยอ านวยความสะดวก      
35. มีการท าบญุให้ปลอ่ยนก/ปลา      
36. มีสิ่งอ านวยความสะดวกท่ีใช้ในการแก้บน 
เชน่ จาน ชาม 

 
 

    

37. มีสิ่งของท่ีใช้แก้บนขาย      
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การบูชาส่ิงศักดิ์สิทธ์ิ 

ระดับความส าคัญท่ีมีต่อการตัดสินใจ 

มาก 
ที่สุด 

มาก ปาน
กลาง 

น้อย น้อย
ที่สุด 

38. มีชัน้วางไว้ให้บริการ      
39. มีการรักษาความปลอดภยัท่ีดี      
40. มีท่ีจอดรถเพียงพอ      

ด้านบุคคล 
มีอิทธิพลต่อการบูชาสิ่งศักดิ์สิทธ์ 

     

41. จ านวนคนท่ีไปบชูา      
42. จ านวนคนท่ีมาแก้บน      
43. ความนา่เช่ือถือจากผู้บอกตอ่      
44. การเข้าร่วมพิธีกรรม      
45. เจ้าหน้าท่ีมีความเป็นกนัเอง      
46. เจ้าหน้าท่ีมีความเตม็ใจในการให้ข้อมลู      
47. ได้รับอิทธิพลทางครอบครัว      
48. ได้รับการชวนจากคนใกล้ชิด      

ด้านลักษณะกายภาพการให้บริการ 
มีอิทธิพลต่อการบูชาสิ่งศักดิ์สิทธ์ 

     

49. ความศกัดิข์องเคร่ืองรางของขลงั      
50. ความศกัดิส์ิทธ์ิของสิ่งศกัดิส์ิทธ์ิ      
51. ความนา่เช่ือถือของพิธีกรรม      
52. ความสง่างามของสิ่งศกัดิส์ิทธิ      
53. ความเก่าแก่ของสิ่งศกัดิส์ิทธิ      
54. ขนาดความเหมาะสมของสิ่งศกัดิส์ิทธ์ิ      
55. ความมีช่ือเสียงของสิ่งศกัดิส์ิทธ์ิ      
56. อิทธิฤทธ์ิปาฏิหาริย์      

ข้อเสนอแนะ 
 

 

 
* ขอขอบคุณทุกท่านท่ีใหค้วามร่วมมือตอบแบบสอบถาม* 
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ประวตัิผู้วจัิย 
 

ช่ือ-สกุล  นางสาวธนัยนนัท ์  กิตติพนูเกียรติ  
ท่ีอยู ่ 97 หมู่ 6 ต าบลด าเนินสะดวก อ าเภอด าเนินสะดวก จงัหวดัราชบุรี 70130 
 
ประวติัการศึกษา 
        พ.ศ. 2550 ส าเร็จการศึกษาระดบัมธัยมศึกษา จากโรงเรียนเบญจมราชูทิศ ราชบุรี 
        พ.ศ. 2554 ศึกษาต่อระดบัปริญญาศิลปศาสตรบณัฑิต สาขาวชิาการจดัการธุรกิจทัว่ไป 

คณะวทิยาการจดัการ มหาวทิยาลยัศิลปากร 
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ประวตัิผู้วจัิย 
 

ช่ือ-สกุล  นางสาวนฤมล สีรุ้ง  
ท่ีอยู ่ 15/1 หมู่ 4 ต าบลลาดโพธ์ิ อ าเภอบา้นลาด จงัหวดัเพชรบุรี 76150 
 
ประวติัการศึกษา 
        พ.ศ. 2550 ส าเร็จการศึกษาระดบัมธัยมศึกษา จากโรงเรียนเบญจมเทพอุทิศ 
        พ.ศ. 2554 ศึกษาต่อระดบัปริญญาศิลปศาสตรบณัฑิต สาขาวชิาการจดัการธุรกิจทัว่ไป 

คณะวทิยาการจดัการ มหาวทิยาลยัศิลปากร 
 


